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奥运期间，我们不仅尽情欣赏各国运动员给世界人民献上的精彩体育表演，还深切体会到东道主的

自豪和骄傲。事实上，奥运会不仅是中国改革开放30年成果的一次集中展示，更是提升中国“声誉资

本”的“推进剂”。 

 

按照企业管理理论的解释，企业的声誉资本是企业给社会公众的综合印象，是企业无形资产的总

和。企业“声誉资本”是由口碑、形象、美誉、表现、行业地位、舆论反应、社会责任等组成的综合性

“名声指标”的统称。它并不直接体现在企业的资产负债表、损益表上，却是企业发展的关键性因素。

积累企业声誉需要长期、持续的努力。声誉资本是企业最强大的软性竞争力，美国著名声誉管理大师凯

文·杰克逊称之为“企业最宝贵的资产”。 

 

在世界竞争格局中，一国犹如一个企业。国家的“声誉资本”同样是国家软性竞争力的集中体现。

德国市场营销专家西蒙·安霍尔特对30多个国家的研究发现，国家的“声誉资本”对各国商品的价值具

有显著影响。研究还证明，体育运动水平对国家“声誉资本”有重要影响，因为国家队在国际比赛中的

成绩也会影响其他国家对这个国家、这个国家的人和这个国家的价值的看法。 

 

改革开放30年来，中国不仅在基础设施建设、经济总量规模、科技实力等硬件环境方面取得了辉煌

的成就，在国家的核心价值体系、国民素质、政治经济制度和国家形象等软实力方面也持续改善。实际

上，中国目前不仅在GDP总量上占据前三甲的位置，在综合国力方面也进入前十名行列。但不可否认，

中国的国家“声誉资本”仍不充足，这其中除了部分国外媒体的故意扭曲之外，宣传力度不够和自身的

某些缺陷也是重要原因。 

 

而北京奥运会无疑给弥补国家“声誉资本”不足带来了前所未有的良机。在筹办和举办期间，中国

人的热情好客、博大精深的民族文化、顽强拼搏的体育精神等将集中展示在数十万国外宾客面前。而金

牌第一的历史性成绩，不仅将中国的竞技体育提升到一个前所未有的高度，也必将对中国的全民体育普

及起到良好的推动作用。 

 

事实证明，国家“声誉资本”的提升不但是奥运会顺利举办的保证，还是保持奥运后国民经济又好

又快发展的特殊动力——无论是在促进吸引外资规模和质量、提高“中国制造”的品牌效应、促进民族

企业创新能力等方面，还是在改善中国企业走出去的国际形象、世界经济多边谈判中的角色地位等方

面。可以预见，随着北京奥运会的成功举办，中国的“声誉资本”将更加厚实，经济发展战略目标的实

现路径也必将更加宽广。（作者系北京师范大学副教授） 

 

《科学时报》 (2008-8-26 要闻) 

李长安：奥运会提高我国“声誉资本”

发E-mail给：     

     

| 打印 | 评论 | 论坛 | 博客 |  

读后感言： 

   发表评论

小字号  

中字号  

大字号 



相关新闻 

奥运会：美国有多少高学历队员  

北京奥运会：文化软实力建设的难得机遇  

武夷山：奥运会与价值观  

两院院士寄语北京奥运会  

奥运会有史以来首次利用IPv6搭建官方网站  

南京航空航天大学首进“IT奥运会”总决赛  

北京五高校将联合节电 拟在奥运会前节电20万度  

北斗卫星系统具区域导航能力 将用于北京奥运会  

一周新闻排行 

95份中国期刊在SCI学科分库排名情况出炉 

世界大学学术排名500强公布 国内高校无一挤进... 

专家解释：h指数及其变体哪个最有效 

大三女生教学楼内离奇死亡 尸检：死于5天前 

美开发出新型基因沉默技术 

武汉理工大学原副校长李海婴贪污受贿被判无期 

世界上最小的静态存储单元问世 

华裔传奇校长杨祖佑：不久将来大陆会有诺贝尔奖得主 

关于我们 | 网站声明 | 服务条款 | 联系方式 | 电子地图 京ICP备07017567 Copyright @ 2007 科学时报社 All Rights Reserved  


