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  汽车业供过于求 

   全球汽车销售量2005年可望增加2.6%，尽管如此，全球汽车生产供过

于求的情况并未改变，这将给汽车业的获利带来压力。 

   美国汽车市场供过于求的情况可能最严重，预料将引爆一场价格战。与

此同时。美国三大车厂的市场份额将继续被欧亚车厂蚕食。此外，为了追求

增长，全球各车厂将蜂拥进入中国市场，中国汽车生产量在2008年底可望达

到400万辆以上。高油价虽然有助刺激市场对高效率汽车的需求，但强调省油

与环保概念的汽车在2005年恐怕还难成气候。 

   石油业供需仍紧张 

   2004年油价急涨，全球有如惊弓之鸟，2005年形势可能会略有缓和，预

料油价将在每桶38~45美元之间。这主要是因为中东形势趋缓，以及波斯湾

产油国增产。预料在未来3年间，全球原油生产量平均每年将增加2.8%。 

   全球2005年对原油需求增长率将在3%左右，这可能远不及全球对电力

与煤炭的需求。为了减轻对原油的依赖，预料有许多国家增加对煤炭的开发

与需求。 

   尽管国际上一直在研究替代原油的能源技术，然而到目前为止，真正具

有实用价值的可能只有液化天然气。预料2005年全球(尤其是亚洲与澳大利

亚)对液化天然气的需求将会大增，增长率将达到10%。 

   零售业折扣策略预计全球零售业2005年将增长7.7%。此一增长水准远

不及2004年表现，而销售减缓的情况主要集中在发达国家。也因为如此，可

以预见大型零售业者会继续积极抢进新兴市场，尤其是东欧与亚洲国家。 

   在零售业者中，折扣零售业者将继续领先，而全球最大零售业者沃尔玛

的版图将进一步扩大。该公司目前计划把其2005年海外销售比重由2003年的
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16%扩大到25%。 

   中国将是所有零售业者扩张版图的首选目标，而在激烈竞争下，零售业

者将会把其触角伸至内陆省份与偏远地区。 

   值得注意的是，沃尔玛虽然要求主要的100家供应商自2005年开始采用

所谓的无线射频识别系统，但到目前为止，该技术尚不符合供应商与沃尔玛

的需求,此一技术在2005年是否能够成熟以及普及，仍有待观察。 

   原料业需求增大 

   根据国际钢铁协会的预测，2005年全球对钢铁需求将增长4.5%。中国

将继续吸收全球钢铁，2005年需求量将增长10.4%左右，而其占全球钢铁消

费比重也将由10年前的13.5%扩大至30.3%。 

   中国对钢铁需求持续扩大，其效果将扩及煤炭。铅、锌、铜等原料，促

使矿商扩大开采，而各国需求厂商为稳定来源，都会寻求与矿商签订长期合

约。 

   不过虽然原料供应商前景看好，但是其获利可能增加有限，因为预料各

国政府2005年将削减支出，而导致铅、铂、银、铜与镍等价格在2006年中下

跌20%左右。 

   电信业持续向好 

   全球最受欢迎的数码电子产品——移动电话2005年将继续拥有两位数的

增长率。至2005年底，全球将有近1／3的人口拥有移动电话，然而只有23%

的人口拥有固定线路电话。此外，3G移动电话在2005年终将起飞。根据德意

志银行的估计，2005年全球将有约60个3G商业网络。 

   金融业令人垂涎 

   低利率时代已告结束，而随着利率走高，全球金融服务的主力也将改

观。在经济持续扩张下，来自首次公开发行股票、顾问服务、佣金与放款业

务的获利将会增加，华尔街业者的年终红利将继续成为其他产业称羡的对

象。然而也不是所有的业务都表现亮丽，债券与新兴市场表现可能相对较

弱。 

   金融服务未来值得观察的趋势之一是移动电话信用卡，目前已有若干银

行与通信业者、零售业者合作，让消费者在购物时，可以利用移动电话作为

信用卡付账，根据了解，日本与韩国目前都已有这类的科技雏形。 

   电子商务规模扩大 



   随着网络人口增多，电子商务活动也将随之更趋火爆，不过这也将使各

国税务单位更加头痛。 

   据预测，美国的电子商务活动从现在到2010年，平均每年将增长14%，

增长率之高远超过经济表现。同时，欧洲电子商务预料从现在到2009年平均

每年增长33%。 

   更令人震惊的是，到2008年，亚太地区(日本除外)B2B电子交易规模将

增长87%，其中中国就占了一半。 

   半导体业展露欢颜 

   全球个人电脑销售将维持强劲，因为更新换代与新需求都将增多。随着

液晶面板价格日渐便宜，笔记本电脑价格在2005年将持续下跌，而这也将使

笔记本电脑占全球个人电脑销售比重进一步提高。 

   半导体景气可望缓慢复苏，随着数码电子消费产品如移动电话、数码相

机与MP3音乐播放器等价格逐渐便宜，刺激销售，半导体业2005年销售增长

也可望达18%。 

   食品业流行健康 

   由于健康概念日趋盛行，食品业者将继续关闭制造高热量、高脂肪零食

的工厂，转向寻求能够取悦强调健康概念消费者口味的食品。 

   根据预测，2005年全球在食品、饮料与烟草方面的消费将增长5.6%。

其中愈注意健康概念的食品与饮料愈能在市场上立足。甜甜圈、比萨饼与冰

淇淋的制造业者必须设法提供低热量产品，因为预料这类产品将占销售额的

30%。此外，功能性食品也将在市场占有一席之地。 

   保健业需求日增 

   2005年全球保健支出将达到平均每人803美元，而药品销售则将扩大至

4470亿美元。 

   全球对保健的需求将与日俱增，而药品、医疗服务等保健方面的销售增

长率也将超越全球经濟增长率。随着发展中国家日益富裕，当地的保健市场

也将逐步扩大，然而市场增长动力仍然主要来自富裕国家的老年消费者。 

   航空业再吹合并风 

   在经过两年低迷之后，旅游观光业在2004年开始反弹，而预料2005年还



将持续增长。 

   在美国，航空市场竞争将更趋惨烈，低价航空业者将成为主力，2005年

将占有1／3的航空市场，2006年更可望进一步扩大至40%。与此同时，航空

业者将再度吹起合并风。强烈建议各国旅行业者学习中文。 

   广告业景气回升 

   美国广告业在经过多年的沉寂之后，预计2005年的增长率将会超过全球

经济增长率。根据预测，2005年美国国内广告支出将比2004年增加6.5%。 

   广告市场景气回升并不仅局限于美国，全球广告市场都可望反弹。据预

测，未来两年全球广告市场将持续增长，而2005年的增长率在5.7%。 

   在广告市场中，前景最好的是网上广告。调查显示，有一半以上要访的

广告主表示，2005年网上广告支出将会增加，以下依次为电视、杂志、报刊

与广播电台。 

   电玩业推陈出新 

   DVD标准大战将愈演愈烈而蓝光联盟(索尼、三星等)与HODVD联盟(东

芝、日本电气等)之间的对决可望在2005年做一了断。 

   新一代128位游戏机预料将在2005年底或2006年初问世。不过电玩市场

未来主要产品将在宽频、移动电话与互动式电视上。预料到2010年全球电玩

市场有32%的销售将来自上述3个领域，远高于2004年的12%。 

  来源：《中国经济信息》2005年第4期 
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