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[内容提要] 本书着重研究了中国制造业企业的海外市场进入战略。研究主要从以下三个方面展开：1、对海外市场进入模

式进行系统地比较和评价，着重分析不同模式的使用条件；2、建立模型分析影响企业选择市场进入模式的因素；3、通过

对中国制造业企业海外市场进入模式进行实证研究，总结和归纳中国企业海外市场进入以及跨国经营的经验和教训。 
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