
   

 

利用历史文化打造商品品牌 

文/赵光明 杨英法 

   品牌是企业的无形资产，比有形资产更具有持续的生命张力。响亮的品牌会给企业带来滚滚
财富。品牌的价值在现代社会日趋重要。市场竞争关键争的是一个名气和牌子。现代社会商品种类
繁多，消费者难以在购买时确切判断其质量、效用，往往就是根据其品牌来做出购买取舍的。企业
竞争，先是重加工，后转为重质量，再转为重品牌，今则进一步转为重知名品牌。虽然经过20世纪
90年代以来创国内名牌的实践，不少地区都积累了创牌经验，国内的名牌产品也有了比较高的知名
度，但我国目前仍缺乏知名企业、名牌产品和驰名商标。在2006年美国《商业周刊》“全球最有价
值100品牌排行榜”中，中国内地没有一个品牌入选。在2006年世界500强中，中国企业（含香港和
台湾）有22家企业入选，以垄断性行业和资源性行业为主。在竞争性领域，中国内地只有宝钢、中
国一汽和上汽集团入选。由于缺乏凭牌优势，在国际市场上，我国商品的销售只能走薄利多销的路
子，利润率极低，频频遭受输出国的反倾销报复。因此，打造商品品牌是我国商品提升市场竞争
力、提高效益的当务之急。“十一五”时期，我国要着力打造商品品牌，努力形成10个世界级品
牌，培育100个向世界级品牌进军的中国自主品牌。 
   如何打造？当然得依据自己的国情，发挥自己的优势。鉴于我国是四大文明古国之一，拥有
很多历史文化脉系，出现过好多历史名人、名著、艺术作品、城池及军事设施，发生过好多重大历
史事件，利用历史文化来打造就成为必然选择。利用自己的历史文化打造商品品牌可起到以文化提
升品位、凸显特色、借名扬名的作用。我国缺乏知名企业、名牌产品，虽然原因很多，但与不善于
利用自己的历史文化打造商品品牌，使自己的企业、产品文化品位低、特色不彰、无法借名扬名有
密切关系。 
   利用历史文化资源打造商品品牌，要把握两个要点： 
   一、原则恰当，摆正战略方向 
   利用历史文化资源打造商品品牌，要把握以下四点原则来摆正战略方向，否则就会目标不
清，愈行弥远。 
   1、合乎当前商业需要。如不合当前需要，再好的文化在也无利用价值。利用历史文化资源打
造商品品牌的过程同时也是个对当地的历史文化进行筛选的过程。要针对当前影响我国品牌打造的
各种因素，利用历史文化补其偏，救其弊，构建我国商业文化，提升我国企业核心竞争力，引导企
业进行良性竞争。我国之所以缺乏知名企业、名牌产品和驰名商标，原因主要有五：（1）许多习
俗、制度引导人们从众从俗，因循守旧，抑制个性生成，扼杀求异型思维，不利于创新，导致自主
创新能力不足，难以掌握核心技术和知识产权。（2）对人才重视不够，人才观念出现偏差，不把
功绩、能力放在第一位，过分注重学历、职称和资历，不仅不能使拔尖人才不能脱颖而出，反而存
在逆向淘汰机制，庸劣者步步高升，卓异者屡遭厄运。（3）缺乏精准精神，粗浅浮躁，浅尝辄
止，不能精益求精，将事业推行高峰，而是停在半山腰。（4）缺乏诚信，背约欺诈现象屡屡出
现，假冒伪劣产品泛滥。（5）智谋不足，决策屡生失误，常遭人暗算。可针对这些现象,补偏救
弊，构建创新、重才、精准、诚信、机智的商业文化，提升我国企业核心竞争力，引导企业进行良
性竞争。能够利用的文化，各地千差万别，对河北来说，不妨借鉴赵武灵王“胡服骑射”所体现的
改革创新精神，燕昭王“黄金台”的故事所体现的对人才的重视，祖冲之、郭守敬等人身上所体现
的精益求精的精准精神，“桃园三结义”的故事所体现的信然重诺、尽节守义的诚信精神，蔺相
如、纪晓岚等人身上所体现的高度智慧，构建河北创新、重才、精准、诚信、机智的商业文化，提
升河北企业核心竞争力，引导河北企业进行良性竞争。 
   2、与当地紧密关联。所利用的文化要为当地所专有，使人能通过历史文化联想到本地。如人
皆知邯郸是战国时代赵国的都城，赵武灵王“胡服骑射”、“将相和”、“邯郸学步”、“黄粱
梦”及“二度梅”故事的发生地，秦始皇及美女罗敷的出生地，赵王陵、赵王城及武灵丛台的所在
地，一想到这些历史名人、历史事件、历史传说及历史遗迹，人们自然就会想到邯郸。邯郸就可利
用这些历史文化来打造邯郸商品品牌。 
   二、方法得宜，找到可行之策 
   利用历史文化打造商品品牌，切实可行的方法大体有以下几种： 
   1、借鉴法。借鉴我国优秀历史文化塑造我国企业文化，提升我国企业核心竞争力。 
   2、名字蕴含法。以当地历史人物、事件、建筑、传说、著作及艺术作品为企业、产品或商标
命名，将其蕴含入所起名字之中。 

 



   3、图案展示法。以当地历史人物、事件、建筑、传说、著作及艺术作品为商标、包装及广告
设计图案，使其在所设计的图案中得到展示。 
   4、阐述关联法。象板城烧锅那样，若自己的产品与历史人物、事件、建筑、传说、著作及艺
术作品存在某种关联，则在广告宣传中大加宣扬，使公众熟知([基金项目]本文为杨英法主持的
2007年度河北省社科基金项目“利用河北历史文化打造河北商品品牌”的阶段性成果之一。
作者单位：赵光明/河北工程大学科信学院 杨英法/河北工程大学社科部） 
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