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1、网络传媒的优势之一是可以在线播

放音像混成的动态画面，因此本站将

尝试把过去需要录音后整理成文的访

谈，用视频记录并在“本站专稿”栏

在线播放。由于这些视频文件都是先

传到优酷网再用外部连接的方式链接

到本站，因此无法避免优酷网的网络

商业行为。本站“视频下载”栏将改

成“视频专栏”，也采取把视频文件

传到优酷网再链接到本站的方法。如

果您想避免成为优酷网在线商业宣传

的对象，请不要点击本站视频文件。  

2、本站免费刊登展览信息和个人作

品。展览信息包括电子海报、简讯文

档、参展作品与展览场景，作品要求

表明尺寸、材料和创作年代，如果是

展览预告，参展作品与展览场景的图

片可以在开展之后补发给我们，否则

我们将不保留该展览信息。个人作品

要求有个人风格，并为具有探索与创

新的风格，数量在４件以上，艺术市

场上热销套路风格，本站一概不与刊

登，展览信息除外。这是本站鼓励创

新和尊重创作自由的学术定位所决定

的。所有图片请把像素调到

800X600，高宽相加等于1400  

3、本站“视频下载”拦目欢迎40MB
以下的avi格式的压缩文件，内容可以

是video作品、访谈录像、名人生平

录像、行为艺术录像、重大展览与学

术会议录像。超过40MB以上的稿

件，请分成上下集或多集，我们将采

取连载的方式予以发表，连载最多不

超过400MB。其他内容的avi稿件，

请通过电子邮件与我们联系，我们将

尽量考虑发表。本站工作邮箱：art-
here@163.com 
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广告与艺术之间的关系 

    广告与艺术之间究竟是怎样的关系？对于这个问题，我们还是先搞清楚什么是

广告，什么是艺术，什么是广告的作用，什么是艺术的作用吧！然后，再来看看

它们之间存在着怎样的关系！  

??我认为广告就是广而告之，就是广泛的宣传。广告的作用就是将所要宣传的对

象用科学的方法，艺术的形式在最短的时间、最广的范围展示出来，使人们留下

深刻的印象，以致了解、接受、达到不断产生效益或影响的目的。即人类物质生

活和精神生活的需求和演变过程的表现，它运用修饰装裱着人世间的视觉和感受

来完成生命意义中潜移默化的部分。而艺术呢？艺术是什么？有人把艺术看得很

神圣，有人觉得艺术很深奥，有人为了艺术的追求，甘弃一生幸福，有人把艺术

当成茶余饭后的私语、娱乐、去处和寄托，还有的人见艺术不来、闻艺术走开、

谈艺术色变、甚至连看到搞艺术的就心烦意乱，如果这个搞艺术的还要持续在他

的眼前闪动，他可能真的要掏出一把刀了。由此可见，不管你把艺术当作什么，

你怎样看待艺术，对于艺术，一句话概言之：艺术能让你有直接的反应，能在你

身上产生色彩的变化和旋律的变幻，这就是艺术的魅力和作用。我是属于那种把

艺术当做生命的人，置身艺术二十多年来（包括广告行业十多年），一直追寻艺

术的内涵和真谛所在。虽然时至今日我仍然不能给艺术这个名词做出很彻底的解

释，但我能给艺术划出一个完整的框框，艺术无非就是把人类生活当中的点点滴

滴用一种特殊的方式表达出来，作为通过现实生活，人文精神形象地反映出知

觉、情感、理想、意念、综合心理活动的一种社会意识形态；主要体现出人们对

语言、行为、物质、时空等多方面的审视和定论；艺术来源于生活，建立在生活

之上，能反映时空的不平衡之平衡、平衡之不平衡，从而依附着历史进程并将不

停的补充着人类生活的不足；艺术更是社会发展，人类进步的表象。  

??艺术对日常生活的影响与参与无所不在。从古代人类穿树皮、敲石块、点篝火

到高楼林立、电子、原子能、基因突破等等科学飞跃发展的今天，无不反映出不

同年代的智慧与情感。古代人的喜怒哀乐用呐喊、跳跃、舞动棍棒和壁画来表

达，而现代人则用小提琴、电声乐队、电光和电脑绘画等来表达意念所在，这不

足以说明人类艺术和想象力、创造力在随着社会的发展不断的进步和提高吗？从

而，人们由生活的感性认识升华到理性认识，这就是艺术和想象力、创造力的结

晶。因此，艺术从本能的宣泄演变成了人类文明精神生活和实际生活的必需品。 

 



??我们只要搞清楚广告、艺术是什么范畴就不难看出它们之间的关系了。广告与

艺术之间的关系是从属关系，广告属艺术表现的一种方式。广告本身的要求就是

尽可能满足视听从而得以染化，否则广告将失去意义，那么达到满足视听效果就

离不开刻意或故意甚至绞尽脑汁，实际上这就是创意就是艺术，达到满足视听效

果所做功的过程就是艺术过程。广告没有艺术性就等同于没有生命力和灵魂。不

管什么样的广告它都代表着不同程度的艺术品，成功的广告，有感染力的广告说

明艺术性强、创意深刻，不成功的广告则说明在创意上有不同程度的差距、或者

说缺乏艺术性。有一幅《法国CAHORS红葡萄酒》广告，画面很简单，一个普通

的高脚杯里面装了半杯红葡萄酒，而酒杯的外沿上流露出一滴酒，另外加上一张

漂亮而又可爱的脸蛋。贴近着那滴酒的，是从那张脸蛋里伸出来的和葡萄酒颜色

相近的红舌头，试着将要舔掉它，面部夹着神奇的表情，未喝先醉。这幅广告用

一滴“法国CAHORS红葡萄酒”流露在高脚杯的上沿外加上那张陶醉的漂亮神情

表现出红葡萄酒的魅力，在一瞬间使见者急剧涌动着品尝的欲望。并抓住一滴都

不舍得流失来反映出红葡萄酒的珍贵，画面还利用红葡萄酒和舌头相同的深红色

与脸蛋的浅肉色、背景的浅灰色来形成强烈的对比，集中视觉突出表现主题，整

个广告形象生动、意味深长，恰到好处的给人以视觉的享受。如果这杯红葡萄酒

仅仅只是装在高脚杯里，而不用那杯沿上那一滴酒或舌头的动态来配合烘托主

题，这幅广告还恐怕就没有这么具有表现力了？也谈不上什么美感和感染力。所

以广告的魅力和感染力实际上与创意即艺术是分不开的。再说，如果这杯红葡萄

酒不用那张饱含陶醉之意的漂亮神情加以烘托，换上别的事物如动物、静物、野

外、沙滩、车上、天空、水中、拟人化、变形等都有点不恰当，因为酒是用来喝

的，是人喝的，只有用这张刻意的、陶醉的脸蛋才能恰如其分的表现出红葡萄酒

的文化和内涵，才能达到“叫见者心动”的目广告的及视觉效果。可见，广告不

是靠几个新点子，能独出心裁就行，好的广告还具有逻辑性和哲理性。  

??广告也不一定要根据广告主的思路和要求去做，实际上广告所要表达的内涵永

远都是前卫的，都是取决于广告本身而不是广告主；广告只有不拘限在一个特定

的范围去思考和发挥，才能更好的完成创意，不然广告的创意就会因为拘泥于广

告主的要求而造成思路狭窄。我们应将对广告的思考作为一种探索来进行，不应

是为了广告而广告；人为的调查了解和思考策划是创意的部分过程，更重要的是

溶 进时代精神和激情，广告才具有冲击力。  

??广告从属艺术，艺术贯穿广告。广告在概念上应该不只是针对消费者，广告这

个名词和艺术这个名词一样有着无法界定的意义。由于社会的发展，时代的进

步，广告由老套的格式渐渐多元化，由针对性转化为意向性，由单纯变得复杂，

由叫嚣、吹捧变为沉稳、现实。艺术同样由具体转化抽象，由抽象朝着现实方面

转化。因为人们由感性认识升华到理性认识后又由理性认识进化到超理性认识，

这个过程正是人们认识的进化过程。我们说广告不只是应用于消费，而是涉及到

各个领域。如果说你要去旅游广告会告诉旅游区的风貌，你去找厕所只要你能识
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别男女图案，你想使用电脑广告让你清楚用处，你想上天广告同样能让你知道天

有多高……等等这些都是不同方式的广告。不但有文字和图案就有广告，而且有

语言和行为就有广告。由传播、领会到接受可以说都是广告作用。我认为任何广

告都有着艺术性，只是含量多少的问题。  
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