
   

论儒家传统价值观对现代广告的影响 

文/高寺东 

   中国传统文化源源流长、底蕴深厚，其价值观念、思维方式、理想人格、道德情感都至今对
人们的实践活动有着很大影响，当然也会对存在于社会之中的现代广告产生一定的作用。其中，传
统价值观对以民族的消费心理、文化心理为诉求对象的现代广告的影响是深刻的。 
   传统价值观念作为传统文化的一个重要组成部分，是一个长期形成的价值观念体系。它表现
为人们对社会、生存意义及精神追求等方面的总看法，也是一个民族共同的、较稳定的心理定势或
文化积淀。具有悠久历史的中国传统文化所包含的传统价值观是极其广博渊深的。从宏观上看，持
续影响民族文化并占主导地位的思想流派主要是儒、释、道三大哲学思想，三者互相融合补充，形
成了中华民族的文化形态基础。其次，墨、法、名、阴阳、纵横、诸家思想也对民族文化思想产生
一定程度的影响。所有以上哲学思想所包含的价值观念都对现代广告内容与表现形式产生不同深度
的影响。这其中，儒家传统价值观对现代广告的影响不仅是深刻的，而且是多方面的。 
   一、“大一统”的价值观 
   儒家“大一统”思想产生于群雄争霸，战乱不断的春秋末年。面对春秋时期社会分崩离析的
政治局面，孔子提出“大一统”思想，力图建立一个西周式的“大一统”国家，以结束战乱，统一
国家。儒家“大一统”作为一种价值观念和思想体系，经董仲舒的改造以及后人的不断发展，成为
中国各民族各阶层的共识，扎根于中国人心中，它在维护国家统一、民族团结、社会稳定等方面发
挥了重要作用。 
   儒家学说中的有为主义的价值观使得中华民族历来把国家、家庭的稳定、安定看得高于一
切，国家利益、民族利益高于一切，把“施于民”、“能济众”的社会贡献当作行为的评判标准。
国家至上、民族至上的观念深入人心，形成了中华民族传承几千年的“大一统”的传统价值观。这
种民族心理在现代广告中也得以充分的体现。20世纪90年代，“中国”这一民族品牌，在广告中被
广泛使用。如，中华牙膏1997年推出的“中华永在我心中”的广告语，把品牌名称、民族国家情感
和谐统一地结合在一起，成为当年流行的广告语。再如，“创维”的“创维情、中国心”、“非常
可乐”的“非常可乐，中国人自己的可乐”等广告语，也是以“中国”这个大品牌作为商品的主题
及卖点，都在不同程度上凸现出蕴涵着爱国之情的文化思想，引起了广大受众的心理共鸣。 
二、仁爱孝悌的价值观 
仁爱孝悌是中华文化中最具特色的部分。“仁”是中华民族道德精神的象征。“仁”的核心是“爱
人”，即重视人，尊重人，关心人，同情人。在家庭生活中，“仁爱”以“孝悌”为根本，崇尚
“父慈子孝”、“兄友弟恭”，从而形成一种浓厚的家庭亲情。在亲情的基础上，国人形成了“四
海之内皆兄弟”、“老吾老以及人之老，幼吾幼以及人之幼”的泛爱思想和宽广胸怀，形成了我国
传统价值观念中浓烈的人情味。现代广告继承利用了传统文化“重情”这一特点，以情动人就成了
现代广告不朽的主题。如浙江纳爱斯公司推出的雕牌洗衣粉的电视广告《母子篇》：年轻的妈妈下
岗了，为找工作而四处奔波。懂事的孩子在家里用妈妈常用的雕牌洗衣粉自己洗衣服，以分担母亲
的家务；母亲回到家中，衣服已洗好，孩子则睡着了，看着孩子留下的纸条——“妈妈，我可以帮
您干活了”，年轻妈妈的眼泪不禁随之滚落……整则广告以母子之间的亲情为主题，这份拨动人们
的心弦，辛酸的感动中也让受众了解到雕牌洗衣粉的商品特征——物美价廉。这则广告所表达的文
化心态就是儒家注重亲情伦理的传统价值心态。 
   三、“天人合一”的价值观 
   在人与自然的关系上与西方的人文主义强调人定胜天，强调人对自然的改造、开发相反，儒
家主张自然与人的和谐统一，即天人合一思想。 
   儒家价值观中关于“天人合一”的思想，强调人与自然的和谐相处，把自然看成是和人类相
辅相成、互相依靠的。根据“天人合一”的思想，人不能超越自然界的承受力去改造自然、征服自
然、破坏自然，而只能在顺从自然规律的条件下去利用自然、调整自然，使之更符合人类的需要，
也使自然界的万物都能生长发展。这种“天人合一”的价值观念，对人类协调人与自然的关系，形
成维护生态平衡、尊重自然、顺应自然的观念起着重要作用，这对于解决当今世界由于工业化和无
限制地征服自然而带来的环境污染、生态遭破坏等问题，具有重要的启迪意义和现实意义。 
   在全社会都提倡环境保护的今天，现代商业广告在诉求中如果能继承和发扬传统文化“天人
合一”的价值观，就一定能引起受众的好感，达到广告传播效果。如上海通用汽车为“别克”轿车
做的广告：宁静的大自然景色，几头灵巧的小鹿悠闲自得地在天地山水间与晨曦之间。忽然，有什



 

么东西打破了它们的宁静，小鹿们警觉地抬起头来，注视着远方。沐浴着晨光，一辆别克车停在平
滑如镜的水面上，小鹿兴奋地奔向汽车，有条不紊地跃入车厢内，鹿蹄划破了平静的水面，水面泛
起涟漪，宁静的大自然平添了几许生机。字幕和画外音：“有空间，就有可能。”别克车沐浴在霞
光中。静谧的大自然，鸟语花香，灵动而又详和，人与自然和谐共处，“天人合一”的境界在这则
广告里被展示得淋漓尽致。  
   四、重义轻利的价值观 
   儒学在义利观上重义轻利。所谓义，就是道义、正义，或社会、国家的整体利益，即体现社
会公利的道德标准；所谓利，就是个人的名誉、地位、权力、金钱等个人私利。儒家传统道德是一
种重义的道德，孔子主张“君子于利”，“君子谋道不谋食，……君子忧道不忧贫，小人反是”，
“君子……好善无掩”，“君子道其常，而小人计其功”，当社会公利与个人私利发生矛盾时，君
子就应该毫不顾忌个人私利，抛开个人私利，必要时甚至不惜牺牲个人生命，以维护社会公利。孔
子的“杀身成仁”，孟子的“舍生取义”，都表达了这样一种价值观。 
   广告中体现中华民族的这种重义轻利的价值观，会得到国人的认同和赞赏；背离这一价值
观，则将遭到国人的摒弃和批判。丰田霸道事件就是中国消费者对重利轻义最强烈的抗义。2003年
11月，丰田公司的霸道和陆地巡洋舰汽车广告，引发了“丰田问题广告”风波。两则广告中，争议
最大的是霸道的广告。画面上，霸道越野车威武地行驶在路上，而两只石狮蹲坐路旁，一只挺身伸
出右爪向“霸道”车作行礼状，另一只则低头作揖。配图的广告语写道：“霸道，你不得不尊
敬”。石狮在一定意义上是我国民族传统文化的产物，蕴含着极其重要的象征意义。丰田广告让具
有中国象征意义的石狮向霸道车敬礼、作揖，极不严肃，它伤害中国消费者的民族感情，因而遭到
社会各界的一致谴责。 
  五、真诚有信的价值观 
中国传统文化由于性善的信念占主导地位，强调发挥自主自律的精神，所以特别重视“诚”与
“信”的品德。“人而无信，不可知其可也。大车无輗，小车无軏，其何以行之哉？”这是对人的
品性提出的“诚信”的要求，表示讲信用是一个人的基本品质。“其身正，不令而行。其身不正，
虽令不从。”说明人只有有了责任感，才能最终取得别人的信任而自立于社会之林。 
   随着社会的发展，商业信誉，在日渐发达的市场经济中，非但没见削弱其丝毫作用，反而愈
益迸发其固有的作用和力量。海尔集团一句看似简单的“真诚到永远”却道出了海尔不平凡的服务
理念，树立了海尔在市场中的牢固地位。像这样的企业，消费者在购买商品或服务时，会有一个正
规、值得信赖的情感参与其中。又如，北京同仁堂制药厂多年来坚持“诚、实、信、达”的生产负
责原则，在广告语言中也长期强化这种精神，自始自至终都得到了消费者的信赖。所以，真实可
靠，言而有信，才能得到消费者的信赖，促成购买行为，实现广告获利的最终目的。 
   六、权力崇拜的价值观 
   儒家学派不但反对法治也反对神治，在中国产生了影响几千年封建历史的把君父视为神的传
统政治哲学，即所谓的“君权神授”，君、父、神三位一体，有着至高无上的地位。在儒家看来，
“君君、臣臣、父父、子子”。君臣、父子之间的伦理纲常、等级秩序作为“礼”的重要要求，它
们之间有着不可逾越的鸿沟。忠君的思想观念让百姓大众在中央集权的统治下产生了崇尚君权的心
理，而“君权至上”、“权力至上”的思想观念也就逐渐成为影响整个封建社会的传统价值观，并
对现代社会造成了一些消极影响，同时也见解影响到现代广告内容的表现。 
   由于受权力崇拜的价值观的影响，当代中国广告中王者帝王一再塑造、得到认同。帝王以及
与此相关的形象频繁作为广告诉求点来帮助突出商品的特性，塑造商品形象。如在影视剧中以扮演
皇帝而出名的郑少秋，便穿上戏装卖起了“俞兆林”内衣；同样以此出名的张铁林则穿着龙袍为
“海王金樽”作宣传，等等。当代广告借帝王形象传达产品和服务的信息,在一定程度上具有权威
性,而且从根本上契合了广告受众、消费者对这种权力的崇拜。 
综上所述，儒家传统价值观对现代社会方方面面的影响是深远的。作为大众文化一部分的商业广
告，必然自觉不自觉的继承和利用了儒家传统价值观，但企业需要在分析批判中利用传统价值观，
取其精华、去其糟粕，促进商业广告健康发展【本文为山东理工大学社科面上项目（705019）
“山东广告与齐鲁文化互动发展研究”的阶段性成果。作者单位：山东理工大学广告系】 
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