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  本刊中 包含“品牌竞争力”的 相
关文章 
本文作者相关文章 

· 黄永春  
· 杨晨  

企业自主知识产权名牌运营机理的理论探究——基于品牌竞争力理论  

黄永春，杨 晨

河海大学 知识产权研究所，江苏 南京 210098 
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摘要  以品牌竞争力理论为基础，从外显性与潜力性构面探究了企业自主知识产权名牌竞争力的构成要素；进而
探析了潜力性竞争力与外显性竞争力的互动转化机理，旨在揭示企业自主知识产权名牌运营的内在规律，为企业
自主知识产权名牌的创造与运营提供理论指导。 
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