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信息显示板（IDB）实验在消费行为研究中的应用  
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摘要  信息显示板（Information Display Board, IDB）实验是一种过程跟踪技术，以m×n矩阵方式呈现信

息阵列，通过观测被试信息检索和浏览的一系列行为，来研究被试问题解决和决策中的信息获得（information 
acquisition）过程。Mouselab是常用的IDB计算机化程序。消费者是有限理性的问题解决者，因此IDB实验被

用于消费行为领域的研究。应用不同的IDB实验设置，研究者探索了消费决策中消费者信息获得的模式和影响因
素。 
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