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清清清清明刮起奢侈祭品明刮起奢侈祭品明刮起奢侈祭品明刮起奢侈祭品风风风风：越：越：越：越贵贵贵贵越有孝心？越有孝心？越有孝心？越有孝心？

作者: 心理信息服务中心 ║ 日期: 2012/04/09 

新新新新闻闻闻闻事件：事件：事件：事件： 

  这个清明节祭祀用品市场也刮起奢侈品风潮：9888元一栋的“高档别墅”、3888元一辆的“兰博基尼跑车”、568元一架的“钢

琴”、500元一部的“iPhone手机”和“iPad电脑”等等层出不穷。不少购物网站上都有类似的祭祀用品，购买人数都不少，而当下流

行的“iPhone和iPad”，更是受到热捧。 

心理解心理解心理解心理解读读读读：：：： 

  清明，天气渐暖，我们在淡淡地青草味中缅怀逝去的亲友。然而，仿佛一朵花、一句问候已经不足以表达我们的思念了，祭奠亲人的

花费也随着物价一路飞涨；我们不仅要问，难道真的需要花费500元甚至上千元才能表达我们的孝心吗？或许许多人内心深处清楚地知

道：孝心无价，无法用金钱来衡量。那么“奢侈祭品”的风潮又有着怎样的心理因素呢？ 

  为了探究这个问题，我们姑且将“奢侈祭品”也作为“奢侈品”的一种。关于奢侈品消费动机的研究发现，西方消费者购买奢侈品主

要为了满足五种动机，分别是炫耀、领先、从众、享乐和追求完美。聪明的读者立刻会意识到：由于中西方文化的差异，中国人也是这样

吗？的确有差异。中国有研究者参照西方的研究结果，进一步根据中国的文化修订，初步得出中国奢侈品消费者的主要购买动机有“社会

导向”和“个人导向”两个维度，共8个动机：炫耀、从众、送礼、身份象征、品质精致、自我享受、自我赠礼、收藏。研究者还发现，中

国的消费者在这8个动机上购买奢侈品时动机各异，并没有明显倾向性。这个结果明显比西方多出了“送礼”、“身份象征”等强调人际关

系、等级地位等儒家文化特征的动机。 

  容易看出，“奢侈祭品”的消费更多是“炫耀”动机在起作用。但是“炫耀什么”确是一个很有意思的话题。西方文化中，奢侈品所

炫耀的更多是消费者自己的“财富多”、自己的“品味好”；而东方文化中，消费者更多是为了炫耀“我比别人有钱”、炫耀“社会、别

人期望中我应该有的品味”。说白了，就是为了“面子”。集体文化中我们对“自我”的理解深深根植于“他人是怎样看待我的”，所以

“面子”非常重要，购买奢侈品也好，烧奢侈祭品也好，都离不开“面子”问题、都离不开攀比心理。具体反映在奢侈祭品的消费中，消

费者“炫耀”的就是“社会、别人期望中我应该有的孝心”、“我比别人有孝心”。为了这种“比孝”的面子，很多农村地区除了奢侈祭

品外，还要“比”墓穴改造，正如某媒体所说“把原本是用土地垒起的墓穴，用水泥砌起来，面前再立上一块大大的碑。而墓碑就更有讲

究了，水泥的，普通石块的，花岗岩的，汉白玉的，甚至更高档次建筑材料的，不一而足、应有尽有。” 

  既然是“比孝”，别人都买了，你怎能不买？“从众”动机也对奢侈祭品的热销起着重要作用。如果一个人所属的社会群体认为“奢

侈祭品”是合理的、是体现“孝心”必须有的，那么“面子”会给一个群体成员强大的压力去做符合群体期望的行为，结果就是群体里的

所有人会因从众压力而“不得不买”。 

  清明的意义，在于思念，在于缅怀；忘记炫耀，忘记面子，轻轻问一句天上的他“你好吗”就足矣。而且，对于亲人，最好的孝心在

于生前关爱，而不是逝后攀比。 
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