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中国电影卑贱无底线
 

作者：许石林 来源：《深圳商报》    时间：2009-04-17

  中国的“百花金鸡电影节”受冷落的真实原因，并非是与国外电影节相比有什么“器质性病变”。刚刚结束

的香港电影节和亚洲电影大奖颁奖活动，要不是媒体的报道，几乎无人知晓。电影，这个人类工业时代的媒介、

产品、娱乐和艺术，终于在信息时代，彻底祛除了人们附加在它身上的鬼魅。 

  电影从产生的时候起，就享受着技术神秘带来的特殊厚爱和崇拜。在意识形态的重压下，电影也曾担负着

“载道”的重任。而当人类进入娱乐时代，电影快速地转型为越来越纯粹的商业娱乐，抛弃一切“载道”的负

担，把一切能娱乐的都娱乐，不能娱乐的也娱乐。电影快变成了赤裸裸的圈钱工具，堕落如此之快，甚至超出了

人的想象。 

  拿亚洲来说，香港电影衰落了，台湾电影衰落了，印度的歌舞片多年都看不到了。中国内地电影，从过去的

皱着眉头讲艺术、讲意识形态，快速彻底地商业化、娱乐化——《无极》打头，到《赤壁》登峰造极，彻底清除

了电影在人们习惯认知中的价值和意义，将中国电影数代人积累的无形资产一次性透支尽净。电影目前的营销方

式，导致了电影是在一种极不公正的垄断方式中营销。如此形成了一个十分变态的怪圈：你不去看就不知道它的

内容，你一看就是销售成功，你哪怕看了个开头就走也算是销售成功。 

  电影的确应该娱乐，但彻底地商业和娱乐之后，人们却沮丧地发现：电影，给你自由，你却快速地卑贱了。 
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