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电视公益广告是社会主义精神文明建设的重要组成部分。自上世纪80年代以来，中央电视台一

直致力于公益广告事业的发展，通过积极探索、大胆创新，走出了一条具有自身特色的发展道路，

为社会主义精神文明建设作出了积极贡献。      

勇挑重担 发挥职能  

从1987年推出我国第一个电视公益广告栏目——《广而告之》，到现在16个开路频道每年播出

价值10多亿元的公益广告，20多年来，中央电视台的公益广告事业在内容和形式上都取得了长足进

展。      

倡导良好社会风尚。制作并播出一系列弘扬社会新风正气的公益广告，大力促进良好社会风尚

的形成。2001年，围绕加强公民思想道德建设，推出“爱心传递”主题系列广告，其中《洗脚篇》

等受到中央领导同志和社会各界的充分肯定；2005年，针对许多城市水电供应紧张的局面，推出

《拍卖最后一杯水、一瓶空气——保护环境 节约资源》等“节约创造价值”系列公益广告，着力推

动节约型社会建设；2008年，围绕推进和谐文化建设，推出“植树节”、“劳动节”、“清明

节”、“重阳节”、“我们的节日——春节”等节日、节气系列公益广告，积极倡导健康向上的价

值观。      

配合重大主题宣传。以重大事件、重大活动的宣传为契机，准确把握和引导舆论，努力为我国

经济社会发展营造良好氛围。2002年，推出“希望工程助学行动”系列公益广告，引发众多爱心人

士踊跃捐款，让无数贫困孩子从中受益；2007年，推出以“走进新农村，建设新农村”为主题的公

益广告，展现社会主义新农村的美好前景；2007年，推出《相信篇》等系列公益广告，在一套黄金

时段高频次播出，并免费提供给各地方电视台以及国外电视台等播出，推动“迎奥运、讲文明、树

新风”活动深入开展。      

弘扬伟大民族精神。鼓舞人民斗志、振奋民族精神，是电视公益广告的重要职能。1997年，推



出“自强创辉煌”主题广告，弘扬万众一心、众志成城、自强不息、艰苦奋斗的民族精神；1998

年，推出《从头再来》、《脚步》等一系列公益广告，促进再就业工作；2003年，推出《生命永不

言败》等抗击非典公益广告，呼唤全社会的爱心和行动；2008年，四川汶川特大地震发生后，与其

他部门联合制作播出“我们心连心、同呼吸、共命运，夺取抗震救灾的伟大胜利”主题公益广告，

大力弘扬伟大的抗震救灾精神。          

推动公益事业发展。以公益广告为抓手，搭建业内交流平台，吸引社会各界关注，积极推动我

国公益事业健康发展。1994年，组织召开“第一届电视公益广告研讨会”；1996年，组织召开“首

届全国电视公益广告题材会”；2001年，与中宣部、中央文明办、国家工商总局、国家广电总局等

联合举办“全国思想道德公益广告大赛”；2006年，与中央文明办、国家工商总局、国家广电总

局、新闻出版总署等联合举办“全国思想道德公益广告征集比赛”。      

不懈探索 理顺关系  

20多年来，中央电视台在实践中探索、在探索中前进，公益广告事业发展不断迈上新的台阶。

在这个过程中，着重注意理顺了几个关系。      

履行责任与打造品牌。坚持通过履行社会责任打造公益广告品牌，通过提升品牌推动公益广告

事业发展。一方面，精心制作和播发公益广告，主动承担引导社会舆论、营造良好思想文化氛围的

责任，为打造公益广告品牌奠定坚实基础；另一方面，积极倡导“公益广告也是一盏灯”的理念，

对公益广告进行统一包装，在视觉上强化中央电视台广告部的标识，努力增强央视公益广告的社会

影响力。      

社会效益与经济效益。坚持把社会效益放在公益广告发展的首位，为此甚至放弃了一部分商业

广告的经济效益。例如，在2007年至2008年推出的“迎奥运、讲文明、树新风”系列公益广告中，

先后免费播出相关主题公益广告54条，其中自己投入制作的33条，播出时长总计3775218秒（约1049

小时），播出频次达到56224次，时段价值超过30亿元，以实际行动支持了北京奥运会。      

丰富内容与创新形式。坚持走内涵式发展之路，把丰富内容和创新形式有机结合起来，使公益

广告更加贴近实际、贴近生活、贴近群众。在内容上，逐步建立相关机制，确保既抓好眼前策划、

又搞好长远规划，既做好规定动作、又做活自选动作。在形式上，加大资金投入，采用先进技术手

段，力求全面、准确、生动地表现广告内容；对公益广告进行科学分类，根据内容择机播出，确保

公益广告的传播效果。      

勇当主力与发挥合力。坚持国家电视台的职能定位，自觉担当公益广告的主力军。同时，与政

府、企业、高校、地方台等各个方面协作配合，发挥政府引导作用，调动企业参与热情，鼓励社会

力量投入，共同推动我国电视公益广告事业不断发展。 

（作者为中央电视台副台长）  

（编辑：古文 审核：左花，贾妙静） 
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