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在竞争激烈，时空变小的信息时代，各家电视台通过自己的艰辛努力，纷纷将一档又一档的高

质节目呈现在观众面前，在观众中形成了各自的屏幕形象。纵观各电视台播出节目的内容和形式，

有的以权威性、知识性、丰富性、广泛性见长；有的以地域性、独特性、趣味性、综合性取胜；有

的以接近性、参与性、多样性、娱乐性擅长……。但也有不少的节目，缺乏应有的整体感。大体表

现在：节目内容时好时差；栏目设置时轻时重；艺术效果时优时劣；技术质量时高时低；内容和形

式过乱过杂；与频道定位出现偏移……，因此，树立电视屏幕的整体形象，是我们电视工作者所面

临的重要课题。 

一、    电视的特性决定了电视屏幕必须有着整体形象。 

   电视具有宣传、教育、服务、娱乐、审美等多种功能，由这些功能所构成的电视节目形态是

电视节目形式的自然延伸和个性化拓展，也就是由电视节目的形式、内容、气质和神韵形成电视节

目整体。如稍不注意全面发挥这些功能，顾此失彼，时轻时重，那么，它出现在观众中的形象也必

然是畸形的、零乱的、不完整的，而不完整的屏幕形象是不受观众欢迎的。 

二、    观众审美情趣日益提高，要求电视屏幕具有整体形象。 

   人们已从电视初创时期的只要能看到电视，发展到一个获取信息，感受愉悦的全新阶段，且

电视观众又是多层次的：男女老少，各有所好。因此，电视节目内容必须丰富多彩，雅俗共赏，老

少皆宜。只有这样，才能吸引住各个层面的电视观众。 

三、    日趋激烈的行业竞争，要求电视屏幕树立整体形象。 

随着电视事业的飞速发展，完全打破了过去一个城市、一个地区由独家电视台一统天下的局

面，各台互为对手，竞争十分激烈，抢占时间，争夺观众，成为各台办台的必然手段。在这种情况

下，谁家的屏幕形象喜闻乐见，受到欢迎，那谁的收视率就高。如果电视台收视率不高，不仅影响

屏幕效果，还将影响和危及到发展和生存的问题。  
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