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我国推动CMMB发展至今已经过七个春秋。从2002年确立自主创新技术开始，到2008年服务奥

运，中国移动多媒体广播按照我国的实际情况开辟出一条属于自己的道路。      

2009年初，CMMB发展步入了试运营阶段。      

广电总局科技司司长王效杰在近日说到，去年此时我国重点抓的是CMMB技术创新，而今年此

时，我们强调更多的是业务机制、运营模式、体制等方面的创新。我国移动多媒体广播在经过08年

一年的发展，已经进入商业运营阶段，其面临的机遇和威胁都将是前所未有的。      

“工欲善其事，必先利其器”，笔者认为CMMB在技术创新之后，进入商业运营之时，不应甩开

技术的创新与发展，而应在商业运营的同时，不断完善技术上的缺陷，并进行持续创新，只有技术

的完善才能够撑起运营的大旗。      

信号覆盖仅限于城区  

目前，CMMB信号覆盖范围只限于各地的城区。以北京为例，北京五环以外的很多户外场所，以

及远离城市的公路，CMMB信号还比较微弱，这就限制了人们郊游时收看移动电视，打消了一部分人

的兴趣。此外，由于信号屏蔽，在很多大楼里也难以搜到信号，需要把天线伸到窗外，这也带来了

极大的不便性，因此，克服信号接收这一关是CMMB发展的当务之急。同时，CMMB最初的设想是借助

卫星通信进行信号覆盖，但目前卫星却迟迟未发射，这也影响着CMMB的推进。同时，我们也期待卫

星的加入能更加出色完成覆盖使最终得到解决。      

CMMB内容的多样化和个性化有待提高  

大家都知道CMMB由国家广电总局管理，其负责的电影,电视,广播载体,具有丰富的电视内容资

源,CMMB也成为了2008年奥运会新媒体的直播载体。就目前来看，“具有丰富的电视内容资源”实在

是不敢恭维，也许您会说CMMB目前尚处在推广阶段，目前CMMB的节目主要在五六个中央台和少部分



地方台播出，但是光是这些还是远远不够的，人们目前还不能在CMMB终端上看到中央六台的电影和

大部分的体育赛事直播，正是因为CMMB还没有获得电影与相关体育赛事的版权，而究竟何时才能获

得CMMB版权，或者何时才能开批出一条新的道路，我们不得而知。      

移动多媒体与传统电视最大的区别就像手机与座机电话，CMMB可以被当成是带出家门的电视，

这一点是不难做到的，而且目前频道少的这个缺点在技术上是不难解决的，但是在当今社会，互动

与个性化已无所不在，目前CMMB还没有解决其广播制式的单项传播的问题，即没有回传通道，这样

用户就无法与节目进行互动点播和其它增值业务。      

收费标准与运营模式还未定  

CMMB收费低廉，兼顾国家媒体信息发布功能。CMMB使用卫星可以较好的解决信号覆盖全国的问

题，但是卫星的运营成本是很高的，尤其是在初期节目内容、增值服务、用户量都还没有上去的情

况下，这个负担是很重的。虽然目前很多城市都在试运营阶段，是不收费的，但当它开始商业运营

的时候商家必然会想办法收回成本。另外，除了手机用户以外，大部分终端产品用户还没有形成按

月付费的习惯，所以CMMB将来采取什么方式收费也是值得关注的。     

CMMB潜在用户估计过高  

手机电视在技术上并没有很高的门槛，规模不大的手机厂商更容易进入。CMMB面对的是一个基

数巨大的市场，其中，仅手机一种终端的持有量就已经超过6亿。话虽如此，但也不能忽略，手机的

持有量超过六亿，并不是全国有将近一半的人拥有手机，我国虽然在不断的发展，但贫富差距仍然

很大，有很多人拥有不止一部手机，将来他们是不可能同时用自己所有的手机来看电视的，而且，

当今还是有很多人用手机只是使用它收发短信和打电话的功能，对于手机游戏和手机上网一窍不通

的大有人在。  

不仅如此，由于手机搭载ＣＭＭＢ需要工信部颁发入网许可证，手机作为消费者最易接受的Ｃ

ＭＭＢ载体，工信部为了推动自主知识产权的３Ｇ标准ＴＤ—ＳＣＤＭＡ的健康发展，将ＴＤ手机

作为ＣＭＭＢ唯一载体，但ＴＤ网络的全国覆盖仍需时间，ＴＤ终端匮乏，外资品牌口热心冷，民

族品牌无法吸引消费者的购买欲望，使得ＴＤ手机成为中移动发展ＴＤ的瓶颈。手机电视只能在Ｔ

Ｄ手机上才是合法的制约，使得广电想借助手机发展ＣＭＭＢ的战略严重受阻。      

笔者乐观的认为，几年后CMMB的手持终端会得到普及，而重点则会是手机或MP3。现在有一种现

象，就是中老年人离不开电视，青年人离不开网络和手机，不可否认，CMMB手持终端将是针对广大

青年的产品，而广大青年中，包括上班族和学生，老板和老师同样都不愿意看到他们的员工或学生

在工作学习时间摆弄这些高科技成果，那样的话，潜在的客户岂不是减少了大半？      

终端种类繁多 应把好质量关  

CMMB的终端类型繁多，除包括手机、PDA、MP3、MP4、数码相机、游戏机、电子阅读器、GPS等

小屏幕便携手持终端外，还包括车载电视、笔记本、电脑等大屏幕终端提供广播电视服务,可以在汽

车、火车、轮船、飞机上的小型终端上接受视频、音频、数据等多媒体服务。乍一看很振奋人心，



细想起来终端种类繁多究竟应如何管理？类型种类繁多的终端，究竟要每一项都做，还是只抓手机

等几类市场占有率大的终端做精，这是一个值得深思的问题，毕竟就目前来看，消费者还是比较担

心国产设备的质量问题。所以不论终端种类多还是少，都应把质量关放在首位。      

不过相信以上的问题都只是暂时的，各大企业都已经想出了应对困难的对策。据调查，目前市

场上出现的这些终端产品中，大部分的产品价格在一千元到三千元之前，有的产品甚至才标价一千

出头。目前，仍有很多企业源源不断的加入CMMB终端制造行列，可见目前CMMB终端设备的市场还是

巨大的。      

结语  

诚然，广电总局的高度重视，总局领导三令五申强调要发挥广电的系统优势和整体力量，举全

系统之力推动发展CMMB项目。以及2009年4月前，全国完成已建成覆盖网城市的CA设备部署和VPN网

络建设，7月1日前，我国将实现国家范围内的商业试运行，等等等等，都将说明尽管CMMB的发展道

路不会一帆风顺，但聪明的中国人和经历过风雨的各广电通信企业必将会担负起建设好中国的移动

多媒体这个重任的。      

尽管目前CMMB在我国还存在很多问题，但经过两年的普及与改进，CMMB还是会有一个光明的未

来的。 
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