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中国艺术品市场从区域走向全球 

        根据雅昌艺术网《2007年度拍卖市场调查报告》显示，2007年中国艺术品在全球拍卖

市场上成交总额达到236.9亿元人民币，比2006年增长41%，已经超过法国成为世界第三大

艺术品市场。为探求中国艺术品市场规模迅速增长的原因，我们走访了中央美术学院艺术市场

分析中心主任赵力。作为《艺术财富丛书》的主编，赵力是中国权威的艺术市场分析专家之

一。他从中国艺术品市场规模发展现状、艺术品投资以及2008年中国艺术品市场走势几个方

面做了如下分析。 

  国际消费催发中国市场 

  纽约和伦敦艺术品市场虽然交易地点在纽约和伦敦，但它们代表了全球的资源，以及购买

人群的汇集。和一般的区域性市场都有区域性的消费者相比，中国的市场由于有国际消费的参

与发展较好，目前中国艺术品拍卖成交额首次超过法国进入前三甲，或者预示着中国有可能成

为纽约和伦敦之外的又一个国际化的交易市场。这将是一件不得了的事情。 

  近几年，艺术品市场从收藏性市场即“圈子市场”走向共同参与和投资，国外资金开始进

入，这些资金带动了市场规模发展，这是市场属性发展的一个结果，二是价格问题，资金涌向

优秀艺术品，争夺稀缺性资源导致价格暴涨，价格暴涨又吸引更多的资金进入，形成了循环推

动力。 

  股票市场是万亿级别，房地产市场估计比股票市场更大，中国艺术品市场才属于亿元级

别。很多人会认为增长的前景会更好，我认为它不可能像股市和房地产市场一样巨大，因为艺

术品市场是一个稀缺性的市场。它有自己的原则，规模扩大太快，增长率太大，市场就会片面

追求规模，忽略质量。就会出现诸如赝品问题，真假问题，质量问题，好作品和坏作品问题等

等。作为价值标准就会失准。我们希望艺术品市场中艺术品的内在价值和外在价格达成一种和

谐关系。如果达不到这种和谐关系，那么这个市场就会带有很强的泡沫性。 

  见好就收不适合 

  从投资周期看，艺术品要长期持有才能获得它的收益，短期的炒作或见好就收是不太适合

艺术品市场的。大家要接受这个特殊性。 

  从投资价值看，要找到艺术价值和投资的洼点。要以艺术价值为核心，而不是指价格的本

身而言的。如果按照投资角度来说，要做价值投资别搞太多的趋势投资，因为趋势投资是依据

市场价格和行情来进行的，而价值投资是找到合适的目标，有正确的判断，买到合适的艺术

品，以能够接受的价格成交。 

  从市场品种看，市场的特点是向后移的，从二十世纪艺术品到二十一世纪艺术品阶段看，

最开始是关注近现代艺术作品，然后是关注现代、当代艺术作品。因为中国艺术品市场的高速

增长，要有大量的资源提供，来实现所谓的增长性。艺术品市场如果没有好的艺术品买卖，价

格再高也是徒劳的，所以它的趋势是越来越向后走的。当代艺术家不断地创作，从资源角度看

相对充裕，所以是一个所谓“向后”的过程。 

  相对来说传统的艺术品如相关的书画古董等，在行情里没有得到充分的价格的肯定。从价

值角度，中国活着的当代艺术家的作品卖到七八千万左右，和中国传统绘画类最贵的作品处于

一个价格线，处于全球最贵的中国艺术品如瓷器、古董这些千百年来最重要的艺术品的价格三

分之一以上，这样的比例是颇高的。大家可能认为中国当代艺术品价格涨得太高，另外也可以

说明中国传统艺术品的价格太低。 
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  下一个发展趋势是从“向后走”到“向前走”的过程。即从中国当代艺术品转向关注传统

的中国艺术品。这个过程一方面它会形成艺术品市场内部品种的一个风险，而所谓的抗风险的

方法，就是形成内部的对冲性，两边涨的关系就像扁担的两头沉的概念;另一个方面也会对后

面的占有行情有一个支撑，否则大家会质疑后面的部分价格太高，所以应该关注一下传统的中

国艺术品，古代书画等等。当然古董、瓷器的门槛还比较高，但我认为可以通过坚持学习、提

高自身艺术素养的方法，介入一些比较便宜、大众化的品种。 

  艺术家创造力是市场发展关键 

  目前中国艺术品市场存在的主要问题是资源不够多元，比较集中，趋同性比较强，有限的

资源会被无限地扩大;价格层次也不够多，艺术家的作品应该有很多层面，既有上千万也有上

百万，形成多层面，不同层面才有更多的参与者作为基础，市场才会越来越稳固。这是最核心

的问题。但关键问题还不能完全谈市场，一个市场能够蓬勃发展，除了外部环境、经济走向等

因素影响外，最重要的还是艺术家的创造力，只有不断地创造和前进，整个行业才能向前发

展。这才是最关键的。市场预期还是要看中国艺术家的水平，成功的艺术家有没有后劲，而新

的艺术家能不能超越成功的艺术家，这种民族精神的作用是不可替代的。 

  市场和参与者都要喘息 

  2008年中国艺术品市场将经历一段稳定的发展期，最重要的原因是经过这几年的增长之

后，市场和参与者都要喘息一下。要看看接下来的走势，包括国际经济、社会环境的变化，还

有中国经济持续发展的能力，才能判断它的发展趋势。现在对近期的变化看法分歧比较多，最

主要的原因是我们在对于现实性的增长有感同身受的把握的基础上，反而对于未来的发展产生

了不同的意见。当然都期望市场行情越来越好，但经济是有周期性的变化的。在这个过程中，

好的形势会对未来产生忧虑和危机感，但都是情感性的，不是现实性的。艺术品市场上信心是

很重要的，2008年这个特殊的年份势必会影响到市场参与者的信心。现在参与者的信心是有

点不足，主要是受到国际市场和国内其他投资市场的影响，所以会产生情绪波动。而且现在艺

术品市场与其他市场的关联性越来越受到关注，所以大家都比较敏感。但总的走势还是会在稳

定的发展中度过。 
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