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2000年中国新闻传媒的走势分析 

作者： 郭乐天  

关键词： 2000年 中国新闻传媒┊阅读：238次┊ 

1000年，弹指一挥间，新千年已进入我们的生活。回眸1999年的中国新闻传媒，真正呈现出了转轨时期传媒业的变化和

创新。可以下这么一个定义：过去千年的终结并没有为中国新闻传媒的变革划上句号，而恰恰是为新千年中国新闻传媒

的发展规定出走势。 

2000年新闻传媒会有哪些走势？ 

——牢牢把握舆论导向，“以正确舆论引导人”，坚持政治家办报、政治家办台的工作方针将更被新闻传媒所重视和遵

循。1月5日，首都各大媒体均在重要版面和位置刊登江泽民总书记对宣传思想工作和精神文明建设作出的重要批示。江

总书记在强调切实加强宣传思想工作和精神文明建设的重要性时指出：“加强和改进新形势下党的思想政治工作，是全

党的大事，也是宣传思想工作的重中之重。”“希望宣传思想战线的同志们，牢牢把握正确舆论导向，适应形势发展的

要求，把工作做得更好。”12日，首都各大媒体又在重要版面和位置报道了胡锦涛在全国宣传部长会议上的重要讲话精

神，强调积极落实政治家办报、政治家管宣传、政治家管文化的要求。以江泽民总书记为首的第三代领导核心在新年伊

始就宣传思想工作提出明确的指导思想和工作要求，可以预示，牢牢把握舆论导向，“以正确舆论引导人”，坚持政治

家办报、政治家办台的工作方针将更被新闻传媒所重视和遵循。 

——集团化，走资源重组，增强竞争实力是传媒发展的新的增长点。自1996年新闻出版署批准中国首家报业集团--广州

日报报业集团试点以来，到1999年新闻出版署共批准了7家报业集团试点单位。新年刚刚来临，又有8家报业集团宣布诞

生。截止目前，我国报业集团已发展到15家。这说明，报业集团的出现及扩展，标志着我国报界已走过集团化发展的探

索阶段，进入更深一步的推广和实施阶段。报业集团的成功，将对下一步我国新闻事业的结构调整和产业改革，提供集

约型、内涵式的发展经验。据了解，目前广播电视集团的组建工作也正在积极筹划之中。如此看来，2000年将是新闻传

媒业的改革、发展年。走集团之路将是其最大特征。以集团带动整个传媒行业把盘子做大，走资源重组，既增强了主流

媒体的竞争实力，又为深入贯彻落实“两办”发布的30号文件精神创造了有利的内外部环境和条件。走集团化之路，可

看作是我国新闻传媒在新千年中得以进一步发展的新的经济增长点。以集团带动传媒相关产业的发展已成为一个非常强

的走势。 

——舆论监督将渐成强音。1999年11月5日，尉健行同志视察中央电视台时强调，加强党风廉政建设要十分重视和善于发

挥新闻舆论监督的作用。这是近年来继李鹏、朱镕基之后，党中央对新闻舆论监督工作作出的又一次重要指示，显示出

党对舆论监督工作的重视和关注。 

4日，光明日报“理论周刊”全文刊登中宣部副部长徐光春的文章《关于舆论监督的几点思考》。文章对舆论监督为什么

难；舆论监督难在何处；如何正确看待舆论监督的难；党政机关如何帮助新闻单位排忧解难；新闻单位怎样应对舆论监

督的难等问题，分别从理论和实践上进行了分析。对当前新闻媒体开展舆论监督工作所经常遇到的迷惑、困惑、疑惑等

问题，提出了如何解决和应对的思路。文章在强调全社会都要高度重视舆论监督工作时提出，要制定开展舆论监督工作

的指导性文件，统一思想，规范行为。 

新年伊始，首都各大媒体的舆论监督力度明显增强。6日，《经济日报》“今日视点”刊登记者调查《秋去冬来，好事为

何没办好》，批评安徽一些地方将中央增拨的移民费挪作他用。10日新华社播发记者来信，对北京市目前实行“停车泊

位证明”政策提出批评，认为这个政策并未解决北京市机动车管理中的问题，反而使部门乱收费现象更加严重。《人民

日报》、《新华每日电讯》、《北京日报》、《北京青年报》等相继刊发了这篇报道。10日前后，多家媒体对东莞某超

市发生的一起保安人员剁顾客手指一事进行了集中报道，篇幅之大，发稿量之多，持续时间之长，引人注目。这些批评

报道呈现出一个鲜明特点：新闻媒体在先进典型宣传上所采用的联手运作，形成合力的报道手法和方式，开始在舆论监

督上得以运用，这种宣传态势和其产生的社会效果，透露出一个明显的信息，舆论监督将在2000年里渐成强音。 

——传媒参与资本经营，已被决策层提到议事日程，将着手加快研究并制定相关的政策和法规。1999年3月25日，湖南广

播电视厅组建的湖南广电实业有限公司（后更名为湖南电广传媒有限公司）的“广电传媒”在深圳挂牌上市，成为中国

传媒业第一家涉足资本运营的媒体；1999年6月4日，成都商报社所属成都博瑞投资公司收购上市公司“四川电器”27.6%

的股权，成为其最大的股东，被媒介称作“借壳上市”的传媒实体。 

不管是湖南广电传媒挂牌上市的“广电传媒”，还是成都商报控股了“四川电器”，都给我们提出这么两个问题：一是

媒体能否实行市场化、产业化？二是企业资金和其他社会资金能否进入媒体经营领域？从理论上来看，媒体具有一些产

2002-01-01

上一篇 PREVIOUS 

下一篇 NEXT 

动态 NEWS 

 

文章 动态   

请输入您要搜索的关键词

nmlkji nmlkj
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作者：韩鸿┊ 1900-01-01 

1999年，世界银行调查每天生活水准不

足1美元的6万名贫民，影响他们发展的

最大障碍是什么。回答不是食品、住房

或医疗卫生，而是自我发声的渠道。[1] 

如何在媒介生态的建设中，给弱势群体

尤其是农村弱势群体一种声音，…… 

· 当收视率碰上电视台 

作者：楊美玲┊ 2002-01-01 

在各電視台對收視率調查爭議不斷的同

時，我們也注意到，當節目以收視率略

勝零點零一、二的些微差距而領先他台

時，便出現電視台主管切蛋糕、發獎

金、大肆宣傳慶祝的場面，可見電視台

對收視數字又愛又恨的情結。零點

零…… 
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业的属性，但就其本质来看则属于意识形态的性质，是一个特殊的产业。可以说，片面追求完全市场化、产业化的做法

是违反原则、违背规律的；就产业化和市场化本身来说，获取利润最大化是市场化的最大目的，而社会效益第一始终是

新闻传媒的首要任务。当前一些媒体采用的一些市场化、产业化的运作方式和手法，其目的是为了不断增强新闻传媒的

实力，更好地唱响主旋律。不管怎样，社会资本寻求介入媒体、媒体通过上市融资等问题，已被新闻管理决策层例如议

事日程，相关的应对措施研究和政策法规的制定等工作将会加紧进行。 

——传统传媒加大对网络的投资，实现报刊、广播电视与互联网的捆绑，将使传统传媒在网络新闻的竞争中占据主动。

网络神话是由一个美国人而起的。1998年，一个叫麦特·德拉吉的美国自由撰稿人，率先在互联网上自己的网页发布了

一条连当时纽约时报都不敢发布的新闻“白宫，美国总统克林顿与一名叫莱文斯基的女性在椭圆型办公室发生了性丑

闻”。这是世界上最早发布“克林顿性丑稳”这一消息的，由于其消息并非发布于常规媒体，因此被西方传媒称作“麦

特·德拉吉现象”，网络媒体开始引起世人瞩目。1999年5月，以美国为首的北约袭击我驻南使馆，国内最早发布这一消

息的是“新浪网”。“新浪网现象”给传统传媒一个很强的冲击，也引发起网络媒体与传统传媒叫板的势头。过去的

1999年，可以说是传统传媒与互联网争夺网上读者的一年。商业网站势头很猛，传统传媒也采取了一些积极的措施。传

统传媒是否真的将让位给互联网？从目前的运行情况来看，下这样的定论还为时过早。据统计，到1999年底，全国已建

立独立域名的新闻宣传单位已达700多家。尽管尚有70%的网络新闻是原媒体的翻版，但已有10%的网站实行了信息重组和

滚动播出。特别是人民日报网络版实现24小时滚动播出，其网页设计之精美、内容之丰富、信息量之大，得以在刚刚结

束的中国互联网络比赛中荣获新闻与媒体类网络评比第一名。据了解，国家有关部门正在制定一些相关的政策，将对主

流媒体注入数量可观的资金，大力扶持主流媒体发展网络。另据一份来自美国的调查显示，虽然网络时代已经到来，但

宣称传统传媒行将灭亡的神话已被打破。有2/3的被调查者表示互联网虽有查找信息容易、快捷等优点，可报纸因其具有

阅读方便、节省时间，且具有权威性，还是得到人们的喜爱。在新的一年里，大量的国有资金投注主流媒体，实现报刊

广播电视与互联网的捆绑。可以肯定，2000年，传统传媒在网络新闻领域的被动态势将会大为改观，网络新闻将会由主

流媒体唱主角。 

——报业竞争，走低价位扩展市场将越演越烈。1999年5月，南京，改版后的《江苏商报》以每份四开16版售价2角的做

法，推向市场，至10月，该报日发行量由原来的5000份，迅速发展到12万份至多，日均广告收入达到6万，一度成为南京

销量和效益最大的早报。 

10月12日，新华社江苏分社主办的现代经济报改名为《现代快报》，四开16版，售价一份1角钱，至11月，成为南京市场

发行量最大的早报，发行量突破20万份。据该报称，改版以来，每天增速1万份，日发行量达到30万份。 

以低价销售报纸，在短时间内迅速占有市场份额，进而占有广告量，这种做法并非南京首创。北京，100版的《精品购物

指南》早就以每份1元的售价优惠于读者，可观的发行量带动了该报的年广告收入达上亿。读过新闻史的人都知道，18世

纪的英国就出现过一便士的报纸。据目前所掌握的情况来看，南京报业市场的做法已得到业内同行的认可，很多报纸，

特别是社会生活类小报均有这种运作趋势。因此，2000年，报业竞争走低价位扩展市场的做法，将会越演越烈。 

——抓住机遇，扩容版面，增加新闻，打响名牌栏目，媒体的竞争将在新闻领域表现的更加突出。新年第一天，三家报

纸迎接新千年的做法，得到读者的广泛认可，《北京青年报》，派出24路记者分赴全球24个时区报道世界各国喜迎新千

年，创造了新闻传媒的吉尼斯；《广州日报》当天出报200版，限量发行200万份，由于其丰厚的内容，报纸上市当天被

抢购一空，黑市报价被炒到一份30元（原价2元）；《羊城晚报》印刷12万份金帛珍藏版上市发行，成为中国新闻传媒的

首创。三家报纸的做法不仅显示出报业在新千年对媒体发展前景的憧憬与信心，也昭示着报业在新闻运作水平上的日臻

成熟，体现出新千年传统传媒运作新闻的大气派。广播电视方面，据1月5日的北京日报报道，在“电广传”2000年广告

竞拍会上，湖南电广传媒的广告签约竟拍出1.76亿元，其中湖南卫视《快乐大本营》和《玫瑰之约》两个名牌栏目冠名

权的买断价格超过了中央电视台同时段的广告价位。可以看出，善于抓住机遇，及时扩大版面，增加新闻容量，实施名

牌栏目效应，在 2000年，媒体的竞争将在新闻领域表现的更加突出。 

2000年1月19日于北京（浙江在线） 

（责任编辑：） 
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