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如何拓展文娱报道的新闻源 

日前，饶颖起诉央视著名主持人赵忠祥的事件闹的沸沸扬扬，一度引发全国众多媒疯狂跟风， 

联想到近年来文娱界的焦点新闻如木子美的性爱日记、黄健中录音带事件、皇阿玛性骚扰案、昆明

女体盛事件等等，低俗炒作已经成为文娱新闻的公害，也因此受到大众激烈的批评，如何拓宽文娱

报道的新闻源，提升文娱报道的传播品质，已是文娱报道的当务之急。 

 

一、 为什么要拓展文娱报道的新闻源  

1、 读者对文娱新闻的需求增大  

    随着人们生活水平的提高，生活节奏的加快，生活压力的加大，人们对娱乐的需求越来越迫

切，而另一方面，大众文化的盛行，中国影视业的发展，又为文娱新闻的勃兴提供了良好的条件。

而一般喜爱文娱新闻的读者都比较年轻，消费能力较强，一般综合性媒体出于调整受众年龄层次的

目的，也加大了文娱新闻的报道力度。摊开报纸、打开电视，各种各样明星动态、名人起居爱好的

报道潮水般涌来。不少综合性报纸将自己的文艺新闻版更名为娱乐新闻，且版面众多，如《成都商

报》、《华西都市报》分别达到3到4版，《广州日报》有4版，《北京青年报》则达8版。  

2、过度集中于明星活动，容易助长低俗炒作之风 

    文娱新闻的报道总体说来一般分为以下几种：一是文化名人、明星的动态，包括演艺活动、生

老病死、婚姻状况、绯闻等；如张国荣、梅艳芳之死，周杰伦出最新专辑，王菲的感情纠葛等等；

二是著名影视剧的拍摄播情况，如《十面埋伏》、《无极》、《中国式离婚》等等；三是文娱界的

重大活动，如奥斯卡颁奖礼、嘎纳国际电影节、金鸡、百花电影节、金鹰电视节等；还有当地的文

化艺术活动、新书推荐、考古新闻等等。但当前文娱报道过度集中于文娱界当前的热点人物和事

件，关注明星的一举一动，以契合受众的追星心理。而过度关注明星的活动，特别是明星的生活隐

私和情感问题，容易滋长低俗炒做之风，被一些别有用心的人士或者机构所利用，以达到吸引受众

注意力，提高知名度的目的。如“皇阿玛性骚扰案”的女主角向媒体主动曝光其被性骚扰的信息正

是其向公众签名售书的现场，而“录音带事件”的女主角在媒体对该事件进行连篇累牍的报道之

后，其知名度猛升，从一个籍籍无名的小演员上升成为了公众人物，其出场费比曝光前上涨了十

倍。 

当前新闻竞争十分激烈，由于存在对热点新闻报道缺位和漏稿的严重的压力，在明知道被信息

来源所利用的情况下，“媒体为了吸引受众，也不得不在信息来源的牵制下亦步亦趋，被动跟踪，

恰中圈套。”【1】如“饶颖状告赵忠祥”事件中，女方不断公布相关情况，甚至公布了录音带的内

容，逼男方现身，而全国媒体也跟着节拍一阵猛炒，一时间报纸版面以及电视屏幕上冲斥了诸如

“上床”之类的词语以及当事人之间无聊的互相攻击。  

   为了从根本上解决文娱报道盲目追逐所谓热点，热衷新闻炒做的问题，必须从新闻源上抓起，拓

展文娱报道的新闻源，以健康活泼的文娱新闻满足受众不断增长的休闲娱乐的精神需要。 

                  二、拓宽文娱报道新闻源的现实思路  

1.不局限于现象，对新闻源进行深度挖掘  

作者：蹇莉  



要避免文娱报道的片面炒作，首先必须将日常文娱新闻做得好看，随着人们文化水平的提高，

单纯地报道文娱界的最新动态，对事实进行简单还原已经不能满足现在读者的需求，读者需要更加

丰富翔实，更有深度、广度的文娱报道。这就要求我们在处理常规文娱新闻的时候，不能仅仅局限

于现象的表面，要善于转换视角，跨行业、跨专业，挖掘出更深的意义和内涵，给读者以新的启

迪。  

    2004年，著名舞蹈家杨丽萍来到成都，带来了大型原生态歌舞集《云南映象》，在成都引起轰

动，场场爆满，创下十几年来成都演出市场的最好成绩，对这样一个引人关注的文化现象，《成都

商报》在挖掘新闻源、拓宽报道思路上可以给我们有益的启示。《云南映象》在成都演出之前，成

都商报就在岷江评论栏目里以《中国孔雀杨丽萍》为题对杨丽萍进行了专访，报道了《云南映象》

的创作经过和感受，对《云南映象》的上演进行了预热式的宣传；在演出获得巨大成功之后，成都

商报角度一转，将视角对准了参加表演的60多名农村演员，《多跳两年 回家种田》展示了《云南映

象》中几个鲜明艺术形象，报道《云南映象》怎样改变了60多名农村演员的生活，重点对准普通

人，既别出心裁，又让读者耳目一新；《云南映象》结束在成都的演出之际，成都商报从财经的角

度分析了《云南映象》之所以获得巨大成功的原因，《《云南映象》产业化中淘金》向读者挖掘了

《云南映象》获得成功的商业诀窍：一套成熟的商业运作模式，以及经验丰富的宣传推广班底。成

都商报没有把文娱报道仅仅局限在文娱领域，囿于一事一物，一时一地，而是发散开来，高屋建瓴

地指出了中国舞台表演商业化的新思路，为民族歌舞行业的表演者、掘金者提供了一份可资借鉴的

实践教材。 

同样，2004年9月，电视剧《中国式离婚》在成都热播，成都商报也没有局限在对剧情、演员的

报道上，而是就该剧所引发的对中国人婚姻感情问题的思索，请观众、心理学专家、社会学家畅所

欲言，分析剧中两个家庭产生悲剧的原因，搭建出一个公共话语的平台，调动广大读者积极参与，

挖掘出了新闻之外更深层次的东西。 

2、 精心策划文化活动，以活动带动新闻  

    现代媒体新闻竞争的激烈程度已趋于白热化，尤其表现在对新闻源的拼抢上，媒体的同质化竞

争使得文娱报道中独家新闻的采访难度加大，而媒体独家主办或者承办协办一些大型的社会演艺活

动，就可以独家垄断新闻源，做出受众喜爱的好新闻。 

1997年6月，为配合香港回归，也为了对市民进行爱国、爱家乡的教育，《华西都市报》经过精

心策划，承办了“四川明星回家乡”大型文艺晚会，包括刘晓庆等一大批川籍明星纷纷赶回家乡参

加演出，《华西都市报》在操作这个大型活动的时候，一直注重从新闻性出发，抓住读者最感兴趣

的新闻点，最开始的筹备阶段，逐一披露将要参加演出的知名演员，激起读者的阅读兴趣，在筹备

过程中，为刘晓庆、郭峰征集对唱歌手，最大限度地激起读者的参与欲望，最后演出阶段独家报道

演出的精彩场面和花絮，从读者的兴趣出发，做足了文章。这台晚会的意义不仅仅在于演出，更重

要的是增强了四川人的自豪感和自信心。1998年5月，《华西都市报》又成功举办了“巴蜀笑星擂台

赛”等活动，一时间，群星荟萃，笑语喧天，受到了读者的广泛关注。 

同城的《成都商报》也不甘示弱，2001年，《成都商报》与当地演出部门共同策划推出了

“10元周末音乐会”，以“为市民文化生活服务”为宗旨，以低廉的票价为成都市民奉上精美的文

化大餐，先后推出了少儿音乐会专场、智障指挥家舟舟蓉城音乐会、四川歌手唱王洛宾作品音乐会

等系列演出，积极介入到丰富市民业余文化生活的行动中，注重挖掘本土文化新人，打造“草根明

星”，以贴近性和服务性受到市民的欢迎。 

由此可见，媒体策划举办大型演艺活动，不仅可以独家开拓新闻源，获得丰富的新闻原料，更

能够积聚人气，塑造自身的品牌，扩大其影响力，达到多赢的效果。  

3.策划专题，强调新闻资源的整合  

当今时代，人们已经越来越不能满足于浮光掠影、浅尝辄止的报道，而专题策划正是对付文娱



新闻层次感不强，不够厚重的良方。专题策划可采用多种报道形式，如消息、专访、深度报道、评

论等等，注重对已有的新闻进行二度开掘，强调新闻资源的整合，突出自己独到的角度和特色。 

2003年2月，《北京娱乐信报》策划了专题报道《感动中国的作家》，在具备一定文学价值的基

础上，主要从心灵感动出发，对历史上影响中国一代甚至几代人的作家加以回顾。到现在，已经成

功推出了包括冰心、王蒙、钱钟书、老舍、王小波等31位著名作家，文字优美，格调高雅，在很多

读者心中引起了强烈的共鸣。 

每逢娱乐圈发生重大事件，如明星的逝世、国际电影节的举行、明星的周年纪念活动等等，媒

体也可以抓住时机策划专版，用多个版面全方位地深入报道。2004年5月18日是香港著名演员周润发

49岁的生日，《南方都市报》特别策划制作了《英雄本色30年》，以纪念周润发入行30年，共8个

版。第一版以《人民需要英雄》为题目，揭开了该专题的序幕，然后，通过横向对比和纵向的深入

分析，交替深入，由此及彼，由浅入深，再现了周润发从上个世纪70年代一直延续到现在的英雄魅

力，并指出其对日渐萧条的香港影坛的意义。精心策划的专题让新闻报道和新闻评论珠联璧合，内

容丰富翔实，给读者以规模化的信息满足，达到了一定的深度和广度，起到了很好的传播效果。 

4、 媒体合作，共同开拓新闻源  

    由于各类媒体所属受众的差异性，随着媒体之间沟通交流的加强，媒体之间共享新闻源的现象

已经比较普遍，对于文娱新闻来讲，媒体之间携手合作，共同开发新闻源，将更有利于形成报道的

热点，引发更多的受众关注和参与。  

    2004年,湖南电视台一档名为《超级女声》的音乐选秀活动,在开播仅2个多月的时间里,创下了

极高的收视率,先后在长沙、武汉、南京、成都等地引起轰动，湖南、武汉报名参赛的选手超过万

人。而《超级女声》作为一档电视选秀节目之所以能够吸引众多女生参加，除了零门槛、走平民化

路线之外，其与当地强势媒体密切合作，共同造势是分不开的。在《超级女声》成都站的比赛中，

当地电视台就与《成都商报》达成共同报道的协议，在活动进行的过程中，不断推出相关报道，比

如“82岁的老太太也报名参加比赛”等花絮以及比赛进程等，后来随着该活动影响力的进一步扩

大，成都其他几家主要的都市报也加入到报道的行列中，特别是《华西都市报》对《超级女声》是

否是中国式反偶像的代表进行了深入分析，冷静而客观。在众多媒体的推波助澜下，《超级女声》

成为了2004年夏天成都最引人关注的文化现象。也为我们如何开拓文娱报道的新闻源提出了新的思

路。  

    总的说来，文娱报道要避开格调低下，盲目炒作的误区，必须要广开新闻源，借鉴时政、都

市、财经等新闻的操作特点，用联系和发展的眼光，融会贯通，开发出读者喜闻乐见、健康向上的

文娱新闻，以培养读者高尚的阅读趣味和审美情操，真正代表先进文化的发展方向，使社会主义文

化产业得以健康发展。 
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