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【 正 文 】 

进入新世纪，对网络新闻业前景的各种预测多了起来。事实上，面对飞速发展的网络技术，以

及不断增大并日渐分化的受众群体，任何预测都难以做到精确。然而，有几个趋向一定会日益

明显地呈现于人们眼前： 

一、中国网络新闻传播将全面进入多媒体应用时代。 

基于各种网络新技术的迅速发展，声音信息与影像信息将日益扩大其在网络新闻信息中所占的

比重，网络新闻传播的视频化趋势将日益明显。 

电视新闻、广播新闻和报刊新闻的界限在互联网上将日益模糊，以至最终走向网络多媒体信息

传播时代。 

二、中国网络新闻传播的内容结构将向多元化、深层面发展。 

随着互联网基础设施的发展和中国新闻业的发展，通过互联网传播的中国新闻在数量迅速激增

的同时，将会极大地改变目前一般动态新闻占据新闻信息主流并且重复率极高的早期发展状

态，实现各个层面的专业性新闻信息组合，对新闻（特别是重要新闻）实现多角度、深层面的

描述与分析，中国网络新闻媒体将会运用先进的网络技术手段，全方位拓展主体新闻的时空维

度，从而使中国网络新闻传播的影响力发生重大变化。 

三、中国网络新闻传播将依托全新技术强化其信息传播的交互性。 

中国网络新闻媒体将为网上受众提开通各种类型的个性化的新闻传播渠道，将实现传者与受

·昆曲研究学术网站探略  

·新媒体及其发展战略路径  

·互联网公司路线百像图  

·奥运报道开启新网络时代  

·奥运促使新媒体集体爆发  

·报业集团中的门户网之争  

·"门户之见"的传播学思考  

·地震来了，新媒体在哪？  

·网络的良知  

·视频：房地网生存之道  

·浅析门户网站的同质化  

·新闻网站的"10条军规"  

·商业网站新闻比较分析  

·“跨媒体”中的交叉点  

·人民网10年影响  

·名人博客现象探析  

·析博客社会安全阀功能  

·网络媒体踏上主流路  

·新媒体搅动世界杯  

·新媒体的功与过  

·评论：网络日志的边界  

·从电子杂志鼻祖说起  

站内搜索 登陆 论坛注册



众、受众与受众、传者与传者间的全方位的信息交互传播，创造出全新的新闻传播关系模式。 

四、中国新闻媒体网站的服务功能将极大地扩展。 

中国网络新闻媒体将依据受众群体的需要和传播目标的需要全面扩展自身的服务性功能，满足

受众的多方面的需求，从而在网络的“虚拟空间”中构造起现实世界中的稳固的受众群体。 

五、中国专业网络新闻队伍将形成并壮大。 

随着网络新闻传播业的发展，从事网络新闻传播的专业队伍将形成。这个队伍具有自身的职业

特征、拥有自身的社会地位、形成自身的社会行为模式。 

六、中国新闻媒体网站将进行大规模优势整合。 

目前网络新闻媒体“各自为战”的局面将被改变，同类媒体间、不同类型的媒体间将会以各种

各样的方式（包括残酷的竞争淘汰方式）进行优势整合，网络新闻媒体将出现集团化趋势。这

种整合将会导致全新的媒体组织形式、业务运作方式和技术应用模式的产生。整个中国网络新

闻传播业将从中获得跳跃式发展的动力。 

七、中国网络新闻传播将得到强大的基础信息数据库支持。 

国家各种类型的基础数据库将纷纷建立，中国网络新闻信息传播的有序性、深刻度都将极大地

加强。 

八、中国网络新闻传播的基础理论框架与应用理论体系将生成。 

中国网络新闻传播的实践将推动其理论体系的诞生和完善。各种理论书籍将大量出版，知名学

者群将形成，各种学术研究机构将建立，各种学术活动将日益活跃。 

九、中国网络新闻教育将形成完整体系。 

中国将形成多层次的网络新闻传播教育体系，这个教育体系将覆盖一般专业教育、高等教育和

职业培训各个领域、各个层面，全面开通培养中国网络新闻从业人员的渠道。 

十、中国网络新闻媒体与商业ICP之间将创造出全新的合作模式。 

互联网新闻传播早期出现的新闻媒体向商业ICP出售新闻或垄断新闻的简单关系将被突破，双

方将依据自身信息资源、资金资源、人力资源、设备资源等各方面的优势，建造起全新的合作

关系，创造出丰富多采的合作模式。这将给双方带来现实的利益和发展的机遇。 
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