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提高副刊版面的新闻性含量 
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增强副刊的新闻性，是长春日报近一年改扩版过程中经常提到的一句话，要求副刊甚至包括专

刊的操作，要引入新闻观念和新闻的运作方式。 

  在一年以前，著名作家丛维熙写的《保卫文化副刊》，引起了全国报纸副刊的关注。丛维

熙认为，现在的报纸节奏越来越快，商业气息越来越浓，新闻版面急剧扩张，文化副刊日见萎

缩，这是文化的悲哀。我们很同意这种看法，副刊的萎缩已是不争的事实。 

  传统的副刊是诗歌、散文、小说、文艺评论之类的媒介载体。但是，它和文学杂志上的纯

文学作品还是有较大的区别。首先要限制篇幅，其次是内容不能信马由缰，也要跟形势、跟大

局。这种非纯文学性的媒介文学、文化属性，其实就是它的新闻的属性。从我们的实践过程

看，目前全国性副刊萎缩的一大原因是副刊自身观念不能顺应时代潮流。为此，我们提出了一

个副刊的文学性和新闻性的比例问题。如果说从前传统的副刊是文学性大于新闻性，强调文学

性的话，现在就应该是加强新闻性，在副刊版面上提高新闻性的含量。这是我们实践中的心

得。 

  那么，具体怎么解释副刊新闻性的内涵呢？如果说，新闻是对最新的客观事实的报道，那

么对这些客观事实后面所反映的精神现象的人文关怀就是副刊新闻性的具体表现。它的体裁可

能还是传统的、文学化的，但是，它的题材直指现代生活的最前沿。其实，这样的尝试南方的

报纸做得较早，我们则是根据实际情况，进行了自己的探索。 

  引进新闻观念 

  长春日报副刊的“学名”叫《太阳鸟》，它是热情、向上的代表，也是我们这座城市标志

性建筑的名字。在最新一次的改版中，我们把《太阳鸟》扩张到了每周四块版，从周一到周

四，周五还有一块虽然另有名字，但也是专副刊类的版面。在这些版面中，我们都强调新闻含

量。 

  《太阳鸟·主题》是我们的一个品牌，这个版的形式是“围绕一个主题讲自己或身边人亲

历的故事”。不能说我们没受中央电视台《东方时空》栏目《百姓故事》的影响，但是我们的

确又与他们不同。 

  去年夏天，《太阳鸟·主题》推出过一个“水”的主题，总标题叫《水·脉脉温情·日常

关怀》，当时的背景是正遇上长春历史上罕见的一次大旱，整个长春市都缺水。我们不能像新

闻版面一样，说什么地方缺水、什么地方旱成什么样子，我们的一组故事所想表达的是“水给

我们带来快乐，但是水不是随时随处都在，所以水很珍贵，节约用水要从平时一点一滴开

始”，它是特殊背景下的一种忠告，一种日常的人文关怀。这一次，我们没用编者按，而是借
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鉴了电视的手法，请长春市节水办的一把手“出面”当“嘉宾策划”，说说长春市水资源的现

状。这种“嘉宾策划”也是《太阳鸟·主题》版上经常使用的一种方式。这个版面推出来以

后，反映非常好，很多读者都打电话来说他们和“水”的故事，有的讲小时候在农村用水的不

方便，有的讲城市里停水时的不方便，还有读者介绍自己发明创造的节水小办法等等。 

  这样的话题如果按新闻的归纳方法来概括的话，它们大都属于静态选题。静态选题是非常

适合像《太阳鸟·主题》这样的副刊版面来做的。因为它不直指突发的新闻事件，它可能是一

种现象，一种系列新闻事件的大背景，一种精神需求，甚至说是讲一种观点或一个道理，有内

涵上的跨度，有相对自由的伸缩空间，这种自由也可以是表达形式上的。于是，我们把以往以

通讯、特写来表现的主题变成以副刊式的写故事的方式出现。我们说，这是新闻与副刊的杂

交。 

  引进新闻策划的手段 

  在所有的新闻活动中，新闻事实本身是不可能预先“策划”的，但是在新闻竞争日益激烈

的今天，它的表现方式是可以被“策划”的。新闻性强的副刊也是如此。 

  去年，为了迎接建党80周年，《太阳鸟·主题》在当年6月份做了《英特纳雄耐尔一定要

实现》系列专版。这个选题时间跨度大，有80年之久；空间跨度更是不小，着眼于全国范围；

优点是报道主题鲜明。为了做好这个系列，我们动用了很多新闻策划中的手段。 

  首先突出特色。《英特纳雄耐尔一定要实现：誓言》，集中了多篇各个时期有代表性的入

党志愿书（申请书），从一个具体的方面展现建党80年的历程。 

  这是一个完全以文字表现的内容，不需要画面，不需要声音，甚至说画面与声音的介入反

而会影响其中易于让人联想的抽象表现力。这样，我们避开了电视、广播的冲击，有了报纸的

特色。 

  为了突出特色，我们不找一般的党员入党志愿（申请）书，因为一般的谁都能找到。要找

有特色的，这样组稿的难度就很大，当然难度越大就越独特。从去年3月份有这个选题以来，

我们在全国联系，想到了王尽美、杨靖宇、刘胡兰、雷锋、焦裕禄、孔繁森等等，线索接上了

又断了，断了又接上，累得有些编辑记者甚至想打退堂鼓，但是我们没有放弃。后来，我们的

一位副总编和副刊部主任借去北京开会之机，一头扎进了军事博物馆，在浩繁的档案资料堆里

翻了一个上午，发现了以不同形式出现在历史上的三位共产党人———叶挺、雷锋、李向群的

入党志愿（申请）书。再加上，早在3月份我们做《雷锋》专版时，从抚顺乔安山那里“挖”

来的高玉宝的十分珍贵而独特的入党志愿（申请）书，以及在长春找到的蒋筑英的入党申请书

等等，这个特立独行的“誓言”版就有点不太一般地成形了。   《英特纳雄耐尔一定要实

现》系列是由连续的四块版面组成的。说实话，以副刊的形式做好这样一个选题有难度。这个

选题的特殊性还在于它的共时性太强，大家都在做；而且它所要反映的主题不像普通的新闻选

题那样，不同的媒体可能得出不同的结论与态度，它的统一性几乎是不可更改的。 

  在这种情况下，我们又动用了新闻策划中的“超越原则”。在一般情况下，策划出来的选

题往往是要出奇出新，这一次我们采取了一条相反的路子。赶“奇”赶“新”的多了，“一

般”反而成了少数，少数就是独特。《英特纳雄耐尔一定要实现·誓言》———一组从上个世

纪20年代直到90年代各个时期优秀党员的入党志愿（申请）书、《英特纳雄耐尔一定要实现·

航标》———各个时期的党员写自己的入党介绍人、《英特纳雄耐尔一定要实现·夙愿》——

—写自己入党前后的故事、《英特纳雄耐尔一定要实现·楷模》———一组我党领袖人物鲜为

人知的令人赞佩的生活故事。这是一个平时普通得不能再普通的表述方式，但在迎接建党80周

年的日子里推出，则显得有些“返璞归真”式的古朴与厚重。 

  《太阳鸟·聊斋》是一个纯杂文版面。杂文，我们同样要求紧跟时代步伐，关注最前沿的

 



都市人的精神生活。有些栏目，像《城市猎人》针对的具体事件，也都有新闻性，它曾对人大

会议上有人提出“让妇女回家”一说做过讨论，当然大部分人是反对的；像《非常事件》，对

刚刚在北京进行的“春运期间火车票涨不涨价”而举行听证会及时地给予关注。这个版已经成

了《太阳鸟》系列里最受欢迎的版面。 

  《太阳鸟·读书》更是以新闻版的方式进行操作，采访量非常大，抢新闻线索、新消息已

经成了一种习惯。当然，它不是纯粹的新闻版，它还有《趣味书摘》、《吹毛求疵》这样很副

刊化的栏目。值得骄傲的是，由于这些版面的成功，长春日报整个副刊部的采编人员都增强了

“新闻策划意识”，凡有文章可做的选题都会斟酌再三。   （作者王坤是长春日报总编

辑，马录是长春日报副刊部副主任） 
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