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“1999年全美最惊人的新闻策划”，是美国广播公司在那年的3月3日独家推出的、由著名主持

人芭芭拉·沃特什对莱温斯基的两小时特别专访节目。这次专访吸引了4900万名观众，使之成

为全美收视率最高的新闻节目，由此带来的广告收入高达2000万美元，令其他媒体垂涎三尺。

事隔不到一年，美国最有影响的报纸之一《华盛顿邮报》揭露说，这个策划并不光彩，因为它

采取了许多违反新闻道德的“非正统手段”。《华盛顿邮报》列举了许多事实，证明了这起交

易的核心，围绕着一个“钱”字。所有的新闻掮客，包括与独立检察官斯塔尔私交不错的奥尔

森律师，都通过复杂的渠道得到了巨额酬金。而莱温斯基本人虽表面没收一分钱，却间接获得

了一大笔律师费，更不同寻常的是，美国广播公司还有意放弃了这次专访的国际版权，允许莱

温斯基向海外出售这次专访的版权，仅此一项莱温斯基的口袋里就进账100万美元。 

应该说，《华盛顿邮报》揭露的事情，还只是这个所谓“最惊人策划”不光彩的一个侧面。从

另一个侧面看，这个策划的不光彩之处还在于，它建立在一个“色”字为核心的“卖点”上，

把总统的桃色事件渲染到耸人听闻的最大值。钱与色结盟、正经的揭秘与肉欲的撩人相伴，在

美国这个商业社会里，演绎得多么出色！  

中国古代的报纸是没有什么策划的，随着现代报纸从西方传入中国，新闻策划之术也随之而

来。承认这一点并不是妄自菲薄，而是要清醒地看到，植根于资本主义土壤的西方报纸，其社

会作用和办报手段，都存在着明显的异化现象：它提倡公正，又贩卖着邪恶；它宣扬文明，又

传播卑俗；它有严肃的一面，又离不开煽情的一面；它应用着高明的采写手段，又运用着最赤

裸的交易。我们打开借鉴西方新闻这扇窗户，十分必要。同时，要注意不让苍蝇和蚊子飞进

来。异化了的策划，是对新闻策划积极意义的自我否定。它在新闻价值判断方面，植根于一种

非正常的、扭曲的价值观。这种策划所选择的报道对象，往往是一些散发着庸俗气、低格调、

很琐碎的东西。而正常的新闻策划，一般是着眼于具有较大积极意义的题材，精心组织新闻报

道活动，力求充分显现其新闻价值和道德伦理价值。选材的差异，直接导致了两者在组织报道

上的不同。无论是报道社会生活方面的“软新闻”，还是对一些题材重大的“硬新闻”，新闻

策划都力求客观、准确、深刻。而新闻炒作在组织报道上，往往惯用“黄色新闻”式的煽情手

法，强调新闻的故事性、煽情性和表面性。新闻炒作经常不惜人力、物力和版面，连篇累牍地

讲述一些鸡毛蒜皮的琐碎小事，渲染大量无关宏旨的细节。这类经过炒作的题材，像迅速膨起

的大气球，虽令人瞩目，获得了轰动效应，却没多少实质的内容，更缺乏积极的社会意义。新

闻本来是以报道客观事物为己任的，但是异化的策划，却总是处于一种“越位”的冲动之中，

在主客观的关系上，老想本末倒置，造出点什么事来，以便把报道的先机独占于股掌之中。  
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辩证唯物主义认为，存在决定意识。新闻事实本身是一种客观存在，是第一性的，因而是不能

随意通过策划而加以歪曲的，否则就属于媒体自造事件，它属于一种另外意义的新闻题材范

畴。虽然现代新闻中有不少自创题材，如某报自己开设“电脑红娘”，围绕电脑红娘的作为，

报道一系列有积极意义的社会新闻。但是，这毕竟属于一种有限的创意范围，不能滥用。如果

故意搞错主客观关系，强行策划属于客观方面的新闻事实，甚至不惜制造耸人听闻的“新

闻”，报纸再连篇累牍地加以“追踪报道”。这种做法显然是有悖于新闻职业道德的。  

正当的新闻策划，能有效地将编辑记者的创造性与读者的需求结合起来，把新闻资源所蕴含的

价值，发挥到最佳状态，取得最佳社会效益。而异化的策划则不然，其出发点是为了满足读者

的猎奇心理，人为地制造“卖点”，追求轰动效应。它虽然在竞争过程中能吸引部分受众，但

从长远利益来看，由于它滥用了新闻资源，使之背离了新闻价值规律，将极大地损害媒介的长

期利益。而且由于它在选材上过于琐碎、无聊，形式上过于铺张，极易导致“黄色新闻”泛

滥，最终也将影响媒介公信力，失去读者。世界上不少事物都有着异化的现象，新闻策划的异

化，是新闻事业发展过程中可以被处置于可控状态的，关键在于我们要重视它危害的严重

性。  

(江作苏)  
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╣ 策划的异化 会员评论[共 1 篇] ╠

不正确的指导思想当然会使策划异化！ [luyouz001于2002-8-31发表] 

 

╣ 我要评论 ╠
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