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    做好现时代的理论宣传工作是各级党报的不可回避的责任，办好理论版也是体现一份报纸

品位的重要 方面。在现实工作中有的同志反映：理论版只有四个人看——作者、编辑、校

对、报社老总，理论版的可 读性差是现在党报普遍存在的问题。要求理论版适合众人口味是

强人所难，但是理论版要让想看的人能看得下去，看完之后有所启发、有所收获却是起码的要

求。在坚持正确的舆论导向的前提下，保证理论版的可读性是办好理论版的的基本要求。针对

当前党报理论宣传中存在的实际问题，笔者认为应从五的方面增强理论版的可读性。  

    一、理论版必须在“新”字上下工夫。并不是要求每篇文章都有理论创新，但是必须要求

你的文章有新的观念、新的思路、新的视角，有新的知识。报纸是强调新闻性的媒体，读者看

报纸最基本的需求还是想看看今天有什么新的事情发生，理论文章虽然无法按新闻的原则去提

出要求，但必须体现新闻原则中的“新鲜”两个字，理论文章要让人看上去有耳目一新的感

觉，这样才能激发读者读的欲望。读者有读的欲望，我们的理论宣传才能获得成功，成天老生

常谈在现代快节奏的社会生活中往往被读者过滤掉。理论需要先导性，要允许适当超前。把理

论版办出新意，还必须发现理论新人，中国12亿人口，可以说是草莽之中遍地英才。有些报纸

理论版文章的作者圈比较狭窄，总是那么几个权威、专家，要么就是几个干部，颠来倒去说那

么几个问题，读者一看就烦了，哪里还有心情去看文章。要敢于让老百姓说话，敢于让新人说

话，敢于让年轻人说话，理论的真理性不会因头衔、地位和年龄而增加，反而越是贴近社会基

层的人思想越深刻，越是年轻的人越能够把握时代脉搏，越能与时具进。  

    二、理论版必须在“广”字上下工夫。首先视野要广，很多地方性的报纸很有地方特色，

吸引了很多读者，但有时候在理论版的组稿过程中过于强调地方特色，使得一个地方的思想趋

于保守和狭隘，我们有的地方报纸的理论版编辑（尤其是上了年纪的编辑）甚至把一些对当地

来说是新的概念和新的思想当作脱离实际来排斥，在他们的理论版面上是不能谈国家大事的，

更不要说国际上的前沿理论问题。这种办报思路严重阻碍了当地理论水平的提高，也使报纸理

论版的内容知识性、可读性大打折扣。当前的社会是一个全方位开放的社会，网络媒体正是因

为这种全方位的开放性吸引了众多人群，我们的地方报纸一味以地方特色来排斥全局性，只能

使自己的生存空间越来越狭窄，更何况我们的一些现实生活中的理论问题是必须放在全球、全

国的大的背景下去考虑才能求得完备的答案。其次内容要广，过去我们有个习惯，一谈理论两

个字就是特指马列主义、毛泽东思想，现在再加上邓小平理论和三个代表思想，实际上理论有

多方面的，不光有政治理论，还有社会、经济、文化、科技等等方面的专业理论。社会生活是

丰富多彩的，理论版所反映的问题也应该是全方位的；现代社会读者的阅读需求是多方面的，

局限自己就是抛弃读者，你理论版的可读性自然就差了。 

 

    三、理论版必须在“深”字上下工夫。我们的理论版文章必须提高专业化水平，理论问题

的探讨必须要有专业的知识背景，提倡就某个现实问题进行专业的思考，不要什么问题都拿各
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种各样的政治标签往上贴，这样反而把马克思主义庸俗化了。理论版的需要有理性的思考，有

些地方理论版办成了领导干部的工作总结和会议讲话版，缺乏理论深度。理论文章是探讨事物

背后的本质，发掘的是事件后面深层次的原因，对现实问题的思考必须科学、严谨、逻辑性

强，理论文章思想要深刻，分析阐述要深刻，谁都懂的道理在报纸上是缺乏对读者的吸引力

的。只有把理论文章做深，才能较好地完成理论宣传的教育功能。 

 

    四、理论版必须在“精”字上下工夫。理论版文章相对比较长，因此文字更要精练，大

话、空话、套话、废话尽可删去，提倡一针见血，提倡开门见山，这一方面节约版面资源，另

一方面也迎合现代读者快速阅读的阅读习惯。理论版不要搞诠释主义，不要动辄上面一个精神

下来，你就组织满版的阐述重要意义的文章；不要领导一句话，你就满版深刻涵义，论证领导

精神的正确性和科学性不是报纸所要完成的任务，而是决策层在讲话前就必须完成的工作。对

于领导的精神，报纸要做的不是谈意义，而是要告诉大家在实际工作中如何操作，要强化理论

宣传的服务、控制、协调等功能，这样的文章才有实际意义，才有人看。  

    五、理论版要在“实”字上下工夫。理论要与实际工作相结合，要与社会存在的实际问题

相结合，理论版必须密切关注社会经济文化生活中的热点、焦点、重点问题，读者关切度要高

的问题，读者自然爱看，理论密切结合实际是提高理论版可读性的基础，是我党理论宣传的最

基本的要求。  

作者为临安日报副总编   
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