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  在激烈的媒体竞争中，编辑的思维习惯，主体意识应从平面意识（单向度、集中型的意

识）转化为立体意识。也就是说编辑的意识应该是多维度、发散型的，不应只局限于旧有的条

条框框。这种立体思维具体来说应包括辩证意识、市场意识、受众意识、干预意识、法律意识

等方面。  

  坚持辩证意识  

  凡事都有真伪、善恶、美丑两面，媒体在报道某一具体对象时，着重宣传其健康、积极的

一面，同时对负面也不应一味回避，以便让受众有完整的印象。  

  具体工作中，编辑的辩证意识凸现在对“度”的把握上。第一，把握好政策、法规的

“度”。要以政策、法规为准绳，对稿件进行判断和取舍。对敏感度高、影响面大的内容，该

不该报、什么时候报，编辑都要组织协调。第二，把握科学内涵的“度”。选编刊发稿件时，

注意稿件内容是否科学、表述是否准确全面，切莫为吸引受众而媚俗。第三，把握好社会公共

道德规范的“度”。新闻是非的认证要以公众、民族约定俗成的风俗习惯为准则，凡违反道德

标准的新闻报道都不能刊发。第四，把握受众接受程度的“度”。鉴别一篇稿件时要考虑是否

符合我国受众接受程度。对受众的新思想要进行适当引导，同时要适应受众显著提高的文化与

知识水平，不断求新、求深、求变。  

  强化市场意识  

  新闻事业的发展离不开竞争。对于新闻报道，编辑要能设计出别出心裁的方案、角度、形

式，以赢得读者青睐，引起广泛的社会反响。  

  编辑的市场意识不仅体现在新闻的创新与策划上，同时也贯穿在具体的业务工作中。这就

是说，编辑应当用社会主义市场经济的眼光处理新闻稿，挖掘新闻中的潜在价值，而不是以计

划经济的眼光去衡量新闻价值。比如说，在计划经济体制下，对于煤炭等原材料生产的报道，

如果超额完成任务，则有了新闻价值，并且超额的总量越多，新闻价值就越大。而市场经济条

件下，效益是中心，一些产品生产量越多反而亏得越多。编辑只有具备市场经济知识才能对看

似相同的报道，作出适当的处理。  

  确立受众意识  

  在激烈的媒介竞争环境下，编辑必须在受众的共同点，即大多数人认可的价值观上做文

章，研究受众的社会需求。  
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  首先，编辑要研究受众心理，满足受众需求。及时反映为读者关心的客观世界的变动情

况，对读者关心的事情作出合理正确的分析和解释；不断扩大报道面，提供新知识和娱乐资

讯，丰富受众业余生活，并运用媒体力量促进解决受众的实际困难等等。其次，要广开言路，

引导受众积极参与到媒体中来。受众在利用媒体获取信息、汲取知识的过程中，有一种强烈的

主体意识和参与意识，因此，编辑应关照受众的利益，让受众参与到媒体中来。另一方面，媒

体本身的开放性、社会性也要求受众介入媒体，从而使媒介产品的生产者与消费者能形成互促

互励的良性关系。  

  唤醒干预意识  

  媒体的批评精神在编辑身上集中表现为干预意识，即大胆干预现实问题，惩恶扬善，开展

舆论监督。  

  编辑的干预意识具体体现在：1．对社会特定人群特别是未成年人、残疾人、老年人等弱势

群体和遭遇不幸者给予关注和研究，唤起受众的同情心，号召群众伸出援助之手，共献爱心。

2．对各类不正之风进行批评，使有关部门及时迅速地查办。3．对违法乱纪的行为进行谴责，

让受众充分认识其本质。  

  培养法律意识  

  大众传媒提供的信息和服务构成了我国居民最主要的精神文化消费资源。如何维护广大消

费者的合法权益，就成为编辑角色意识的重要组成部分。  

  当前，媒体引发的官司越来越多，主要涉及隐私权、名誉权等。在国外，媒体一般都聘有

专门律师处理这方面的纠纷，媒体在播出新闻之前甚至要请律师把关。而这种法律保护在我国

尚处于起步阶段。为减少新闻纠纷，必须培养编辑的法律意识，使编辑把好法律关。 

■ （作者：深圳商报社）  
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