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一、21世纪新闻事业的白热化竞争，要求摄影报道必须做好策划。 

  1、新闻媒介激烈竞争产生的新格局使新闻信息传播出现了新的特点。随着第四媒介——

网络的兴起，使报业面临的外部竞争更加激烈。在新的媒介格局基础上，新闻信息传播出现了

新的特点。主要表现为两点：一是受众对于新闻信息已从“量”的需求转向了“质”的需求。

新闻报道必须通过精心的策划，为受众提供质量上乘的新闻大餐。二是在资源共享的情况下，

如何在内容和形式上进行创新，形成自已的风格和特色？需要通过有针对性的策划来解决。 

  2、新闻摄影报道在新的形势下必须以策划来适应优胜劣汰的格局。要求办报人要确立

“现代办报思想”。其中一个重要环节，就是要增强图片意识。即”图文并重“的意识。 

  对具有较大意义的新闻题材进行精心的谋划，对所拍摄的内容、步骤、途径等进行精心的

组织和安排，就能做到客观、准确、深刻，并充分凸现其新闻价值，能将摄影记者和编辑的主

动性和创造性与广大读者的需求结合起来，取得良好的社会效果，并形成自己的风格和特色。

这就是我们所说的新闻摄影报道的策划。 

  二、新闻摄影报道策划的原则 

  1、选择具备可扩展、可延伸、可发展因素的报道题材。可分为三种情况。第一、新闻报

道题材本身是一个内容丰富的主题，由此可扩展或延伸出一系列的子题。比如香港、澳门回归

等影响历史进程的重大新闻事件。第二、新闻报道题材处于发生阶段，还有更重要、更精彩的

后续发展。如1998年抗洪报道。第三、新闻报道题材本身虽然止于一定程度，但能引起诸多相

关事物的发展变化。如《南方日报》梁文祥卧底吸毒群落的报道，由报道吸毒者，引起关于戒

毒、禁毒、社会治安的报道与思考，最后成为广州市彻底整治火车站周边地区的导火线。这一

次报道在精心的策划下逐渐扩展，引起了一系列的连锁反应，在全国产生很大影响。 

  2、尊重新闻摄影规律，充分发挥新闻摄影的特点。新闻摄影报道的策划必须能够充分发

挥摄影的长处：即视觉冲击力。考虑策划题材的原则是要具备镜头感。所谓镜头感有三个衡量

标准：一是新闻主体能够被画面展现，特别是人物的内心世界；二是新闻背景及其环境能够被

画面展现；三是新闻场面具备较强的冲击力，即是否可以通过新闻性和画面构图共同形成使人

共鸣的高潮。 

  3、尊重新闻事实，充分发挥摄影记者与编辑的主观能动性。 

  4、新闻报道最终要能产生良好的社会效益。进行策划时，要时刻注意新闻报道的方向，
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要以最终是否产生良好的社会效益作为衡量策划是否成功的标尺。 

  三、新闻摄影报道策划的种类 

  1、重大新闻题材的策划。主要是对重点、难点和热点三方面题材所进行的策划。第一、

关于重点题材的策划。如1999年澳门回归祖国的报道，这是政策性很强、题材重大而严肃的报

道。对于这类题材的报道，首先要找切入点。切入点应该从读者的视角去观察澳门，从中发现

回归前后过渡时期澳门的变化，特别是人们在精神面貌上的变化。第二、关于难点题材的策

划。是指在新闻报道中存在困难或阻碍的题材。这类题材往往以批评报道居多，如何巧妙地获

取报道所需的信息，如何突破压力发布报道，如何使报道最后产生良好的社会效益，这需要周

详地安排，细致地思考。所以难点题材的策划，主要是在寻找报道的突破口。第三、关于热点

题材的策划。热点问题是全社会都关心的问题，是所有媒介都关注的题材，从某种意义上讲，

热点题材是最能“考”策划功夫的。既然所有竞争者面对的都是同样的素材，那么，如何做出

富有特色、别出心裁的报道就是策划的重点。 

  2、突发事件的策划。作为新闻工作者，就是要善于捕捉这种突如其来、稍纵即逝的机

会，尽可能地进行快速、准确、全面、深入的报道。 

  3、常态新闻的策划。记者大部分时间面对的是日常新闻，也就是常态新闻。这一类新闻

以社会现象居多，它们往往相对平淡，这一类新闻，更加需要记者与编辑主动地策划，主动地

思考，从平淡中挖掘出精彩，从孤立中衍生出联系。 

  四、策划的层次 

  就具体实施一项大型系列摄影报道而言，它包括了内容设计、题材联系、版面编辑、人力

调配、进度安排、后勤保障等工作。需要横向和纵向协调统筹，从某种意义上说，策划本身就

是一项系统工程。 

  1、媒体的整体策划。媒体的策划是指利用整个新闻媒体的资源，由新闻媒体单位整体协

调进行的策划。2、部门的策划。根据媒体整体的策划思想和所分配的任务，做第二层次的策

划。即由部门来确定具体的题材、研究写作或拍摄的切入点、编排内容、调配人员采访等具体

实施工作。3、记者编辑的策划。是指记者编辑在日常工作中，针对具体的新闻报道进行的策

划。当遇到一个新闻题材时，不能只是简单地报道一下，完成任务了事，而是要认真思考，这

个题材值不值得做大，如何做大；做大之后又如何做出自己的特色，不与别人雷同。 

  五、实施策划的保证 

  1、培养一支高素质的摄影队伍。无论多么精彩的策划，都需要人去思考，去实现，所

以，一支高素质的摄影队伍是策划成功的首要保证。2、武装一支高素质的摄影队伍。硬件上

保证新闻图片的时效性和图片的质量是必要的，其目的就是为了提高摄影记者的作战能力。

3、管理好一支高素质的摄影队伍。对摄影部应采取“硬制度，软管理”的办法。一方面“硬

制度”就是要遵守报社统一的规章制度，并在这一规章制度下制定出摄影部有自己特点的管理

制度。制度必须要不折不扣严格遵守执行。另一方面“软管理”是要尊重摄影部的特殊性，对

摄影部报道选题的决策、报道方案的规划、具体拍摄内容和手法、版式设计一般不予干预。 

  总之，培养人才、使用人才、留住人才是新闻摄影事业发展的后劲。要重视建立和完善培

养记者的机制，注重营造业务氛围，开拓摄影报道创作空间，重视策划和包装记者的劳动成

果，使记者都有展示自己才华的机会。 
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