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  无限广泛的互联网为每一个人都提供了一个有价值的信息来源。网上有成千上万的人在不

停地提供各种各样的描述和分析，同时也有成千上万的人在浏览和吸收着别人滔滔不绝表述的

想法，一吐一纳之间，这些资料往往会在瞬间积聚到一处，爆发出巨大的力量，就像突然爆发

的海啸一样。 

  盛大收购新浪事件，博客引发传播海啸 

  自2月18日至21日，博客爆料盛大收购新浪股票的重大新闻，72小时内，内幕不断、分析

不断、新闻不断，卷起了巨大传播漩涡，让人们见识到了移山倒海的博客力量。博客中国为此

创设24小时滚动播报，人人开通手机，驻守电脑旁边，关注事件发展，未曾有丝毫放松，可谓

惊心动魄。 

  事情的真实经过是这样的。 

  2月18日下午，博客中国出现一条几乎没多少人相信的消息：《传盛大将收购新浪》。我

们为此很兴奋，觉得这是一个突如其来的新闻点，于是召开紧急会议，做好了应付突发情况的

准备。 

  2月19日早上，果然不出所料，博客中国网站首页忽然涌现出上百条有关的消息和评论。

我们适时的推出了业界第一个关于此事前因后果及发展走向分析的专题。 

  19日下午，随着第一个高端访谈的完成，尖锐的声音破空而来，此起彼伏，产生了第一轮

舆论冲击波。料想当事人双方也在各自的烟雾腾腾的会议室内殚精竭虑。公众也在兴奋着，期

待着，但网上消息不多，直到晚上9点多，才看到新浪发布了官方声明。 

  2月20日，一夜之后，在无数博客的推波助澜下，博客中国变成了一个“盛大新浪事件”

的信息海洋。有关的新闻、评论、分析、内幕、推测等等形成了庞大漩涡，信息滚滚如大潮，

数量大、更新快、观点全，展示出雄劲的博客传播力量，迅速辐射到各大网站。 

  2月21日，当人们发现盛大收购新浪已成定局的时候，博客传播已经进入一个新的阶段：

我们不光推出了许多有影响力的相关专题，还详实的披露了盛大收购新浪股票的各种内幕，提

供了来自海外金融机构对此事件的分析报告，同时在博客中国的首页，也以大幅度版面，推出

了《盛大收购新浪》巨幅页面，全方位滚动播送大量有关此次收购的信息。由此，大量网站、

平面媒体和电视媒体纷纷跟进，让事件的传播攀升到了一个新的高度。 
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  “海啸”的背后 

  博客滚动传播，是博客中国独创的一种信息汇集方式。由数不清的博客生产信息，通过博

客方式和编辑方式的结合与互动，让信息通过博客网站得到最大限度的传播，这是全面超越传

统信息披露方式的传播。 

  当预计到会有庞大的流量集中到博客中国以后，我们大大扩充了服务器和带宽，做好充分

的准备为博客们和网民提供全面和及时的服务。果然，访问量以几何倍数急速攀升。网站的努

力，以及大量专家、网友积极提供自己的观点和对事情的深度而公正的分析，气势如虹的刻画

了事件发展的几个阶段：传言阶段、议论阶段、分析阶段和揭晓阶段，充分展示了博客海啸般

的力量，再次展示了互联网迷人的魅力。 

  有人说，如果你以后登录博客中国，发现博客中国在很多大事件上的报道深度、迅捷度和

全面度上已经出现了全新的面貌，你将一定不会感到奇怪。因为博客的存在，将慢慢改变信息

披露的方式，大众创造信息，将是未来的信息制造模式。 

  博客引发传播海啸不是偶然的，国内外有很多案例 

  博客现象始于1998年，2000年开始迅速发展，在信息传播领域已产生巨大冲击。 

  在国外，1998年1月17日，美国总统克林顿的性绯闻案首次被博客被曝光；2001年9月11

日，无数的博客报道了恐怖袭击，让人们更详细的了解事件真相；2003年3月，世界各国的博

客全面报道了伊拉克战争，让世人更全面的了解战争的本质；2003年5月，博客曝光《纽约时

报》丑闻，改报主编下台；2003年6月，总统候选人霍华德.迪安，利用自己的博客增强竞选力

量。2004年，博客首度参与报道美国总统大选。 

  在国内，2003年6月，博客针对互联网、短信色情泛滥现象进行了集中批评，引起政府部

门高度重视，随后全面、彻底整治短信市场。这是著名的网络反黄运动。同年11月，国内3大

门户网站刊登了博客木子美的报道，有关博客网站因访问人数太多而陷入网络塞车和瘫痪状

态。博客在争议中走向大众。 

  2005年2月，博客王吉鹏在博客中国(www.blogchina.com)率先发布一条新闻《新浪又被传

闻击伤？传盛大今晚收购新浪》，提到了业内传播的一个消息，“今天晚上Nasdaq开市后，传

盛大宣布要收购新浪股份。”传播海啸又一次掀起。 

  博客谢文（和讯网CEO）在访谈时说，“博客中国有一个特点是专家和渠道都非常多，所

以消息的准确性与及时性是非常强的。因此第一个发布这个消息是不奇怪的。我猜今天各个纸

媒的消息都发布不了，得等到明天早上才能看到。这就是互联网的魅力，博客中国把这个魅力

推到了极端。” 

  博客缘何会有海啸般的传播力量？ 

  2005年是博客发展的黄金期，博客像成熟的果实，可以采收了。网站业者，莫不想让读者

黏上，博客正是一个黏人的玩意儿。因为它是个人化的，所以能吸引忠实读者。但博客不局限

于狭隘的“媒体”概念，而是一个综合性的网络工具，包括个人沟通交流、信息过滤、知识管

理、娱乐消费等等大大超越媒体本身的功能。 

  目前博客发展处于初级阶段，全球数量1000万以上，已经步入主流。1/5的美国网民阅读

博客。成熟的博客应用不仅仅是一种技术，而是以个人为中心的各项网络应用的“枢纽”，是

互联网上展现个人魅力的基本工具，是体现个人智慧和价值的核心应用。 

 



  博客引发传播海啸，这仅仅是博客功能之一，未来的博客将成为网民在网上的精神家园，

实现更多的社会功能。现在博客中国以百万用户为基础，综合门户、论坛、传统媒体等优点，

创造出全新的发展模式：“博客门户＋个人门户”。 

  博客门户即是通过博客技术，对海量信息进行筛选与呈现的网络传播机制，体现博客内容

聚合和传播功能。个人门户即是以博客托管BSP为基础的各种消费类应用的集成。体现了用户

聚合和个人的社会资本积累作用。 

  博客将向哪里去？ 

  我认为，博客发展将经历如下几个阶段，每个阶段都有不同特征。 

  在导入期，博客大都以写为特征，写作是博客主流应用。 

  在发展期，注重以交互为主的个人应用集成。这一点在博客系统2.0版本中更加明显。博

客中国还将推出更多的专业博客和应用领域的新型博客，如已经处于测试阶段的BT博客，以及

其它等等。 

  到成熟期，将有一系列以消费为主的应用扩展，也将出现成熟商业模式。 

  到衰退期，自然产生新的替代者。 

  总的来说，从今年开始，互联网已经焕发了第二春，博客进入互联网主流应用。博客方式

代表整个互联网的需求，博客可以让用户创造内容，人人都可以发布信息，这次报道事件里

面，博客充当的主力军的角色，优势就充分体现了出来。我认为用户创造内容的模式将成为互

联网发展的新动力，这也是博客中国努力奋斗的目标所在。 
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