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主流新闻是主流媒体的努力方向和市场卖点，它是高级的（严肃的）媒体报道的新闻产品，这

些媒体报道严肃、深入，信誉卓著，社会地位很高。 

主流新闻具备较大的市场空间（发行量大、收视率高），媒体产品具有很大的持恒的影响力和

权威性。它是以吸聚最具社会影响力的受众作为自己市场诉求的新闻。主流新闻反映的是社会

政治、经济的崭新走向和规律性特点，它引导人们发展思维、紧跟时代、抑恶扬善，促进社会

文明发展、不断进步。 

主流新闻具有导向特质——明确的社会价值导向性；主流受众及市场特质——受众群体主流

化，媒体新闻产品市场化；严肃的精品特质——新闻产品的严肃性、精品化。 

毋庸质疑，政治经济类的新闻当然是主流新闻，而政经新闻中，各级领导出场的“官方新

闻”，又占有相当大的比重，一个有高度影响力的负责任的媒体，其着力点和注意力的相当部

分都应当在经营“官方新闻”上——这些新闻是推动社会的主导信息，是产生重要社会效应的

新闻——这也是主流新闻的重要“卖点”。 

问题是，主流新闻不等于“硬”新闻和“八股”新闻。往往，主流新闻让人关注，但主流新闻

的“硬”和“八股”的表达让人大倒胃口，这已经成为主流新闻能否真正作为“主流”的一条

“软肋”。 

我们说主流新闻的“严肃”，是说它的内容的基本特征，我们说主流新闻不要“硬”和“八

股”，是说它的表达怎么才能让人发自内心地喜欢和接受。 

譬如，几乎所有的“官方新闻”都面对怎样处理的问题。“常规”的做法就是，着眼于从会议

散发的材料和新闻稿，把“5个W”弄明白就可以交卷了。但事实上，包括主流受众在内的受众

群体，对于这样的新闻“产品”是很厌倦或者很抵触的，他们希望了解这种“平”里来“直”

里去的“新闻”背后的故事，想知道，这种“硬”的“八股”的新闻出台的背景、对于政治、

经济、生活的影响，想透过这些“硬”的“八股”的新闻看到自己的希望…… 
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让主流新闻走出“硬”和“八股”的“软肋”，这是一道常说常难的话题，经营好包括官方新

闻在内的主流新闻，要求记者、编辑从媒体自身和受众的特点出发，寻求新闻报道的切入点，

挖掘现实生活中的新闻源，提出独到的观点和崭新的思想，规避受众心理对于官方新闻的“抵

触”。 

怎样才能让主流新闻走出“硬”和“八股”的“软肋”？ 

要有主流群体意识。主流新闻要改变“拿腔拿调”的习惯模式，必须调整受众定位，将目光紧

紧盯住社会主流群体。 

以党报党刊为例，一般来说，他们既往的定位多为“广大干部群众”，但经过深入的调查，我

们不难发现，绝大多数党报党刊的实际受众其实是以各级党政机关的干部和事业单位工作人员

为主流群体的，换句话说，党报党刊的实际的主要读者对象是社会管理阶层的人士。 

树立主流群体意识，要求主流新闻的思想深度、政策高度、解读的厚度以及基本的表现方式，

都要适应这个群体的需要，不要停留在简单的一般的“新闻纸”的状态，这样，才能让这部分

群体的受众（主流受众）感到“过瘾”。这是一个方面。 

另外一个方面，明确了主流受众，是不是主流新闻就可以高高在上，远离“平头百姓”？如果

是这样，那就错了。我们说主流新闻要以主流受众为主，并不是就不管这种“推动历史前进”

的“一般”受众，在这样的情势下，要求主流新闻增强自我“革命”和“扩容”的自觉性，广

纳基层之言，让主流群体以外的受众也感到亲近，吸纳和团结他们，使主流新闻的社会效应发

挥到极至。 

要有精品意识。对于主流新闻来说，质量这个永恒的任务是“毕生的”，落实到具体的思维方

式和思想观念上，就是要有“精品意识”，要以主流新闻的质量好、信息精准和受众接受程度

高为基点，提高新闻产品的质量，促进主流新闻及其媒体品牌的塑造和形成。 

就主流新闻本身来说，就应该是十分有影响力的名牌，因为做主流新闻的过程就是一个生产名

牌的过程，从这个意义上说，主流新闻的生产者必须牢固树立品牌精品新闻意识，促进媒体精

良的价值的形成，创造主流新闻的价值高地。 

要有卖点意识。主流新闻要在坚持定位、宗旨、作用不变的前提下，用市场检验产品的水准，

牢固树立卖点意识。 

仔细思想，长期以来，主流新闻一直在“硬”和“八股”的边缘徘徊，表现在传统的报道方式

的呆板、空洞和“套路”化，往往板起一副面孔，拒人于大门之外。这种状况不改变，主流新

闻必然画地为牢，自己逼自己走上绝路。 

树立卖点意识，是社会主义市场经济体制不断发展和完善的客观需要。我们必须明白，当主流

新闻置之于市场经济社会以外、市场份额年年衰减的时候，它的主流作用还能有效发挥吗？所

以，主流新闻要成为主流主体，必须接受市场的检验，并在这样的检验中“突围”，获得更大

的成功。 
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