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网络新闻之我见——兼与郭乐天先生商榷 
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  1999年9月15日，《光明日报·电脑网络世界》周刊上刊出了郭乐天先生撰写的《商业网

站不应发布新闻》一文，引起很多人的关注。其实对这一问题的关注乃至不同看法从国内商业

网站涉足新闻领域（尤其是时政新闻领域）的1998年下半年便开始了。它涉及到有关部门的管

理、网站发布新闻的规范化运作及自律、传统新闻媒体如何面对网络媒体的挑战、新闻媒体网

站与商业网站的关系等诸多问题。拙文对郭文的回应是希望广大同行对这些问题展开更深入的

探讨。  

  定义“网络新闻”  

  大凡一个新事物的出现，都会伴随一大堆相关的概念和名词。今年以来，“网络新闻”这

一名词频频见诸报端。  

  任何一本新闻学著作首先要定义的便是“新闻”，故这里不再列举有关“新闻”的种种定

义和赘述它们的异同之处。  

  在“新闻”前面加上限定词，便衍生出新的含义，如常见的“电视新闻”、“体育新闻”

等。这些组合词通常有两种意思：一是指通过某种传播途径发布的新闻，如“电视新闻”；二

是指报道某一领域的新闻，如“体育新闻”、“科技新闻”、“娱乐新闻”等。显然，“网络

新闻”一词属前一种情况。  

  凡事梳理须从“头”开始，故我在这里先为“网络新闻”下一个有心全面但不免啰唆的定

义：  

  网络新闻指通过因特网（Internet）发布、传播的新闻，其途径可以是万维网（WWW）网

站、新闻组（Usenet News）、邮件列表 ( Mailing list）、公告板（BBS）、网络寻呼

（ICQ）等手段的单一使用或复合使用，其发布者（指首发）、转发者可以是任何机构也可以

是任何个人。  
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  这一定义主要想概括出网络新闻的特点，即手段上的多途径和发布者的多来源。  

  我这里抛砖引玉，相信同行能提出更佳定义。  

  商业网站不应发布新闻吗？  

  1999年9月15日，《光明日报·电脑网络世界》周刊上刊出了郭乐天先生的《商业网站不

应发布新闻》一文。如果用上述“网络新闻”的定义来审视，就可以看出这一命题是与网络传

播特性和传播规律相悖的，是行不通的。  

  因为从媒体本质上看，报纸、广播、电视等传统媒体均是大众媒体，其信息传播的特点是

受控的、单向的、且往往是自上而下的，而网络媒体则是分众媒体、个众媒体，其信息传播特

点是开放的、交互的、犹如“蕃薯藤”一般。传统大众媒体经过长期的不断完善形成了规范的

运作方式和一整套有效的管理机制，网络媒体则具有桀骜不驯难以管理的特点。传统大众传媒

可以营造出“舆论一律”的信息空间，因特网提供的却是舆论多元的信息空间。所有这些特点

是网络技术决定的，只要接入因特网，便不能不接受这一新媒体的传播特性所带来的冲击。所

以，我们不能将网络媒体等同于传统大众媒体看待，同时也不可能将网络媒体和传统大众媒体

进行一样的管理。  

  不管怎样，郭乐天先生给我们出了一道题目，使我们对网络新闻可以从多个角度作深层思

考。即使“网络新闻”仅指通过网站发布这一单一形式，那么目前并无任何法规规定哪些网站

可以发布新闻，哪些网站不能发布新闻。我们知道，在因特网上，任何机构、任何个人只要愿

意，无需任何机构批准就可以立刻建立自己的网站，而网站一旦建立，理所当然地就成为一个

信息传播的节点，包括发布新闻。每个国家对出版报刊、建立广播电台、电视台，往往有多部

专门法规及一系列实施细则，详细的条文既规定了创办者所需的条件，也规定了主管部门对媒

体违规行为进行惩罚乃至取缔的条款。这就是网络媒体与传统大众媒体间的不同之处。退一步

说，商业网站若不应发布新闻，是指哪一类新闻？是否各类新闻都不允许发布？或者允许商业

网站发布哪类新闻？说白了，最敏感的莫过时政新闻。可以试想，即使明文规定商业网站不准

发布时政新闻，在具体运作时如何把握界线就是相当困难的事。一条重要经济新闻抑或重大社

会新闻，未必不是重大的时政新闻。此外，很关键的一点是，郭文显然是指“国内商业网

站”，那么对发布新闻包括发布中国国内时政新闻的“国外商业网站”如何办呢？如果对刚刚

兴起但步履艰难的国内网站大加限制，对国内网络业的发展会产生什么影响呢？  

  管理、自律与共同目标  

  谈了上面这么多，并非意味着取消对网络新闻发布和传播的管理。从管理的角度看，我认

为有两条原则应予以考虑：一、所有网站均具有发布新闻的同等权利，即不存在哪些网站可以

发布新闻，哪些网站不能发布新闻，而是每个网站视自己的定位决定是否发布新闻及发布何类

新闻；二、采取事后追惩制，即如果国内网站发布了不实新闻或产生了不良后果，如泄露国家

机密、挑起民族不和、煽动社会动乱、散布色情淫秽、侵犯他人隐私权、名誉权、肖像权等，

则必须承担相应的刑事民事责任。  

  重要的是国内各类网站发布新闻必须以现行法律为准绳，加强自律。最近一个典型的实例

 



是，9月24日雅虎中国网站正式开通，杨致远表示尽管在法律上会碰到的一些“灰色地带”，

但雅虎正同中国信息产业部和其他监管部门讨论这些问题，以确保以中国大陆为基地的网站符

合所有的条规。其实我们可以看到去年4月开通的雅虎简体中文网站在提供时政新闻方面就与

雅虎香港、雅虎台湾网站有很大不同，雅虎中国网站开通后，其新闻的提供、网站的检索及链

接则表现出更多的自律。就拿申请免费电子邮箱一项，那注册条款之详尽，相信超过国内任何

一家提供免费邮箱服务的网站。至于国内商业网站，相信它们更加“明戏”—— 明白新闻发

布的“游戏规则”。  

  “明戏”归“明戏”，商业网站为了商业利益在新闻发布上违规出轨的事时有发生。为了

建立良好的网络新闻传播秩序，商业网站应健全新闻发布的审核机制，不断提高编辑的素质，

使新闻发布的水准专业而规范，同时提高对传统新闻媒体及其网站著作权的保护意识。而对新

闻媒体网站来说，则应调整自己的心态，少一点怨天尤人，多一份竞争投入，充分利用自己的

高信誉度的品牌、丰富的信息资源、数目可观的高素质人才，在网络传播领域创造新的辉

煌。  

  商业网站与新闻媒体网站不是誓不两立的冤家对头，而是相互促进、相互携手的伙伴，为

的是一个共同目标:发展中国的网络事业。  

  注：由于目前“媒体”、“媒介”、“传媒”在很多情况下混用，为行文一致，本文全部

采用“媒体”。 
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