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浅谈网络新闻专题的地域性 
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  编者按：地方网络新闻专题有没有地域性特征，是能否吸引网民“眼球”的一个重要方

面。本文从网络新闻的专题化趋势谈起，通过对几家不同地方网站对地域性新闻专题报道的分

析，论述了网络新闻专题的“动”感特质，又以地域的亲近性、受众的对象性、内容的鲜活性

和专题的特色性等，来概括地方网站在网络新闻专题的地域性方面所做的一些有益的探索和尝

试。及时总结这些经验，有利于促进办好地方网站的新闻专题。 

  2003年10月15日，中国“神舟”五号飞船首次进行载人航天飞行。中国“航天英雄”杨利

伟搭乘“神舟”五号飞船遨游太空，实现了中华民族千年的“飞天梦”。新华网现场连线、人

民网网友热评、东方网组合图片、北方网快讯链接、千龙网视频影像，各大新闻网站凭借资源

优势和本域特色对“神五”载人航天进行全程的网络新闻专题报道，记录这一重要的历史时

刻，网络媒体再次引起强烈关注。 

  网络新闻的专题化趋势 

  随着互联网传播技术和网络新闻的迅猛发展，网络新闻专题以其跨空间、超文本、全程传

播、容量巨大、互动传受的魅力，在网络传媒新闻中奇峰凸起，已经成为当前各大新闻网站的

关注点和生长点。随着人们对新闻网站认识的日趋成熟，常规网络新闻的优势有目共睹，它的

不足也显山露水。仅仅依靠即时新闻已经不能满足网民的需要，动态新闻正向专栏化方向发

展。一方面，网民对新闻的短、平、快消费理念制约了网络新闻的表现力，诸如网络消息的单

栏标题就不及报纸标题的字体、大小、主副肩题、版式变化丰富，网页的视觉疲劳也使网页最

佳字数较报纸有更大限制。另一方面，互联网新闻的超容量、超文本也使受众对网络新闻较之

于报纸、电视有更大的视觉漂移性。而建立在顺应新闻规律、发挥互联网优势、适应受众需求

基础上的网络新闻专题在很大程度上可弥补新闻网站的上述不足，因而迅速为广大受众所钟

爱，在新闻网站中占有特殊的位置。 

  作为区域性的地方新闻网站，由于新闻资源的限制和区域影响的局限，在发挥网络新闻专

题优势时往往又会面临一个难题，即国内外重大事件新闻专题类同化，内容基本跟随新华网、

人民网等全国性新闻网站。如何真正发挥地方新闻网站的专题特色和地域化优势，实现地方网

站新闻专题的强势效应，是当前需要研究的课题。 

  网络专题的“动”感特质 

  互联网是没有国界的，而互联网的内容是有地域和对象的。地方新闻网站可充分利用互联

网的超容量、多媒体、交互性功能，集纳传统媒体资源优势，为网络新闻专题的拓展创造广阔

的空间。 
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  1．把握网络超时空特性，让专题“滚动”起来。 

  地方新闻网站组织的本地重大新闻专题，往往成为外域了解新闻事件的最主要窗口和本地

的网上新闻集散地。网络的优势是时间的可无限延续和容量的可无限拓展。随着新闻事件向纵

深发展，可不断向新闻专题充实最新最快的新闻信息，争取以尽可能快的速度跟进事件的发生

发展，同时将与新闻事件相关的横向报道和背景资料等容纳在新闻专题中。在尽可能加大更新

量的同时，还应注重更新内容的分层次、多角度，从而形成信息内容全面“滚”而又“动”的

专题集报。作为“红帮”裁缝发源地、现代东方的服饰之都，宁波每年金秋举办的国际服装节

是一道市民视觉享受的“盛宴”。2003年中国宁波网《第七届宁波国际服装节》新闻专题力求

激情涌动，时尚飞扬。《重要报道》、《最新动态》、《流行发布》、《历届回顾》、《服装

产业》、《名城之约》等10多个栏目，专题更新稿件数超过500条，全面表现秋水共长天一

色、时尚与华衣互融的缤纷服装节，反映宁波服装业倾力打造国际名牌的宏大手笔，加强了报

道的地域性特色。特别是《视音频速递》栏目，同步摄播服装节开幕式晚会、男装博览会开幕

式和各种时装秀，第一时间把服装节流动之美表现得淋漓尽致。《独家组图》栏目则现场直播

了10多项服装流行趋势网上发布，巴黎归来时装秀、韩国风时装秀、罗蒙男女装时装秀、红帮

学校服装秀之“秋花啡舞”、“波西之恋”等报道尤受网民欢迎。 

  2．发挥网络多媒体优势，让专题“活动”起来。 

  多媒体是互联新闻网站的强人之处，它能够使我们的网上新闻专题突破传统媒体的技术限

制，让新闻内容图文并茂、视听共赏，充分发挥它的第一时间性、广域传播性和图文视音并茂

的诱人魅力。 

  正是有了超文本链接，让新闻专题的无限延伸成为可能，正是有了图文视音频，让新闻的

世界更加绚丽。地方网站制作本域新闻专题中，图文视音频资源的优势尤其突出。充分注意发

挥这一优势，就能将专题“活”起来、“动”起来。浙江在线创作的《杭州西湖博览会》新闻

专题是多媒体优势集中运用的较成功例子。专题竭力要展现杭州西湖之美。一打开专题首页，

首先是一则西湖博览会宏大的视音频多媒体宣传片，令人对西博会留下深刻印象。专题最醒目

位置是一组移动风景图，杭州西湖绝佳处尽收眼底。西博会专题很有特色的是全部用19帧优美

图片构成的“杭州新景”，用大幅照片配上简洁文字的西湖博览会“精彩瞬间”。可以说，图

文多媒体是西博会专题的成功之处。 

  3．强化网络交互性功能，让专题“互动”起来。 

  互动传受是互联网的重要特征，许多网民对于网络新闻不仅仅满足于消费，还表现为强烈

的参与。 

  许多网站在新闻页面上开设《我要评论》栏目且人气很旺，就说明了这一点。本域受众参

与互动比外埠受众更有现实针对性和贴近性。新闻专题通过开设新闻论坛，筛选经过编辑的网

民发来的帖子，网民的互动参与对新闻专题的整体效果具有很大的推进作用。新闻专题借此让

网民“互动”起来，是地方新闻网站另一个重要着力点。2003年6月北京为外地人发放《北京

市工作居住证》，外地人就学、买房、办驾照等享受北京市民待遇。千龙网抓住社会网络专题

的“动”感特质焦点推出专题《聚焦北京“绿卡”》。专题进行网上调查，“绿卡”是有利于

北京发展，还是会给北京市带来压力？抑或是申请条件太苛刻？同时专题开设网民评论，让市

民畅所欲言。一些网民说，“我们不要再去比较北京土著与外地人的所谓高低贵贱，北京更多

的是要学会包容”。专题还及时编发北京地域的各媒体评论。此专题极具开放性，很好地体现

了新闻专题的内在活力。 

  4．集纳传统媒体新闻资源，让专题“联动”起来。 

  报纸、电视、广播等传统媒体采集力量强大、信息资源丰富。地方新闻网站在本埠一般只



有一家，当地传统媒体资源容易集中起来。制作有关本地重要活动新闻专题时，要十分重视凭

借互联网丰富的平台功能，采集利用当地传统媒体的信息资源，使网报网台真正“联动”起

来，做深做细网络媒体的地域性新闻专题。比如，2003年上半年，大洋网以新闻专题《沉重的

话题：关注外来工的权益》全面透视广东外来工现象。专题几乎摘编了当地所有报刊的有关新

闻报道，又经过了网站的周密策划和精心编辑。共集纳了100多篇新闻，分为八大问题。新闻

专题还开设了南粤就业信息、节日交通信息服务栏目。专题内容丰富，材料翔实，具有很强的

说服力。 

  网络新闻专题的地域性 

  新闻专题在充分发挥互联网的功能优势基础上，地方新闻网站还要积极探索本域性规律，

在专题亲近性、对象性、鲜活性、特色性上下功夫，增强新闻专题的可读性、针对性和感染

力。 

  1．地域的亲近性。 

  地方新闻网站新闻专题的生命力，很大程度上依赖于新闻专题内容的地域亲近性。因此，

必须因地制宜，充分发掘当地新闻事件的专题资源，凭借互联网的功能优势，赢得网上新闻专

题的广阔市场。 

  中国宁波网去年初开设了沟通政府与市民深层交流的新闻互动性专题———《对话》，话

题从市民家庭问题到全社会关注的民生大计、社会热点。推出伊始正值全国民族文化遗产保护

倡导者、著名作家冯骥才回宁波探亲。当时宁波正大规模实施旧城保护性开发，中国宁波网邀

冯骥才做客网站，与网友在网上就旧城文化遗产保护开发“对话”交流，一下拉近了作家与宁

波网民的距离。一个多小时直播中，网民提问题400多个，参与人次近5000，页面访问量达到6

万人次。话题超越了文学艺术范畴，反映出传受双方对宁波古城开发文化遗产保护的关注和浓

厚兴趣。 

  2．受众的对象性。 

  今天的互联网，其内容的对象性显得越来越突出。地方新闻网站要考虑如何将广网转变为

窄网，把“大”的新闻事件做“小”，将自己的新闻专题受众对象细分，准确定位，使之更有

针对性。2003年7月1日起，湖南省取消“湘O”号牌机动车辆免缴通行费“特权”，其后恶性

冲关事件不断，8月份两辆株洲市政府公用车拒不缴费强行冲关，并聚集百余民众闹事，8名收

费人员血洒岗亭。湖南红网应时推出新闻专题《“湘O”车从此告别特权》。专题聚焦那些仍

在耍特权车辆，反映各级政府和纪委的严厉查处；同时开设论坛，原汁原味反映老百姓对取消

“特权车”的强烈反响。 

  3．内容的鲜活性。 

  新闻专题首先应是新闻，它必须具有强烈的时效特征，否则会失去吸引力，降低网民的浏

览兴趣。因此，地方网站新闻专题的制作播发也要力求迅速、鲜活。东方网为2003上海（德

国）啤酒节制作的新闻专题就具有鲜活特色。9月18日啤酒节开幕的当夜，东方网用26张图片

通过图片新闻专题的方式来展示中外朋友汇聚一堂，欣赏慕尼黑小乐队的精彩演出、畅饮着美

味的德国啤酒和美食，尽情享受最具有特色的啤酒节的盛况……专题在第一时间抓住精彩瞬

间，如：“为啤酒节开槌，干杯，为狮子点睛，让人垂涎欲滴的烤乳猪，幽默的萨克斯手，陶

醉的德国大使，忙碌的招待”等内容，给网民以强烈的视觉冲击和鲜活感。 

  4．专题的特色性。 

  作为全天候报道新闻的地方网络媒体，除了内容有鲜明地域特征的大事件专题外，大量的

 



功夫要花在新闻专题的编排和报道侧重点上，对同一新闻事件作出有别于国内其它网站的处

理，善于贴近本域网民的兴趣点，努力使新闻专题显出与众不同的特色。2003年6月南方网对

《温家宝总理首度访港》的新闻专题设计很具匠心，专题左上方“核心提示”：“温家宝上任

百日访港意味深长”、“一国两制扎根香港六年实践结出硕果”。围绕中心事件，这个专题运

用了大量的图片报道，并在温家宝访港主体新闻中将“访港行程”作为要点摘发，使网民浏览

更清楚、更快捷。专题开设《内地和香港更紧密经贸关系安排》专栏，以彰显广东与香港的紧

密经贸关系，这在各大新闻网站同类专题中是独树一帜的。 

  （作者是宁波日报报业集团编委、中国宁波网总编） 
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