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浅谈网络独家新闻运作 

时间：2005-10-31 16:45:30 来源：中青网 作者：刘刚 邹青山 阅读1602次

  

  精确制导是一个军事术语。借用到网络新闻传播范畴里来讲，是指在对新闻的采访、写

作、发表过程中进行有效控制，从而使新闻在最恰当的时机爆出，再导引其他媒体跟进，产生

连锁反应，形成全面轰炸态势，影响特定人群，进而产生轰动效应。  

  2005年5月2日凌晨30分，淄博日报社主办的淄博新闻网首发了原创独家新闻《一个让“土

屋”变“别墅”的人--记第九届“中国青年五四奖章”获得者、张店区城东村党支部书记孙守

年》。这篇重点稿件发表后，《淄博日报》、《新浪网》、《大众网》、《新华网》、《山东

新闻网》、《tom新闻》、《齐鲁晚报》、《青岛新闻网》等多家媒体转载，引起较大反响。  

  从这篇网络独家新闻的运作中，笔者概括出网络独家新闻的运作方式，即“精确制导”与

“连锁反应”巧妙结合。现以此文为例，浅谈一下网络独家新闻的运作。  

  原创首发 精确制导  

  获得新闻线索时，已经是2005年4月29日。孙守年是淄博市张店区城东村党支部书记，成

为山东省第四位“中国青年五四奖章”获得者，也是淄博市建国以来获此荣誉的第一人。作为

地方党报主办的新闻网站，淄博新闻网有责任报道好这个新闻人物，绝不能放过这个难得的机

会。笔者了解到，此前，已经由中央电视台等多家国家级、省级媒体进行了采访。5月3日，孙

守年就要离开淄博赴京参加活动。时间紧迫，29日一大早，笔者就进村对孙守年进行了三个小

时的采访。临近中午时，新华社、中央人民广播电台、人民日报等媒体的记者赶到了村里，笔

者又参与了集体采访。下午，笔者分头走进企业、走进居民家里进行了采访。  

  当晚，就开始赶写初稿。笔者坚定一个信念，孙守年是淄博诞生的新闻人物，淄博新闻网

必须运作好这个独家新闻，并且一定要做到既是原创，又是首发(因为笔者知道，中宣部从15

个获奖者中选择了三个人进行统一宣传，是非常难得的。对孙守年的宣传，计划是5月5日，新

华社播发通稿，中央人民广播电台、中央电视台上新闻联播；5月6日，人民日报、经济日报、

光明日报、科技日报、农民日报等多家大报转发新华社通稿。要想打一个漂亮仗，必须对采编

发的整个过程进行精确制导，容不得半点时间的浪费和错误的发生)。  

  从采访上，笔者的定位是一定要采访到最鲜活的材料。但由于笔者采写时间短，发表又要

早，笔者面临很大竞争压力，因为既要进行新闻质量的竞争，又要进行时效性的竞争。  

  从写作上，笔者做出的定位是不用原有的事迹材料，完全另起炉灶，利用采访来的素材进

行写作，达到写出来即使新闻人物本人看都感到新鲜的程度。  
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  从发表上，笔者的定位是必须同时运用多种新闻体裁，既要发通讯，又要配照片和言论，

形成一个“重磅炸弹”。原定5月1日发表，但是市里有重要活动，只好改在5月2日。腾出时间

了，5月1日，笔者又对通讯进行了精心修改，并让新闻人物对文章进行了事实审核，通讯共

2900字，配写了1000字的言论，选配了一张照片，，以期通过多体裁并用做大做强冲击力(笔

者认为，发表的时机必须是5月2日。早发，不可能。晚发，5月3日起《淄博日报》休刊，恢复

出报就5月8日了。那时，中央省级媒体都已发表，作为当地媒体再发表已经没有多少意义

了)。  

  5月2日凌晨30分，在刚刚完成编写审核之后，《淄博新闻网》在“图文报道”栏目头条位

置首发了这个独家新闻。同日，《淄博日报》在头版头条位置把这个重大典型发表了出来。用

的是通栏标题，同时配发言论和照片，整整占用了三分之二版的篇幅，形成了强大的视觉冲击

力。 这篇文章的发表既为淄博日报社争得了荣誉，也为淄博新闻界争得了荣誉。  

  媒体跟进 连锁反应  

  精确制导是笔者这篇独家新闻质量的保证。而独家新闻内容上的独特、时效上的抢先，则

是国内各大著名网络媒体纷纷跟进的重要原因。  

  笔者认为，这篇独家新闻能够打动网络媒体编辑的因素主要有以下四点。  

  一是独在内容。从全新的角度，写出了新近发生的事实。行文上，讲究逻辑关系，没有按

时间顺序写，而是选取了三个横截面，从不同的侧面展示新闻人物的精神风貌。  

  二是独在标题。主标题是《一个让“土屋”变“别墅”的人》，这个标题是个偏正词组，

抓住村庄前后变化中最有代表性的两个形象可感的事物入题，形成强烈而鲜明的对比，而对比

的目的是为了突出居于偏正词组正位上的“人”字。副题是“记第九届‘中国青年五四奖章’

获得者、张店区城东村党支部书记孙守年”，点明了新闻人物是谁以及新闻人物的新闻价值所

在，标题里还藏有巨大的反差，一是中国级的荣誉，一是村支书，具有引人阅读的吸引力。文

章内的三个小标题也别具匠心。第一个是《奇，一个产品获得66项专利》，这反映的是农民企

业赢利模式的根本变化，是由粗放转到了高科技。第二个是《钱，谁挣下的就花在谁身上》，

这反映的是新闻人物的公正性和对从事集体经济的鼓励。第三个是《忙，再忙别忘了回家看爹

娘》，这反映的是其精神文明建设方面的突出亮点。三个小标题具有令人过目不忘、迅速牢记

新闻人物特征的功能。  

  三是独在原创。文章没有采用原有的事迹材料，用的都是最鲜活的事实，体现了原创网络

新闻的本质特点。  

  四是独在首发。无论是作为网络媒体的《淄博新闻网》，还是作为传统媒体的《淄博日

报》，在各自的领域都是首发，淄博日报社在这个新闻战役中，打响的是第一炮。  

  精确制导，使淄博新闻网对这一新闻人物的报道实现了原创首发。但作为网络媒体对独家

新闻的运作并不能就此打住，必须吸引媒体跟进，进行全面轰炸，从而最大限度地实现独家新

闻的影响力。  

  考虑到这篇独家新闻所具备的一些优势和特点。5月2日晨，笔者把淄博新闻网发表网址向

各大网站进行了推荐，新浪网(2005年5月2日1:28)、中新社山东新闻网(2005年5月2日8:30)、

tom.com 网(2005年5月2日9:30)、大众网 (2005年5月2日10:05)、新华网山东频道 (2005年5

月2日13:11)相继跟进，纷纷转载了淄博新闻网的这篇独家新闻。  

  次日，齐鲁晚报(2005年5月3日)发表了这篇独家新闻的改写稿，把通讯改为消息，题为

《穷山村如今变成别墅村 创业村支书喜戴五四奖章》，大众网 (2005年5月3日10:08)、新浪

 



网 (2005年5月3日10:18)、青岛新闻网 (2005年5月4日9:28)等对此稿又一次进行了跟进转

载。此外，国内其他网站发现这一新闻后也予以转载，从而在网络媒体中形成了“全面轰炸”

的局面。  

  5月5日起，中央级媒体开始发表自采稿件或转发新华社通稿，各网络媒体又一次进行了跟

进报道，掀起了第二次网络宣传高潮。  

  事实上，孙守年是淄博新闻网长期关注着的一个新闻人物。早在2003年，孙守年参评全国

十大杰出青年时淄博新闻网就进行过重点报道。这次报道之后，淄博新闻网在做的反响报道

里，把原大众网2003年11月26日发表的《三个代表实践者--记青年创业致富带头人孙守年》 

进行了新闻回顾，进一步丰富了这一独家新闻报道的内涵，增强了新闻人物的纵深感和新闻人

物事迹的厚重感。  

  笔者认为，不论网络独家新闻，还是传统媒体的独家新闻，大都可以采取“精确制导+连

锁反应”的运作方式，使独家新闻的影响力实现最大化。  
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