
本站自2005年开始，过刊仍然提供下载，新刊在半年内将不提供下载， 欢迎订阅

   Publishing Science    首页 湖北编辑学会主办  

  2005年第二期  

 
目 录 

卷首语

· 提高执政能力 强化五种意识 / 宗 诚

专论·特约稿

· 艺术杰作与出版风采 一座宏伟艺术殿堂
的建造 / 许力以

编辑学·编辑工作

· 出版产业中的编辑活动和编辑人员 / 阙
道隆

· 编辑的审美活动与编辑美 / 陈景春

· 从编辑模式看编辑活动的基本规律 / 仝
冠军

出版学·出版工作

· 试论出版企业文化建设 / 笱 云

· 论出版职业精神 / 周玉波 刘苏华

· 《新闻出版业会计核算办法》的特点及
适用范围 / 夏文丽

· 图书出版业的扁平化营销 / 贺剑锋

· 《百岁将军童陆生》出版 / 许 辰

· 出版集团开展3PL的思路 / 张 军

· 教育报刊社构建组织结构的思考 / 叶仁
波

数字技术·多媒体·网络出版

· 试论多媒体及其法律保护 / 段 维

· 多媒体电子出版物的选题策划与编创策
划 / 余 庆

· 《中国编辑学研究述评（1983—
2003）》近期出版 / 钟 林

书苑掇英

· 整合营销在出版业中的运用 / 胡 磊  
吴 楣

· 大学出版社的大中专教材销售策略 / 靳
茂明

· 网络出版与网络图书馆的和合 / 段连秀

· 市场运作下的书籍装帧设计 / 甘 英

编辑史·出版史

· “文革”后期出版工作纪事（下） / 方
厚枢

品书录

· 坚守学术阵地，打造学术精品 / 赵 楠

· 张之洞与辛亥首义 / 周小华

· 礼学研究的拓展与深化 / 

· 第二届湖北图书奖评选揭晓 / 范 崇

出版专业职业资格考试

· 2004年度全国出版专业技术人员职业资
格考试试题 / 

 

市场运作下的书籍装帧设计 

甘 英 

    

  目前书籍装帧设计呈现一种面向市场、面向读者的特点，装帧设计的一切因素都与市

场密不可分。市场观念的核心是要具有竞争意识，市场竞争体现在装帧设计上是一种设计

文化、设计思维、设计观念的竞争，这些都与设计立意有着密切的联系。那么，在市场竞

争环境下，图书的装帧设计有哪些需要注意的呢？ 

  首先，要把握好读者的接受心理。读者因其社会角色、知识层次、文化背景不同，对

图书装帧设计的接受心理会有很大差异，设计必须根据书籍内容大致划定阅读对象，再根

据不同阅读对象的不同阅读与审美心理进行具体的设计。学术著作的装帧设计要有点“书

卷气”，彰显出比较厚重的文化底蕴；少儿读物的装帧设计必须新颖活泼，有比较夸张的

视觉冲击。事实上，读者购书同购衣服一样都是一种消费。我们的装帧设计只有切合读者

的接受心理，即读者的视觉在第一时间（打开书卷之前）被吸引，随之而来的是心理上的

愉悦，使他们觉得物有所值或物超所值，才会激发购书行为。 

  其次，要重视书籍装帧的广告效果。一般商品的广告功能体现在商品包装上，书籍装

帧艺术也可以说是书籍的“包装”，这是它的商品性的具体体现。广告的作用，一是宣传

商品的自我存在，二是担当沟通生产者与消费者之间的视觉交流、传达的最好媒介。书籍

装帧设计理应具有这种功能性的广告意识。广告成效的有无和强弱，对商品的销路有很大

影响。同时书籍装帧设计的广告意识也应该是适度的。所谓“适度”，就是说书籍装帧的

广告性是融于艺术性之中的，要恰到好处，以吸引读者，激发读者的购买热情。如果把一

本书的封面设计弄成一张广告宣传画，那就大大脱离书籍本身的内涵，造成适得其反的后

果。 

  再次，书籍的装帧设计还需注意时代精神和人文气息。今天消费者的物质需求、精神

需求都与以往有着很大不同。多样性、快节奏的现代生活使人们求新求变的心理更为迫

切，保守的视觉形式不再受欢迎。随着生活水平与文化水平的不断提高，某些陈旧的欣赏

观念逐渐衰退，被新的观念取而代之。这样，许多书籍装帧设计在形式上往往就采取不那

么规矩平板的格式，而是破除旧的秩序，代之以奇正相间的变异化手法，给人以新的视觉

冲击。这也是今天人们求新求变的一种反映。另一方面，人们生活在一个科技日新月异、

信息膨胀的时代，时时有一种生活节奏加快的紧迫感，因而生活在大都市的人们往往有一

种回归大自然的视觉与心理上的要求。他们常常怀念过去古朴、简单的书籍装帧风格，力

求古色古香的厚重纯朴与典雅亲切，装帧设计有时就要适时体现深远的文化意蕴，来满足

人们的这种心理，但这并不意味着我们的设计人员要盲目地因袭古代传统的装帧艺术。现

代书籍装帧设计必须注意把握历史性与时代性的有机统一，使二者达到完美结合，从而创

设一个全新境界。 

  （作者单位：华中师范大学出版社）
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