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编辑思想是报纸版面创新的关键因素 
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  创新是现代报纸的生存之道，更是报纸版面设计的原则。但是报纸版面创新的源头在哪

里？指导思想从何而来？ 

  报纸版面设计主要考虑的要素是版式、标题、图片，这三者如何安排，其依据是编辑对整

版稿件的编排与处理，同时遵从于整个报纸的统一风格。如果从设计美学上认识这个问题，就

是内容决定形式。报纸内容编排的最终抉择在编辑，编辑对稿件的组织及其对新闻的认知程

度，都深刻影响着版面的整体风格。编辑思路是报纸版面创新的根本依据。 

  一、编辑对新闻稿件的组织影响着版面的整体效果 

  一个版面上安排多少新闻、选用什么新闻做头条，都是影响整个版面风格的重要因素。新

闻多、信息量大的版面，设计的难度大，容易使设计陷于琐碎。与国外大报的版面比较，国内

报纸每一版的信息容量都比较大，重要稿件一般都超过四、五条。几乎所有的版面编辑在组织

稿件时都习惯将稿件组织为头条、二条、三条、四条……于是在版面设计中就会出现这样的情

况：标题的字号大小随稿件分量的减轻逐渐缩小，编排顺序顺着螺旋的走向布置。为了避免过

多的撞题和通栏，版面设计者小心地安排着稿件的标题、正文和图片的位置，以使整个版面显

得错落有致。实际上，这样的设计不仅难以形成相应的美感，同时还非常容易显得琐碎、零

散。比如获第十二届中国新闻奖优秀报纸版面综合要闻版金奖的《浙江日报》2001年10月5日

第1版，组版编辑共组织了六七篇稿件，按习惯形成多个层次。标题的大小虽有变化，但是差

距很难拉开；图片选用了4张，大小差距也不明显。稿件层次多，各个稿件在有限的版面空间

中很难拉开距离，容易形成“篇篇都是重点，篇篇又不是重点”的感觉，整体上自然显得琐

碎。如果去掉两三篇稿件和图片，而为头条增加配发一到两幅图片，并且给于充足的空间，版

面的视觉重点就比较容易形成，整体感也会加强。 

  稿件组织的层次越多，版面设计的视觉中心就越多，版面的视觉冲击力也就越难形成。如

果编辑在组织稿件时，只将稿件分为两个或三个简单的层次——头条稿件和一般稿件，划版

时，先充分考虑头条的标题与图片，版面空间给足，然后再在剩余的版面中考虑一般稿件的处

理；在标题和图片的使用上，一般稿件和头条拉开距离。这样，不仅头条可以在充足的版面空

间做出“视觉冲击力”，其它稿件的弱化处理也反衬了头条的重要性。这样组织稿件，划版工

作反倒变得简单，而效果或许还会更好。 

  二、编辑对新闻的认知程度影响着版面的视觉效果 

  现代报纸的版面设计中，越来越强调视觉冲击力，而版面中的头条往往是形成视觉冲击力

的核心。一些报纸为了营造视觉效果，不惜违背新闻原则，以视觉——而不是以新闻价值来设
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计头条。大标题、大图片，甚至粗黑的框线，无不在刺激着读者的视觉神经。事实证明，这种

做法只能取得一时的效果，并不能长久地抓住读者。 

  在报纸的版面设计中，视觉设计的本质是以视觉语言“表述”新闻价值。版面设计者必须

通过编辑领会了新闻价值，才能进行具体的设计编排。编辑对新闻价值的判断，对新闻本身的

挖掘，直接贯穿到版面的设计中。 

  还是以《浙江日报》2001年10月5日第1版为例，它的头条是《“穿在温州”声誉鹊起》，

通过介绍温州服装工业的发展，从一个角度反映了浙江经济的新面貌。编辑的思路很对，从小

角度透视大问题。但是编辑对这条新闻的挖掘并没有完全到位。第一，图片没有到位。为这条

很有意思的新闻配一张精彩图片并不难，它可以使这条新闻更具吸引力。第二，背景资料的挖

掘不到位。如果围绕这条新闻寻找更多的背景资料，把问题说透，并且配有视觉化的图表，这

条新闻的视觉效果会再一次加强。最后编辑意图没到位。编辑选编这条新闻做头条的真正意图

是反映经济发展，烘托节日气氛，这才是这个头条的新闻点所在，标题、图片都可以围绕这个

新闻点做，将事实中所隐含的新闻价值突现出来。很显然，这个意图并没有完全体现出来。由

于编辑对头条新闻稿件的挖掘没有完全到位，版面设计中就很难形成相应的视觉效果。 

  新闻讲究用事实说话，采编者的观点一般不直接表现在文字里。但这并不说明采编者没有

表述自己观点的途径。记者的观点隐藏在对事件的选取中，而编辑的观点则体现在对稿件的选

择和版面编排中。尤其是报纸的版面，它是一种视觉化的新闻语言，这个新闻语言包含有两层

意思：一，视觉语言的语法规则；二，视觉语言的新闻性表述。视觉语言的语法规则，就是视

觉图式产生的心理影响，它与视觉心理学有关；而视觉语言的新闻性表述则是视觉心理学在新

闻学领域的运用。版面视觉冲击力的形成，并不只是一种视觉效果，而是新闻的视觉化。理解

了这一点，我们就会明白版面设计不仅仅是形式问题。 

  版面创新，不是靠版面设计者的“形式魔术”，而是要在编辑与版面设计者的新闻理念上

做文章。科学的编排设计思想，才是版面创新的真正源头。 
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CDDC刊载文章仅为学习研究，转载CDDC原创文章请注明出处！ 

 

╣ 编辑思想是报纸版面创新的关键因素 会员评论[共 1 篇] ╠

我认为对极了！  

可是有些时候我们的总编把我们排好的版面进行重新调整，我作为一名编辑就没有什么所谓的“编辑思

想”了。 同时，我也想向前辈多学一些 [茯苓于2003-2-21发表] 
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