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进入10月以来，中央电视台、省级卫视、地市电视台的2004年广告营销会在全国各地如火如荼地开展起来，电视广告

市场竞争激烈白热化。  

目前中国电视业内的竞争，主要是频道的竞争、节目的竞争、台与台之间的竞争、地区与地区之间的竞争。竞争实质是

电视广告市场份额的切分。2003年中国电视机构格局的特点是明显呈现出板块分布：央视板块，省级卫视板块，城市

电视台板块，境外电视板块。央视一股独大的状态继续维持，并在2002年广告招标会上创下新高。23家省级电视台在

2003年每天全国新闻联播前后的65秒时间里进行广告联播，向央视发起围攻。城市电视台大力发展数字电视，这是自

己独有的资源优势，找到新的增长点。在这其中，民营电视崛起，并开始构建自有品牌的电视节目网，似乎印证了“内

容为王”的理念和优势，预示着中国电视市场未来变革的最新锐力量。  

央视强势效应  

由于电视台的合并，从2001年下半年开始全国电视台的市场竞争格局基本就变成了中央台、省台和市台的竞争了。因

此，有线台各频道并入省市台后，省台和市台的力量都得以壮大，强化了规模优势，从而更加剧了中央台各频道和省级

频道的竞争。  

电视台合并前后各级频道市场分额比较  

  

中央电视台的频道扩张战略与节目制播体制改革并举，再加上资金优势、高质量人才群、品牌和政策优势，其强大的核

心竞争力资源短期内乏有真正对手。CCTV-3、5、6、8套节目是目前国内比较意义上的专业频道，央视每年还利用一

系列的大事件、大活动来不断掀起收视高潮。强大的核心资源，再加上大力度的市场推广，获得了节目收视率、频道覆
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· 新闻真实和行政诚实

 

作者：张允若┊2004-05-28 

《新闻记者》杂志在刊载2003年十大

假新闻时，有个特别说明，说的是：非

典肆虐期间不少权威传媒的报道严重失

实，“这些新闻和事实相差甚远，毫无

疑问应列入假新闻范畴，甚至还有望被

评为2003年度客里空最假新闻奖”，

……

 

· 自由主义的普世价值与李慎之的历

史地位

 

作者：朱光烈┊2004-05-31 

[摘要]李慎之先生是我们时代的伟大思

想家，他通过对五四精神的重新发掘和

阐释，在中国思想界重新竖起自由主义

大旗。他的研究指出，自由的价值先于

民主；自由、科学与民主构成了世界的

主流文化，是具有普世性的价值观……

 

 



盖率、广告收入的三丰收。  

央视1997-2002广告收入占电视整体广告收入图  

 

数据来源：新华传媒工场数据库  

省级卫视广告联播  

2001年即两年前省级卫视广告联播概念的提出，堪称中国电视广告史上浓重的一笔。作为省级媒体，在“上压下挤”

的境地下，面临着加强内部和延伸外部两个发展需求。既要延续并强化传统区域传播的优势，满足广告主开发省级市场

的要求；又要积极开拓赢得全国性的广告主，扩展卫视联播的新版图。当广告市场日益成熟，行业竞争日渐激烈，企业

对广告投放的命中率就会有更高要求。正是这种内忧外患，催生了全国省级卫视联播的出现。  

2003年的今天，这个业已不算崭新的投放模式在经过市场的验证、媒体与客户的磨合之后，日渐显露出巨大的潜力与

优势， 一个新的广告投放模式正在成就一个新的广告市场格局。  

作为一种全新的媒介投放策略，其操作模式表现为广告主通过多个省级卫视不同栏目（节目形态层面）或时段（时间层

面）的组合，联合或者集中播放广告的形态。据AC尼尔森2002年全国广告商调查表明，客户对省级卫视整合传播的认

可度与需求都在上升，省级卫视和中央级媒体同时成为覆盖全国的最佳广告投放渠道，央视的认可度为90%，省级卫

视为96%。省级卫视广告费低，联播的千人成本和央视相比差别不大，加之任何一个省级卫视在本省的观众影响力都

大于或等于中央一套，直接推进市场销售。这一点对全国性广告主无疑具有巨大的吸引力。  

2003年1至8月的最新数据表明，在全国收视排名前10名的频道中，有6个是省级卫视，4个是央视频道(见下图)：  

  

资料来源：央视索福瑞2003年1-8月 全国网，全天，4＋  

根据各省级卫视的全国覆盖统计，各省级卫视全国交叉覆盖总人次为79.7亿，是央视一套的7.4倍。  

   



  

资料来源：北京美蓝德信息公司 2002年  

在激烈的媒体争夺战中，省级台所处的位置十分艰难。正因为此，省级台比市级台对收视率更加敏感。不少省级卫视增

加了成本而没有增加收入，发展陷入困境.2004年省级卫视整合传播组织在郑州举办群英会，是否取得突破性的进展，

我们拭目以待。  

电视网： 三分中国电视市场的新锐力量  

2003年10月18日，国内著名民营电视机构光线传媒、欢乐传媒、昌荣广告、嘉实广告等机构在郑州举办客户推广

会。其主旨是将旗下栏目《体育界》、《欢乐总动员》、《630剧场》、《930剧场》《目击者》等打包，以其遍布全

国的发行网络，统一销售，打造区别于中央电视台、省级卫视整合的全国性电视节目、播出和广告网，引起业内外广泛

关注。  

可以预测的几个未来的趋势是，以海南旅游卫视为开端，全国各卫星频道必将出现专业化的潮流，而地方电视台的联

合，又将形成新的全国性的电视网， 在这其中，大型民营电视机构在地方电视台的联合过程和模式中占据中流砥柱的

主导地位。  

尽管民营电视长时间地被排挤在电视正规军之外，但是民间电视制作力量仍然在悄然增加，据光线传媒总裁王长田推

测，目前电视台播放的各类电视节目中，有80%来自市场，非新闻节目所占的份额可能更大些。在这80%的市场份额

中，民营电视占了很大的一块。像近年来市场上出现的《欢乐总动员》、《娱乐现场》、《幸运52》等，都有民营电

视的影子。  

作为国内领先的电视节目制作商，光线拥有集策划、制作、发行、广告、增值服务于一身的作业模式。现在每日生产

5.5小时的节目，在全国600多家台次每日播出，同时拥有中国最大的娱乐网站，同时也是最大的宽带内容提供商之

一，每日5.5小时以上。光线电视节目发行网仅次于中央电视台，每日发行近6小时的电视节目，覆盖全国300多家电

视台。从电视台换取广告时间，再将广告时间销售给广告商。  

美国的全国性的电视网向各地电视台提供的全国性节目中，地方电视台也可以通过协议插播一些本地客户的广告。这样

一来，节目还是全国性的节目，但广告部分除了有全国性电视网的客户提供的全国覆盖的广告外，在各地还有一些覆盖

当地市场的广告。这是成熟电视市场的产业价值链，也是中国地方电视台与民营电视机构合作的未来发展方向——打造

全国性的专业电视节目——播出网。  

专业电视网因其观众的“狭窄”，其收视不能与综合频道相比，使一些只看重收视绝对值的客户对投放专业电视网有所

顾虑。但通过打造品牌栏目，抓特定收视群，已经树立起自己的品牌。从全局来看，专业电视节目网的建立，分流了广

告客户的集中投放，是电视市场广告销售的增长点之一。    

在国外，电视节目很讲究“类型化”，所谓“类型化”的节目构成，指的是媒介主动通过市场调查和研究来明确界定出

具有不同社会价值、文化品位、生活态度和行为准则的目标受众的人口学特征，既便于达到不同受众群体的人口学特征

和不同广告诉求目标的最大限度契合，又便于节目本身系列性的专业化大规模生产。光线传媒、欢乐传媒、嘉实广告、

昌荣广告等此番联手打造全国电视网所推出的电视节目群无疑是基于他们自身的优势和价值判断，在节目“类型化”上

进行的倾力探索。  

伴随着内地电视市场的渐次开放和整合步伐的加快，业内据此分析中国电视业将三分天下，彰显三大格局：中央电视

台、省级卫视整合、电视节目网，尤其是民营电视机构联合打造的全国性电视节目网商业模式成熟、网络遍布全国、节



目新锐巨量，来势凶猛，将给中国电视产业带来前所未有的震荡。  
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