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中国电视业风劲角弓鸣 
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 近年来,随着有线、卫星和数字电视技术的推广以及广播电视内部体制机制改革的深化,中国

电视业走上了高速发展的道路。据国家广电总局统计,截至2005年年底,全国共设立电视台302

座,广播电视台1932座(其中有1759个县级广播电视台在电视公共频道的预留时段内插播自办节

目),教育电视台50座。共开办电视节目1279套。全国有各类广播电视节目制作经营机构1944

家,其中持有《电视剧制作许可证(甲种)》的机构125家。 

    制播分离新机制  

    在相当长的一段时期,我国电视业由于缺乏竞争、缺乏市场活力而缺少创新动力和发展动

力,已与社会发展水平不相适应。在文化体制改革春风的吹拂下,电视业迈出了改革的第一步—

—制播分离。  

    在我国电视业原有的体制下,节目的制作和播出都是由各级电视台负责,电视台既是节目的

生产者,也是播出者。而在制播分离的体制下,电视台不再负责一般节目的制作,而是把工作重

点放在节目的编排和播出上。中央电视台率先开始自身的体制改革。CCTV的经济频道、文艺频

道、体育频道、电视剧频道、西部频道以及少儿频道等,从2003年就开始公司化独立核算的改

革。清华大学新闻与传播学院尹鸿教授认为:“制播分离更深刻的影响还在于,终于使电视节目

制作业的竞争获得了一定的市场空间。在制播合一的模式下艰难生存的社会电视内容制作和提

供机构,也可能获得更广阔的生存和发展空间。”制播分离预示着我国电视业的大变革,表明了

电视业正朝产业目标加速前进。  

    国家在鼓励国有电视台加快制播分离等改革的同时,也加快了对电视制作业的开放。民营

电视制作机构在节目制作上(主要是娱乐节目)拥有自己的优势,如现已形成品牌的光线传媒的

《娱乐现场》、欢乐传媒的《欢乐总动员》和《才富大考场》、嘉实传媒的《影视新干线》和

《娱乐特快》、合力昌荣传播机构创办的全国最大的联播剧场“930剧场”、赛迪传媒的《环

球IT报道》、《互联生活》等,此外像《幸运52》、《开心辞典》、《夕阳红》等央视名牌栏

目也有民营公司的影子。种种迹象表明,电视业已经开始不完全由政府来配置资源,市场对电视

产业结构和格局的调整作用已经开始出现。  

    区域合作新模式  

    从1958年中国第一个电视台建成开播,直到上个世纪末,无论是中央、省、市的电视台,其

运营都基本处于各自为政的状态。随着市场经济的日益发展,国家的投入逐年减少,电视台原有

的经营方式已明显不能适应时代需求,甚至出现生存危机,一些地方电视台开始摸索新的经营模

式。2003年以来,国家电视产业政策环境逐渐宽松,这给不少电视台带来了开拓地区外市场的契
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机。  

    2005年6月22日,江浙两省24个地级以上城市电视台齐聚南通,随后成立的“江浙城市电视

台经营协作组织”宣告了全国首个跨省城市电视台经营联盟的诞生。清华大学文化产业研究中

心学术部主任陆地教授认为:“这种区域合作模式是最早出现也是最普遍的一种跨地区合作模

式。”而所产生的能量是十分惊人的。“江苏城市电视台协作体收视区域人口一亿,去年购买

节目的资金也达到一亿元,已成为全国节目市场最具实力的买家之一。”  

    中国教育电视台研究室主任张志君的观点与陆地不谋而合。他指出,电视台之间跨地域的

合作是基于优势互补。比如西部的新疆、西藏、青海的卫星频道,由于各种原因经济效益上不

去。而东部沿海的一些电视台虽然经营得不错,但没有“上星”的资格。双方合作,东部借西部

的频道优势,西部借东部的资金、节目优势,东西部共同发展,达到一种双赢的结果。  

    细分市场新战术  

    在几近饱和的电视市场上,为了占得更多的份额,诸多电视台纷纷开始频道专业化。仅中央

电视台就有新闻频道、综合频道、经济频道、文艺频道、体育频道、电影频道、电视剧频道、

科教频道、戏曲频道、音乐频道、少儿频道、法制频道等十几个专业频道。各地方电视台的频

道更是五花八门,娱乐频道、教育频道、体育频道、动画频道。据悉,中国气象频道也即将诞

生。与此同时,为了吸引更多的眼球,争取更多的受众,各频道针对不同人群、不同需求取向的

栏目也风起云涌。仍以中央电视台为例,仅人物访谈类节目,就可信手拈来《新闻会客厅》、

《面对面》、《大家》、《今晚》、《音乐人生》等风格迥异的栏目。  

    但专家也指出,在这场抢占市场的竞争中,有一块重要的阵地被忽略了——农村市场。国家

广电总局副局长张海涛指出:“由于重城市、轻农村,重有线、轻无线,而且内部结构和政策不

尽合理,市地县无线覆盖负担过重、财力不足,广播电视无线覆盖呈下滑的势头。总局去年对河

南、江西、贵州等省区的调查显示,中央电视台第一套节目在农村的无线覆盖率只有30%左

右。”陆地也认为:“为争夺观众、争夺广告,中央台与地方台之间、省级台与省会台以及地县

级台之间、省级卫视之间、电视媒体与网络媒体之间等都使出了浑身的解数。竞争的主战场当

然是城市。因为城市观众的消费能力高。但是,在我看来,农村电视市场的潜力巨大,中国电视

市场新的经济增长点必然在农村。”  

    走出国门新思路  

    目前,中国电视不仅经历着国内各兄弟电视台之间的竞争,而且面临着凤凰卫视、星空卫视

等境外电视媒体的强大压力。因而光在家苦练内功不够,中国电视业还必须走出国门,在国际上

树立起自己的形象,抢占一席之地,扩展国际竞争力。  

    据国家广电总局提供的数据,全国共有16套外宣节目在北美和亚洲长城平台播出,包括中央

电视台国际频道、英语频道、西法语频道、娱乐频道和戏曲频道,电影卫星频道节目制作中心

的2套中国电影频道,北京电视台频道、山西黄河电视台、上海东方卫视频道、江苏电视台国际

频道、福建海峡电视台、湖南卫视频道、广东南方电视台粤语外宣频道、深圳电视台新闻综合

频道和厦门卫视频道。  

    以中央电视台为例,在CCTV-4国际中文频道的建设方面进行改革,节目质量,特别是新闻、

文艺、专题类节目的质量明显提高,不仅使其海外落地的可能性增加,也提高了在国内市场的收

视率。央视英文频道CCTV-9通过与维亚康母交换落地的方式全频道进入了美国,2003年华盛

顿、纽约、洛杉矶、旧金山、芝加哥等10个主要城市的30家高档酒店开始播出央视英文频道。

此外,CCTV-9还通过新闻集团旗下的福克斯有线网在美国播出。时代华纳也将在自己的电视网

络内向纽约、休斯顿、洛杉矶3个城市转播CCTV-9节目。 
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