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电视媒体包装应注意的几个问题 

作者： 刘亚玲  

┊阅读：337次┊ 

电视媒体包装是电视经营的一个重要环节，是电视媒体为树立自己鲜明的个体形象、提高收视率，通过一系列的视觉、

听觉设计把自己的传播理念、传播信息简洁生动地传达给观众的艺术化过程。其包装的范围包括电视台整体的包装，频

道、栏目、节目的包装等等。目前，电视包装已经成为媒体文化的重要组成部分。 

一方面，电视包装相对于电视频道、栏目的具体内容而言只是一种形式，但他们之间呈现出的互动的关系，体现出的

“面目”和“胸襟”的关系，使我们在讨论电视包装这一问题时必须切入到电视媒体的具体定位、观众的心理分析、文

化地域特征以及技术发展所能提供的空间和允许的范围等等；另一方面，作为电视文化的一种形态(在某种意义上讲它也

构成了一种节目形态)，其特殊的审美价值要求又使我们必须考虑色调、声音、画面等要素所展现的艺术气质和人文精

神。 

电视媒体的发展时不我待，这除了宏观的背景，还有以下四个原因：1.从电视的组成结构和播出特点来看，我们把电视

播出的特点归纳为“块状节目链状播出”，电视台播出的节目看似一个个独立的单元其实是横向播出纵向链接。节目、

栏目、频道和整个电视台之间是相互联系、协调发展的。这就需要一个中介使各个部分之间做到“形散而神不散”，除

内容上的“硬性连接”以外，电视包装在这一过程中可以说是“软性连接”。2.从电视观众的收视习惯和收视心理来

看，观众收看电视节目时一般是“三心二意”的，而一定的电视媒体包装可以给观众制造一个收视心理预期和连续的收

视“瞬间高潮”。3.电视节目本身已经不再是“皇帝的女儿不愁嫁”，有人称目前的电视媒体是企业运作模式，因此

“节目”已经成为一种文化消费品，市场决定了它们的命运，收视曲线就是它们的生命线，摇控器成了“上帝”，把自

己推销出去争夺“眼球经济”，一定程度的包装必不可少。4.数字技术的发展，三维动画、非线性编辑等操作手段和技

术的应用为“电视包装”的包装理念、包装形式、包装效果拓展了更为广阔的发展空间。 

目前，对于电视媒体的包装，我们应该注意以下几个问题： 

首先，注重系统性、互动性。所谓系统性指包装后的栏目、节目或者频道相对独立却又统一于一个整体之中。“整体”

指风格方式的统一。在这个过程中片头、片花、节目预告就象是无形中的一条“链子”，使整个电视台的播出有序又和

谐。这里有三条可以借鉴的方式：1.三个风格的统一，即主持人风格和栏目风格的统一；字体风格的统一；节目风格的

统一(内容上的统一，声音、画面风格的统一)。2.编播方式的调整，例如时间上的正点播出，节目与节目之间串联式播

出等。3.包装定位和广告经营相结合。 

互动性一方面指包装形式和内容之间相辅相成，另一方面指栏目之间应该互相照应。一定形式的包装就好像是产品的商

标，例如凤凰卫视的《小莉看时事》，主持人和节目之间就是一种互动的关系，通过对主持人一系列人文化的包装使其

本身成为一种“焦点”，然后再利用观众对“人”的视觉期待带动节目的发展。凤凰卫视根据主持人的特点为其量身定

做一档节们甚至分不清谁在为谁包装。 

其次，注意对观众的研究。目前电视观众的一个特点就是“分散性”，分散地观看时间，分散的注意力，甚至连观众本

身也是分散的。但是观众的审美情趣日益提高，观众的评判标准日益严格。心理学家马斯洛把人们的需要分为五个阶

段：生理阶段、安全阶段、爱、威望、自我表现。目前，观众在完成了温饱、感情等基本生活需求以后开始追求一种更

高层次上的表现自我、推崇个性张扬或者是寻找一种精神上的张力，所以这时谁能在第一时间抓住观众的视线谁便拥有

了一个竞争的机会。这要求策划者在设计视觉、听觉时特别需要注意视觉冲击力和审美张力，例如可以借助于色彩、字

体的变化，音乐音响的合理穿插等等，尤其是后者可以引起走动观众的相似性记忆使他们自觉回到电视机旁。 

另外，观众接受一个电视节目的心理过程是分阶段的：短期的视觉冲击，默认，一定程度的心理期待，完全的心理依

赖。凤凰卫视通过其前卫、轻松、青春相统一的风格首先占据了观众的心，占据了一部分知识分子的观赏市场，通过通

俗(决不是庸俗)的手段建构一种独特的语言，从而让观众理解她、认同她、依赖她。 

第三，技术性和文化性的完美统一。技术的发展为艺术创造了前所未有的文化环境和传播手段，为艺术提供了更为广阔

的天空，同时也为人们提供了更多的时间、更多的闲暇、更多的经费用于艺术创作。技术和文化的渗透与结合应该是目

前电视包装的一种目标。这里又要谈到凤凰卫视。“凤凰”是大家心目中一个完美的化身，《山海经》里这样描述：

“丹穴之山……有鸟焉。其状如鸡，王采而文，名曰凤凰。首文曰德，翼文曰义，背文曰礼……腹文曰信。是鸟也，饮

食自然，自歌自舞，则天下安宁。”集“德、义、礼、仁、信”于一身，且“自歌自舞”，这无疑是凤凰卫视最好的形

象宣传，同时她又迎合了观众对美好事物的向往与期待这种心理。那么在技术上她又是如何表现的呢?把凤凰鸟演绎成一
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· 参与式影像与参与式传播 

作者：韩鸿┊ 1900-01-01 

1999年，世界银行调查每天生活水准不

足1美元的6万名贫民，影响他们发展的

最大障碍是什么。回答不是食品、住房

或医疗卫生，而是自我发声的渠道。[1] 

如何在媒介生态的建设中，给弱势群体

尤其是农村弱势群体一种声音，…… 

· 媒介管理之可持续发展战略观 

作者：罗晓娜┊ 2006-05-29 

  一、 媒介与管理  媒介管理，顾

名思义即是指存在于媒介领域内的管理

问题。媒介是一种复杂的实体，其性

质、类型及功能的定位都是随着不同的

社会历史条件的改变而改变，与之对应

的一切管理与营运也是应势而动。…… 
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个圆弧形，同时又用艳丽活泼、温暖的黄色作为统一的基调，我认为这是一个技术与文化的完美结合。文化体现的是一

种民族精神，其核心是一种内在的格调，文化可以整合，例如东西文化的整合等，表现在包装上就是使其具有思想性。

技术作为一种手段，可以使这种思想性内涵化、显化，达到一种审美的要求，但两者必须找到结合点，没有思想性的包

装只能是线条、图象的堆砌，毫无价值。数字技术的发展使很多的“可能”变成“完美再现”。辽宁电视台的《以历史

的名义》片头，以其整体的视觉效果、艺术感染力、制作技巧以及主题思想的视觉表现等多种因素获得片头类一等奖。

其技术创作过程就是根据历史的凝重性，利用观众对这段历史的沉重记忆，用photoshop和flame等技术，在色彩、线条

形象的选择上有所针对，最终达到这种效果。 

(作者系北京广播学院广播电视艺术学研究生) 
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