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传媒，现代战争中的软力量 
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 一代名将拿破仑说过："报馆一间，犹联军一队也"。"电台一座，胜过四千精兵"。"三份不

友善的报纸比一千把刺刀更可怕"。可见，在19世纪初，这位军事家就已认识到传媒与战争的

作用。从近年来世界上发生的一些局部战争看，传媒在战争中的地位越来越突出。对战争中的

传媒进行议程设置，对敌实施舆论打击，以达到攻心、夺气、乱谋，最终使敌溃不成军的目

的，愈来愈被各国政治家和军事家所重视。可以说，传媒已成为现代战争中的一种重要作战手

段，成为一种克敌制胜的软力量---即用意识形态、文化和道德诉求，通过精神和道德诱惑去

征服别人同意某些行为准则、价值观念和政治制度，促使他们按预期目的行事的一种力量（美

国国防部前助理部长约瑟夫·奈语），并贯穿于战争的全过程。 

  正因如此，传媒是战争中受打击的主要目标之一，战火使之受损的数量和程度惊人。二战

期间，日本有11座广播、电视台被美军飞机炸毁，23家报馆被完全摧毁，39家报馆受损；海湾

战争的当天，美军就炸毁了伊拉克国家电视台；科索沃战争期间，北约对南联盟电台、电视台

等媒体进行了重点打击，南联盟国家广播电视台的19个传播站，被北约摧毁了17个。据统计，

北约先后向南联盟新闻机构投下了1000多枚炸弹，造成20多名南联盟新闻工作者死亡和11亿美

元的财产损失。美伊战争期间，美军先利用伊拉克新闻机构发布虚假信息，蛊惑人心，涣散斗

志；当发现伊拉克电视台的存在对己不利时，又将其破坏，让伊拉克军民和外界听不到伊拉克

政府的声音。 

  随着传媒产业的迅猛发展和信息技术的广泛应用，传媒作为软力量的一种表现形式和载

体，其特有的渗透力、负载力、攻击力和组织力以及大众可信度，将得到不断升级和强化，作

用越来越重要，并能使军事和经济等硬力量增值。美国将这种软力量运用到极致，牢牢把握制

新闻传播权，操纵世界舆论，谎言先行，导弹跟进，实施政治、经济、军事、文化的战略企

图。具体做法是： 

  一、在新闻信息的议程设置上，首先在"道德"和"正义的高地增加可信度，将敌方妖魔

化，把自己发动的侵略战争描绘成一场"天使对妖魔的战争"。为达到最佳效果，他们的新闻特

别"注重真实的细节"，常常从某一个人的实际感受、真实经历和亲眼目睹的角度出发，以打动

受众的心，使其产生情感和道义上的共鸣和认同。科索沃战争中，以美国为首的北约指使西方

媒体对南联盟领导人"妖魔化"，为北约空袭南联盟煽风点火，推波助澜。他们完全抛掉了"舆

论多元化"的口号，表现出鲜明的"舆论一律"。美国媒体为了显示战争的"合理性"，把米洛舍

维奇描绘成希特勒式的独裁者，指责他对阿族实施种族灭绝政策。美国媒体甚至不惜为政府传

播谣言，蛊惑民众。美伊战争中，美军十分重视传媒战的统筹谋划，利用传媒为其对伊动武正

名。在切尼副总统的亲自领导下，美国国防公众信息处会同国防部新闻处、战区新闻处等机构

和伊拉克反对派成员，共同研制新闻舆论战方案，大肆宣扬对伊动武的合理性和必要性，摧毁

伊拉克军民的抵抗意志和精神支柱，加速战争进程。二是利用媒体进行舆论轰炸，为其战争机

·娱乐广告传播模式  

·寻找"直指本心"的广告  

·企业新闻运作策略全析  

·焦虑性编辑倾向对报纸…  

·英雄形象传播的新趋势…  

·论卫星传播对国家主权…  

·关于消除中国数字鸿沟…  

·关于消除中国数字鸿沟…  

·从“广东非典型肺炎事…  

·修辞学观照中的视听传播  

站内搜索 登陆 论坛注册



器鸣锣开道，使受众的大脑完全处于被灌输和监禁状态，接受不到不同的信息来源，没有思考

和批判的余地，把受众变成一边倒新闻的囚徒。海湾战争中，美国为了鼓舞士气，争取民心，

笼络盟友，大力发挥新闻传媒调控引导舆论的功能，运用一切手段策划设计对己有利的新闻和

画面，发动了声势浩大的舆论战，使未经核实和虚假的事实变成认定的事实，挑起人们潜在的

欲望和仇恨等不良情绪。他们利用几乎覆盖全球的新闻传播网络，配合政治外交攻势，大肆宣

传出兵参战的必要性。美国数以千计的电台、电视台与美国政府保持了惊人的一致，特别是几

家大型传媒一边挖空心思传播各种有利于美国海湾政策的消息，一边不时公布所谓"民意测

验"的结果，以使公众感到出兵作战是"大势所趋"、"人心所向"。有效的新闻宣传，赢得了参

众两院和社会各界对出兵参战的充分支持，创下了美国历史上海外军事行动支持率高达85%的

空前记录。这种媒体轰炸和一边倒的新闻，控制了人们的思想和感情，完全是对人类基本权利

和言论自由的侵犯与剥夺。三是散布谣言，发布虚假信息，进行强大的心理攻击，使对方涣散

抵抗意志，摧毁精神防线。现代战争中的传媒战，从某种意义上讲，是一种心理攻势，运用得

好，可以直接打垮敌方的斗争意志。1999年3月，以美国为首的北约在对南联盟发动空袭的同

时，还创建了一个心理战行动小组，负责向南境内播撒传单和新闻简报，传单上印着"没有汽

油，没有电，没有自由，没有未来，你还要为米洛舍维奇受苦到何时"等令人心悸、蛊惑人心

的标语，对南联盟展开强大的宣传心理攻击，累计达1100万份。为了在南联盟军民中造成心理

恐慌和诱发心理危机，北约还广泛采用无中生有的造谣手段欺骗群众，如谎称南斯拉夫领导人

在空袭中让妻子携子女逃离，南人民军总参谋长为躲避轰炸，已搬迁到民用目标内等，以动摇

南联盟军民抗击其侵略的决心和意志。海湾战争中，美国利用覆盖全球的广播电视网，专门设

立每天播音18小时的"海湾之声"电台，并向伊拉克境内和伊军占领区空投了9000多台能收

到"海湾之声"的收音机，有效地瓦解了伊军，导致其整连、整营投降，加速了伊军的溃败。美

伊战争中，美国的新闻舆论战与武力打击相互依托，互相作用，战争开始21天后，伊拉克军政

高层意志被征服，集体消失。伊拉克军民抗击意志彻底动摇，溃不成军，使美英联军兵不血刃

地占领了巴格达。 

  二、在新闻机构及人员的议程设置上，黑白颠倒，因果倒置，避重就轻，用种种手段操纵

和管制新闻机构及从业人员，千方百计排除不符合自己价值标准和利益的信息。科索沃战争

中，以美国为首的北约吸取越战中对新闻媒体和人员失于管理的深刻教训，在科索沃建立了一

个控制新闻媒体的机制。该机制包括制定新闻工作者行为准则，监督其遵守执行情况通报，审

查材料，并建立执法机构来惩罚违规者等。从CNN和BBC的现场报道可以看到，除了北约各政府

官员和军事要员频频接受媒介的采访外，每天上午，美国政府和美国国防部在伦敦举行1个小

时的记者会，下午北约在布鲁塞尔总部举行记者会，晚上在华盛顿分别由白宫新闻发言人、美

国政府新闻发言人和五角大楼新闻发言人举行3个记者会。这些记者会长达六七个小时，CNN和

BBC必须24小时滚动报道所有的记者会。这样，以美国为首的北约就控制了CNN和BBC的报道时

间，通过它们支配西方其它新闻传媒，以强大的"新闻信息洪流"牵引受众的思想和视线。他们

还向传媒提供经他们合成的现代化多媒体影像音响资料给记者看，让他们有身临其境的感受。

然后，再把这种所谓亲临其境的感受报道出去。 

  除此之外，他们还使用强制新闻媒介发布虚假信息和采用军事行动直接攻击对方媒介等手

段来引导和控制国际舆论的走向。如记者招待会的主持权操纵在举办者手中，主持人可以控制

让谁提问，不让谁提问。安排专人在记者招待会上递话筒，实际是一个控制提问人的有效办

法。主持人只回答感兴趣和愿意回答的问题。对自己想说的问题，就借题发挥，对不想回答的

或可能使自己难堪的问题，就以"不了解，不属于我管辖的范围"、"军事秘密"等理由回避搪

塞。更有甚者，他们还禁止记者到战区采访，有关战事的报道完全由军方根据需要单独发布，

而报道的条件必须是按照发布要求刊登，不能越雷池一步。对那些超出自己控制操纵范围的情

况，他们则机关算尽，采取"特殊非常"手段来处理。1999年3月24日下午，在意大利北约军事

机构附近采访的记者，无意拍到了北约飞机起飞开始对科索沃发动侵略战争的新闻，正当他们

准备将拍到的新闻发送出去时，遭到了北约的软禁达3小时之久，致使这条重要的消息未能及

时发送出去。美伊战争一开始，美军就首先建立新闻发布中心，诱导世界媒体按他们的口径报

道战争，将媒体置于监控之下，并散布"萨达姆被炸伤、副总统拉马丹被炸死、伊高层领导叛

 



逃、51师师长等8000多名伊军投降等虚假信息"，以达到诱其不战而降的企图。 

  以上只是西方战争发动者对传媒议程设置的几种主要手段。美国前总统尼克松说："进入

21世纪，采取武力侵略的代价将会更加高昂，而经济和思想的号召力，将成为决定性的因

素。"因此，他主张运用大众传媒开辟"思想战场"，特别强调美国对外广播电台的宣传作用。

他说："单是这些电台，就防止了苏联把共产主义意识形态完全灌输给东欧和苏联人民。"1989

年柏林墙倒塌、东欧社会主义阵营解体后，美国前总统国家安全事务助理、政治学家布热津斯

基深有感触地说："美国强盛的基础在很大程度上是对世界传播市场的支配……这种支配创造

了一种具有政治模仿能力的大众文化。" 

  中国要维护国家的独立和主权，保卫人民生命财产的安全和和平劳动，支持世界人民的正

义事业，必须在国际传媒领域取得一定的地位，牢牢占领这块阵地。否则，就无法在现代战争

中利用传媒的软力量激励士气，瓦解敌人，向世界传达中国人民的观点和声音。任凭国外传媒

传播不实和片面的报道，甚至对敌对势力的歪曲也无还手之力，对于夺取战争的胜利，树立一

个政治大国的良好形象，是极为不利的。为此，我们必须对传媒进行行之有效的议程设置，以

维护国家安全和世界和平。 

  一、充分借助传媒的软力量，因时造势，先机制敌，形成一种对己有利，陷敌不利

的外部环境，最终实现自己的战略目标。现代战争中，敌我态势瞬息万变，信息的生成、发

展和演变速度极快，始终把握传播的主动权和时效性，不失时机地引导舆论，以我为主，先声

夺人，对已激励斗志、鼓舞士气，对敌实施心理打击，使之思想混乱，意志消沉，行为涣散，

最终夺取战争的胜利，是战时传媒应遵循的最高原则。谁在舆论上取得了主动，谁就在战场上

掌握了主动。否则，稍一迟缓就会陷入被动应付，落后于人，忙于纠偏的不利局面。当然，借

助传媒这种软力量的强弱，与一个国家在经济和军事上的综合实力不无关系。一个强盛的国

家，在文化、道德和意识形态上自然会有号召力和诱惑力。反之，不仅会影响信誉和削弱软力

量，还会造成自身信念危机和认同危机。 

  二、建立权威高效的战时传媒组织指挥机构，明确其职责，实施正确有效的指挥与

管理，确保议程设置万无一失。世界上许多国家在战争期间，都专门成立了战时传媒的组织

指挥机构，对其实施集中领导、正确指挥和有效管理。拿美军在海湾战争的新闻宣传组织机构

来说，上至国防部下到作战部队，都设有公共事务机构或人员，国防部专门负责公共事务的助

理国防部长统一负责美军的新闻宣传，主要工作包括新闻政策和计划的议程设置、新闻的搜集

和发布、新闻管制和审查、与新闻单位的协调、组织记者团等。他们认为，战场指挥官不光要

注意作战问题，而且要关心和媒介的关系，这样，才不会顾此失彼。因此，为适应现代战争的

需要，设立相应的战时传媒组织指挥机构，对战时新闻信息审查、发布、协调等工作，进行严

密的组织和严格管理，具有重要的战略意义。 

  三、建立良好的传媒监督管理和运行机制，防止传媒的滥用，是保证战时信息畅通

有序的重要前提和条件。加强对战时传媒的管理和监督，建立一套行之有效的行机制，避免

造成混乱和被敌利用，是保证舆论导向正确有力的重要环节，也是战争中意识形态领域最为精

妙和有意义的使命之一。否则，将对战局产生不利的影响。 

  因此，结合现代战争的特点，建立一套高效快捷的战时传媒管理监督和运行机制，是保证

传媒既高度集权、管控严格，又信息畅通、发布及时的重要前提和条件。 
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╣ 传媒，现代战争中的软力量 会员评论[共 2 篇] ╠

美伊战争除了硝烟战之外，很重要的就是两国的媒体站。媒体已经成为一个国家军事，政治不可缺少的

工具。但我个人认为，媒体是正确反映一个事件的重要中介，他是给大众以正确 [haisi于2003-10-11发

表] 

或许文章叫“21世纪的无硝烟战争——传媒”也不错 [lc1112于2003-9-27发表] 
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