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摘要  <正> 市场营销学的观点告诉我们,市场=人口×购买力×购买意图。装饰绸是丝绸服装、装饰、工业用的

三大支柱产品之一,以往在丝绸生产中占的比重较小,随着人民生活水平的提高,以及消费意识逐步向美观、高档化

发展,装饰用绸的生产和开发,已越来 
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