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摘要  协同产品商务(CPC)作为一种基于Web的解决方案,重视客户、制造商、供应商和合作伙伴在产品整个生

命周期的协同,通过“集智”达到创新,满足消费者多变的需求。将CPC的思想与服装生产的特点相结合,对传统的

服装串行开发过程和先进的服装CPD进行比较,给出了服装CPC框架结构图和解决方案,从服装CPC的系统框架、

组成和开发平台等方面进行了研究。提出服装CPC框架下CRM从概念到职能的泛化理论。 
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