
   

 

工业设计将推动中国制造为中国创造 

文/韦学运 

   从1978年的工业设计美术协会的建立到1987年的工业设计协会的成立再到现在的各行各业几
乎无不与设计相关，表明：工业设计是伴随着社会的工业化，经济的快速发展，人们生活水平的提
高，审美观念的升高及精神需求的扩大成长起来的。虽然二十多年的改革开放已使我国享有“世界
工厂”之称；Made in China的产品走遍全球；我国也已成为全球第四大经济体……。但我们的企
业大都建立在一仿、二改、三创造的基础上制作新产品，因此大多产品流露出欧美设计的痕迹或日
本的设计风格，看不到我们民族文化的踪迹，没有形成我们自己的设计理念与设计风格，结果我国
的企业在国际的高端市场竞争中没有优势。放眼全球：经济全球化，企业国际化，市场的重心在中
国，制造的重心在中国，相信设计的重心必将引领创造的重心在中国。 
   一. 工业设计师在国家创造中的角色 
   工业设计的含义说法不一，具有代表性的是1980年在巴黎国际学术年会权威的论述：“凭借
训练、技术知识、经济及视觉感受而赋予材料、结构、构造、形状、色彩、表面加工及装饰全新的
品质与风格。”要求工业设计师研究人的行为、人的需求、人与物之间的关系，掌握现代科技，了
解产品的生产工序，探讨市场的发展前景，能够融现代科学技术与艺术为一体，为人类创造新的生
活方式和工作环境。英国前首相撒切尔夫人的至理名言：“可以没有政府，但不能没有工业设
计。”自19世纪初德国包浩斯(Bauhaus)提示了工业设计的思潮，多年来工业设计在不同的国家，
因政策与民族文化的不同在推动各国创造的过程中产生了不同的设计风格与设计理念。如瑞典的家
具产业IKEA-----以全球资源分工整合与有计划的培养设计师，创造出一种大众化的设计风格；意
大利的家具产业强调原创性与品牌的差异化-----结合设计师强烈的个人风格与深厚的制作工艺创
作出似珍珠藏品的家具产业；美国的家具产业因强调原创性与泱泱大国所发展出以Harlay--Davisn
品牌为主的机车文化；台湾因交通拥塞，城市腹地小而造就了速克达（scooter)的流行，并且带动
了相关研发设计与生产技术的提升。 
   二.国际国内的环境加速我国企业重视设计  
   21世纪的市场竞争是科学技术的竞争同时也是工业设计的竞争。许多国外的跨国公司凭借其
相对成熟的工业设计体系，将工业设计与战略相结合在激烈的国际竞争中处于较优势的地位（抢占
国际市场，控制全球资源）。如美国的微软、苹果电脑、日本的索尼、韩国的三星……。面对许多
产品在国际高端市场环境里缺乏竞争优势；国内许多产品供过于求……，党中央审时度势提出“品
牌战略”与“创新体系建设”以使我国的企业抢占国际市场，控制全球资源；变中国制造为中国创
造。十六届五中全会公报明确提出：“十五期间要提高创新能力，形成一批拥有自主知识产权和知
名品牌、国际竞争力较强的优势企业。”从联想购并IBM，TCL购并汤姆逊，明基并购西门子手机我
们看到中国制造走向中国创造的决心与勇气。 
品牌战略要求各级政府（从中央到地方）建立一个使企业快速成长为国际品牌、国内品牌、省级品
牌、地市级品牌的机制环境。如国家给予品牌企业一些优惠的税收政策；政府给予奖励（物质上的
奖金，精神上的宣传）；银行给予多而先的贷款；政府鼓励有实力的企业兼并与收购别的企业；大
学加大培养具有全球化视野的复合型高素质人才……。企业规模的扩大使其有足够的财力与人力投
向设计部门因为设计研发需要多的资金及长期性的投入才有可能设计出好的产品。 
创新是一个民族的灵魂，一个缺乏创新的民族是一个可悲的民族；创新是一个企业的心脏，一个缺
乏创新的企业是不可能做大做强的。Gray Hamel在激活革命中（Leeding the revolation）里提
出：“硅谷的精神不是‘e’而是‘i’，不是电子商务而是创新与想象力；决定21世纪经济优胜劣
汰的关键因素是‘i’的力量而不是‘e’。”工业设计就是满足人类物资需求和心理欲望而富于想
象力的开发活动。1994年的诺贝尔经济学奖得主-----纳什（John Nash）说：“创新用于艺术上，
同样经济上的创新能很好地提升企业或产品的竞争力，成功地缩短企业间的差距。日本产品在十多
年完成了从制造到创造的转型，给中国提供了很好的教材，这个转型是中国制造发展的必经之
路。”工业设计的魅力就是创新、创新、再创新，只有不断的创新设计才会使企业有不断的高额利
润；这些年来中国家电行业之所以发展到了世界各地，都无不得益于工业设计的作用；海尔、联想
以其不断的满足客户的要求，不断的创新设计而占领美德市场。 
   三.国民的消费对设计的要求. 
   随着我国经济的快速发展，改革开放的程度进一步深化，国民素质的提高，主流消费国民已
具备了相当的生活品味，他们已从“量的满足”转向追求“质的满足”及“情感的满足”。而且他

 



们的生活观念已发生了质的变化像深圳、上海、广州城市的市民追求的是吃的快简化、穿的个性
化、住的欧美化、行的快速化、管理的国际化。 
当国民的物质条件得到满足后，必将追求更多的精神需求（消费更强调自我与个性），结果市场日
益转向多样化、细分化、复杂化。而设计师设计的产品除了满足消费者基本的功能需求外，还能满
足主流消费者视觉、心里上的感受；精神上的审美；人性化的关怀；个性化的消费。 
   四.企业的发展对设计的需求. 
   商务部2003年下半年对600种主要商品供求总量的调查结果为： 

   从表中我们可以看出工业品供过于求高达85.4％。怎样在激烈的竞争市场竞争中使企业占有
一席之地呢？下面我们以家具分析企业竞争的要素。 
   上表表示目前国际国内家具市场的主要竞争要素的递变过程。表明：家具在“质量”与“售
后服务”上同质化的家具企业，将不具有竞争优势，只能在低端市场残喘；接着由于家具市场中的
家具在“材质”、“价格”与“买场”上的趋同，这样的企业也将失去竞争优势，只能在中端市场
存活。这样设计、品牌、文化成为主要的竞争要素，而这三项是以设计为手段，融入文化元素创立
企业的品牌。同时工业设计具有鲜明的文化特征，它反映出不同时代、不同地域、不同民族的物资
生产水平；人们的意识形态和生产方式。同样工业设计也是文化的产物因为它通过特有的方式传达
技术的物化美、情感的人化美；体现商品社会中文化的价值导向。美国ECCODESIG公司的总裁陈秉
鹏说：“随着大多数产品的技术制造市场和分销的逐渐同化，设计正慢慢成为进行产品划分的唯一
附加值，并促使产品参与全球范围的市场竞争。” 
   现在已有越来越多的企业确立了工业设计的领导地位，将工业设计定位为企业的核心技术，
特别将工业设计定位为产品软创新的引颈及品牌塑造的利器，整合相关的结构设计、界面设计、包
装广告设计业务为公司品牌塑造及市场创新提供支持。如国内明基、联想……企业设置了相对独立
的工业设计中心，由企业高层来直接领导，在企业研发和市场营销方面最大限度地借助工业设计提
升产品的竞争力（作者单位：长江大学机械工程学院 ） 

品类  合计  供过于
求  

占该
类％  

供求平
衡  

占该类％  供不平衡  占该类％  

工业品  507 433 85.4 74 14.6 0 0.0 
农副特产品  82 35 42.7 47 57.3 0 0.0 
农业生产资料  11 5 45.5 6 54.5 0 0.0 
合计  600 473 78.3 127 21.17 0 0.0 
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