
   

 

企业服装卖场设计与品牌 

文/袁大鹏 

   服装卖场设计成功与否，不仅影响到品牌的商业利益，而且也关系到品牌的发展空间。在设
计上，不仅要体现品牌的设计风格、理念和文化内涵，还要在不同程度上表达品牌经营的特征。 
   一、 服装卖场设计对品牌的影响： 
   1、 服装卖场设计中服装品牌定位、设计风格、以及延伸出来的流行特征都会直接影响到品
牌形象，成功的卖场设计应该做到能营造出品牌定位、设计风格和品牌背后演绎给消费者的生活理
念和文化内涵。 
   2、 卖场的环境设计要完善并能体现品牌的风格，衬托出品牌主题，并能很好地进行融合，
这直接影响到品牌的营销成败。  
   3、 合理地选择材料，运用现代工艺，不仅为设计构思的实现提供可能，而且也将成为整个
品牌形象的一个重要组成部分。  
   二、服装卖场的设计操作方面，应体现以下几点原则： 
1、 货品展示整体和谐统一。 2、货品摆放联系搭配。 3、货品结构设置实用。  
4、展示空间的营造合理、通畅、引导性强。5、货品展示风格独特别致，特点突出。 
   如何做好卖场的设计与展示效果，除了要结合自身品牌的风格外，还要不断地从周围成功品
牌的实例中吸收新的外来因素来完善和发展设计内涵。这样不仅从市场中源源不断地收到实效，还
能有力推动整个品牌在形象、文化、品质上的升华。  
   三、服装卖场的设计与品牌的风格相吻合。 
   从卖场装饰材料、灯光色彩的选择，到服装的立体展示，都要从不同的角度，传递着品牌的
服饰理念，都在着力突显主体物服装的风格特色。 
 如万宝路品牌朴素的原木陈列架和地板，都与骆驼品牌彰显的粗犷、豪放的男人风范的服装风格
相融合，货柜的平面展示与人模的立体展示相互错落，服装按款式、色彩摆放，井然有序。 
  帽子、箱包、围巾、鞋等都有意地摆放在能与之相配的服装旁边，整个卖场让你感到款式、货
品的丰富，又能一目了然，很容易从中选择一身适合自己的装扮。 
   （一）品牌的定位? 
   总的来说，从以下五个方面进行定位： 
   1、品牌的风格：产品在消费者心目中的形象以及被认同的特点，可以分为正装、日常便装，
休闲装，运动装，礼服等。 
   2、品牌的服务对象：产品适合穿着人群以及这些对象的背景。 
   3、品牌的设计特点：主要是从商标、款式造型、材料、色彩等方面来体现个性化。 
   4、品牌的价格定位：确定不同产品以及不同品牌在市场的系列价格。 
   5、品牌的年龄定位：不同的年龄段所设计的服装风格、特征也有所不同。 
    （二）如何实现服装品牌的定位? 
品牌的定位要抓住了消费者的这种时代心理与所需展示的风格。 
例如:AROT是英国的一个品牌。其服装前卫，它能够合理地运用市场细分的组合手段，将市场定位
于当代具有活泼、躁动甚至有些叛逆心理，渴望前卫、新潮又强烈突出自我，无时不透发了青春气
息风格的20-35岁间的青年群体上，将品牌定位于极端的前卫与另类上。AROT的这些营销举措，无
疑迎合了当代青少年要求突出自我、与众不同的迫切需求， 深受青少年的喜爱。? 
未来服装企业的市场定位不应该单纯的停留在25-50岁这种年龄范围过大的市场细分基础上，也不
应该停留在简单的职业划分标准上，更不应该停留在“时尚、自然、舒适”这种任何服装企业均可
以使用的、没有任何特别之处的抽象词汇上，而应该是对消费有更深刻的理解，并在此基础上进行
的市场细分。市场细分只是营销中的一段手段。 
    服装品牌要有效地满足消费群日益翻新的需求，就必须对这种需求进行深入的调查与透彻
的理解，这对服装企业来说是一个永久性的课题，本质就是满足自己的消费者的需求，所以，在品
牌林立的今天，能够根据自己消费者的需求，提供差异化的产品以及服务，树立差异化的品牌形
象，将会是服装企业目前面临的最重要的任务。在同一个商场里，卖场的设计与服务、价格竞争、
都是大家一致在做、一直在做、也都做得到的了，那么，在商场里那么多的品牌又怎样突出自己
呢？手段当然也很多，但重点在于品牌的建设和定位上。 
   四、服装卖场的人性化设计 

 



   国际著名品牌的卖场面积都有一定的规模、小的也能达到三五十平米，较大的试衣镜分布在
卖场方便你观察试衣效果的地方，卖场里大都摆放一两个供人休息的长沙发和品牌宣传品，供消费
者休息和阅读。 
   试衣间宽敞明亮，里面同样是大大的观察镜，舒适的软座，大大的挂衣钩，如在家中换衣一
样方便、从容，一切方便之处都替你事先想到。相反，国内品牌的卖场在这方面就有一定差距，观
察镜有的竟放到看不到的角落里，试衣间小得伸屈不自如，试衣非常不方便，常使人放弃试穿欲
望。 
   总之，服装卖场是对品牌进行了二次装饰和销营，这种包装更多地体现在对服装以外因素的
把握上。对于卖场设计要基于一定的合理分析，。在经过了产品竞争、形象竞争之后，近年来，服
装品牌的竞争开始升级到卖场的竞争。越来越多的品牌已经意识到，卖场能在给消费者带来体验的
同时，有效地扩大商家的利润。如今，消费者购物一般都会把卖场体验添加到购买行为中。良好的
卖场氛围无疑会增加消费者购买的决心；反之，则会使其削弱。卖场就像一面镜子，各个核心环节
出现的问题都可以在卖场中体现出来。今后，服装品牌对卖场争夺的竞争将会日趋激烈，谁控制了
终端，谁就控制了市场（作者单位：东北电力大学艺术学院） 
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