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  本刊中 包含“新产品开发”的 相
关文章 
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新产品开发过程中的战略均衡研究  
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摘要  基于企业促销和广告宣传能提高消费者心目中的新产品质量水平,而将市场阶段细分为上市初期阶段和中后

期阶段。考虑到上市初期阶段新产品质量的提高会影响产品需求率,进而影响企业收益和成本,建立基本产品、新

产品和竞争产品并存下的企业利润模型,研究了新产品开发时间与质量之间的平衡问题,并分析了上市初期阶段产
品质量的提高对企业利润和营销战略的影响。 
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