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摘要  在本土企业转型升级遭遇瓶颈的背景下，提出网络关系升级概念，即围绕高端客户展开网络关系升级，突
破原网络的束缚和制约，摆脱低层次竞争，实现本土企业从低端向高端的转型升级和可持续发展。在此基础上，

结合Hotelling 空间竞争模型，从情感距离和情感价值两方面进行模型假设与分析。结论显示，客户对企业品牌
的情感越深，愿意支付的情感成本越高，产品均衡价格以及均衡利润也就越高。最后，结合江苏宝应传统产业的
“设计立县”模式进行案例分析。 
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