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摘要   在外部性、网络外部性理论的基础上，深入研究分析信息消费的外部性问题;探讨信息消费外部性的含

义、类型及其所具有的8个方面特性;根据福利经济学的思想，深入分析信息消费的正外部性和负外部性问题，并

提出信息消费外部性的理论计量模型;最后就如何消除信息消费所产生的正、负外部性问题提出相应的对策。 
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