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滨海旅游：模式转换与创新（上） 

文章来源：中国旅游报 文章作者：魏小安 发布时间：2008-07-03   字体： [大 中 小]   
 

    一、海洋中国 

    （一）国家战略 

    很多经济学家提出共同的观点：21世纪的世界是海洋世界，21世纪的中国也是海洋中国，所以从国家战略

的角度来说，我们需要研究海洋。从历史上看：农耕民族躲避海洋，游牧民族不知海洋，海洋民族驰骋海洋，

现代社会发展海洋。这是一个历史规律，也是中国几千年，尤其是近几百年落后的一个根本性的原因。现在不

同了，我们从农业社会到工业社会，要对应全球化的发展，海洋战略必然成为国家战略。改革开放30年，中国

在利用世界资源制造产品，然后再向世界运送，现在世界上远洋货轮基本上一半都是在为中国的制造业服务。

这就意味着整个民族观念要有新的海洋观。这些年以来，很多省份都提出海洋战略，山东较早提出“建设海洋

山东”；宁波在建设“海上宁波”的过程中，已经培育了一系列新产品。由此，我们应该从一个更高的角度来

认识滨海旅游的问题，归纳为三句话：培育民族海洋意识从滨海旅游开始，形成海洋发展战略从近海开始，建

设海洋大国从海洋产业开始。我们要把历史上的躲避海洋、不知海洋，转化成发展海洋，发展海洋的起点就是

滨海旅游。 

    （二）中国滨海旅游 

    1、中国具有丰富的滨海旅游资源，有1.8万公里海岸线和6000多个岛屿，这样的资源就全世界而言也是处

于前列的。 

    2、现在已经拥有了相应的基础。多年来在滨海旅游方面形成了普遍开发的局面，但基本上都是初级产品。 

    3、现在已经形成了既定模式，就是观光兼度假，走马观花加洗海澡、吹海风、观海景、吃海鲜。多数消费

者总是认为要以观光为主，多数产品的供应者也同样认为还是要强化观光。比如海南是中国最具有热带海滨度

假资源的地方，也有条件成为世界一流的海岛度假目的地。但是海南多年以来的主导模式是五日游，随着高速

公路的开通，现在改为三日游，海南年年头痛三日游的问题，因为三日游导致了市场秩序不好。但根本问题在

于海南旅游的发展模式。再比如北戴河，是中国最早具有近代意义的海滨度假地，但是到北戴河去，会发现有

无数的主题公园、无数的观光景点，这种状况大家觉得很自然，也接受，所以形成了既定模式。这就要求我们

研究发展模式的转型和升级的问题。 

    4、主要问题。一是消费季节性强。这是一个客观存在的事实，因为中国是一个温带国家，可以用于旅游接

待的时间，大连的海滨一年只有3个月，青岛、连云港会好一些，浙江一年有6个月，福建、广东一年有8个月，

海南一年可能有10个月。从北到南，消费的时间越来越长。但这并不意味着不可以改变，有些东西是可以调整

的。二是产品同质化强。主要因为既定模式，造成产品同质化强。但由于到各个地方的观光景点不同，所以感

觉还有些异质化。三是市场层次性弱。从国际上来看，所有的滨海度假区都有比较鲜明的分区经营，分层次经

营。比如说世界一流的度假区墨西哥坎昆，有的沙滩明确是私家沙滩，但是必须要有大众海滩，大众海滩是大

众的消费权利。可是反过来说，大众海滩是免费的，就不能在最好的位置。这样的市场层次、消费层次是很清

楚的，由此而形成的经营模式也是清楚的。我国现在基本上一锅粥，打乱仗，所以使得有些一流资源产生不了

一流效益，也影响了可持续发展。当然，中国有中国的特殊国情，说到底就是人口多，底子薄，但在这种情况

之下，更要追求转型升级、长远的可持续发展。四是区域拉动性弱。国际上任何一个滨海度假区或者滨海城

市，借助海洋资源，培育支柱产业，不仅对城市本身、对区域本身，也对当地的老百姓的发展，起到了极大的

拉动作用。和国际上相比，应该说我们还差得很远。如果从区域拉动这个角度来说，比起国际一流的度假区，

我们现在的作用大体上是三分之一，也就是说我们还有三分之二的差距，三分之二的空间，也至少还有三分之

二的发展潜力。 

    5、我国1.8万公里海岸线，大体分三类：沙滩海岸、礁岩海岸和滩涂海岸，构成了自然交错的格局。比如

说浙江、江苏的海岸多数是滩涂海岸，大连的海岸多数是礁岩海岸，从自然地理的角度来说是交错式的。在发

展的模式上来说，也是交织性的发展。对于不同的海岸我们应该有不同的利用方式和不同的发展模式。沙滩海

岸最主要的发展模式就是度假，礁岩海岸一定意义上的主要发展模式是观光和部分海上娱乐，滩涂海岸主要的

功能就是海岸娱乐。观光没得可观，度假也没得可度，但是不意味着没有发展的余地。比如江苏南通主要组织

旅游者到滩涂海岸去踩文蛤，大家欢天喜地，这也是利用方式。总体来看，多数的情况都是一种自然交错的情

况。 

    自然交错，模式交织，就构成一个比较特殊的发展模式。从下一步发展来看，需要转型升级。滨海旅游的

本质，两句话：一是体验新型生活。因为滨海旅游超越日常生活，尤其是以工作为主的生活方式，到了海滨，

人的自然状态就是要松弛，而且也能松弛下来，这就是体验一种新型的生活方式。二是追求快乐享受。对于中

国人来说，几千年的沉重历史形成了全民族的集体无意识，也就是在民族的深层意识里面总觉得生活是沉重

的，总觉得时间用来娱乐和享受是浪费了，有负罪感。所以研究中国滨海旅游应当研究这个本质，再进一步需

要研究市场，这个市场涉及民族性和一些深层次的心理结构，总体来说需要创新模式。 
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