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3D电影热给中国纪录片带来的启示
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  ● 王  蕾 

  随着2010年3D影片《阿凡达》的上映，全球掀起一股3D热潮，各国影视公司纷纷上马

制作3D电影，希望在这一新领域分一杯羹。然而，结果不尽如人意，大部分影片收益惨

淡。 

  2011年夏，《变形金刚3》、《哈利波特与死亡圣器（下）》等大片上映，所有影院

都有2D、3D两个版本。可是，影片中除了少许打斗场面是3D外，其他并无分别。3D技术的

成熟并不代表3D影片发展的成熟。 

  3D是英文“Three Dimensions”的简称，中文是指三维、三个维度、三个坐标，即有

长、有宽、有高，换句话说，就是立体的，是相对于只有长和宽的平面（2D）而言。国际

上是以3D电影来表示立体电影。①简言之，3D电影具有立体感，让观众有身临其境的感

觉，仿佛电影中的一切都触手可及。所以，3D电影环境的立体感非常重要。也正是因为这

一特点，3D电影技术可以首先应用于自然风光纪录片之中，为我国的纪录片发展带来新思

路。 

   

  我国纪录片发展存在的问题 

  国产纪录片长期以来都在“无渠道、无资金、无市场”的窘境中艰难前行。②国产纪

录片不进院线，成本回收很成问题。仅仅在电视或者网络上传播，传播渠道十分有限。国

产纪录片的观众一直较少，近乎小众影片，市场的狭小也是不容忽视的问题。纪录片注重

人文关怀，这是相对于其他类型影片无可比拟的优势，也正是这样，纪录片不太可能带来

衍生产品，无法形成产业链。 

   

  国际纪录片发展状况 

  加拿大班夫山地电影节开始于1976年，于每年11月第一个周末在班夫中心举行。为期

一周的活动涉及户外及运动题材的电影、山地文化纪录片、图书、摄影大赛获奖作品展

示、电影拍摄训练营、各种演讲和研讨会。全球最杰出的山地文化人会聚班夫, 宣扬他们

所推崇的山地文化及探险精神,庆祝属于他们自己的盛大节日。班夫山地文化电影节活动

一直受加拿大政府、当地旅游局及各大机构的支持。电影节集合了世界各地山地文化相关

的精彩影片,涵盖山地文化、探险、运动、环境及“世界最后未涉足之地”等主题,是全球
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最知名的山地文化节,也是世界山地文化的重要风向标。③班夫山地电影节享有“纪录片

奥斯卡”的美誉。2010年10月23日，班夫山地电影节世界巡展中国站在北京举行首映式，

从此，中国成为班夫山地电影节这一国际上最顶尖电影节的三十多个世界成员中的一员。 

  随着《大国崛起》、《公司的力量》、《华尔街》等的热播，具有知识性、国际性和

史实性的纪录片引起政界、业界、学界和社会的广泛关注，成为提升国家软实力以及了解

自然和社会的重要载体。④ 

   

  3D电影热给中国纪录片带来的启示 

  1.进入院线势在必行 

  尽管我国影片过度依赖票房收入，但是对于那些中高成本的影片来说，票房收入无疑

是回收成本的关键。因此，国产纪录片进入院线势在必行。 

  国内的纪录片市场依然令人担忧，但是近年来已经有好转的迹象。2011年8月12日在

国内上映的纪录片《海洋》，在上映的第二天，上海星美正大影城就连加三场，电影票依

旧迅速售罄，众多网友发微博抱怨早起排队却依旧没有买到票。宣传到位的优秀纪录片作

品必然可以在市场上占据一定的份额。进入院线其实不止带来经济收益，利于成本回收，

还可以进一步推广，扩大纪录片的市场。 

  在我国，市场同质化严重，一些相对小众的艺术影片常常没有办法获得充足的放映空

间。院线分层次、差异化、特色化经营的需求已经不容忽视。然而，要想实现院线的差异

化生存和发展，足够的银幕数和具有成熟观影取向的观众无疑是最根本的前提。⑤ 

  值得注意的是，真实是纪录片的生命，是纪录片区别于故事片的本质。进入院线，实

现纪录片产业化，不是纪录片完全商业化，不能为商业利益违反纪录片的原则。 

  2.3D开启纪录片多元化 

  剧情类电影向来是好莱坞的专长，相对于这类题材的电影，我国电影界更适合拍摄一

些写实类的纪录片电影。中国地广人多，自然地理多样化，有各种纪实的来源。也就是

说，从产业内竞争的角度上看，中国电影界在纪录片领域具有相对的比较优势。20世纪50

年代八一电影制片厂拍摄的彩色立体电影《漓江风光》就是极好的例证。 

  从自然风光3D纪录片着手，发挥出资源比较优势，不仅能在影院中给观众营造非凡的

体验，而且此类纪录片也具有相应的国际市场，很有可能进一步带动国际社会对中国自

然、地理、文化的消费需求。这些消费需求可以带动当地经济发展，地方政府部门也会愿

意投资拍摄纪录片作为宣传，解决纪录片长期无资金的困境，实现双方的互动与互惠互

利。 

  3.建立产业化 

  国产纪录片产业化的第一步无外乎DVD的制作发行。这样不仅可以拓宽传播的渠道，

也可以增加版权收入，利于成本回收。 

  衍生产品同样是建立产业链的关键环节。纪录片重精神表达，能否像故事片那样提炼

出一个人物或者玩偶乃至道具作为衍生产品，确实值得商榷。若衍生产品不局限于实物，

围绕纪录片进行一些具有人文关怀的活动是否更有价值，值得思考。 

  4.借力新媒体完善产业化 

  近年来，新媒体强势崛起，已成为媒介格局中不容忽视的部分，也极大拓宽了信息的

传播渠道，提高了传播速度。将新媒体作为一个平台，让纪录片通过网络等进行传播，无

疑大大拓宽了纪录片的传播渠道。值得一提的是，网络版权保护是十分关键的问题。如果

版权问题可以商讨谈妥，那么对于纪录片的成本回收也有好处。想要打造成熟健全的纪录

片产业链，这一问题必须解决。 
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  要解决国产纪录片“无资金、无渠道、无市场”的困境，3D电影无疑给纪录片发展提

供了很好的思路。国人可以以3D自然风光纪录片电影为尝试，开启纪录片产业化、多元化

大门。 

  注释： 

  ①百度百科：《3D》[EB/OL]，2011.http://baike.baidu.com/view/4376.htm#2 

  ②④崔保国：《2011年：中国传媒产业发展报告》[M]，社会科学文献出版社，2011

年4月版，第152页 

  ③班夫山地电影节主页[EB/OL]，http://www.banffchina.com/festival/cn/about/tour，

2010年 

  ⑤崔保国：《2011年：中国传媒产业发展报告》[M]，社会科学文献出版社，2011年4

月版，第182页 
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