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交通广播户外活动的策划和实施

徐玫丽

2013-1-30 10:31:52  来源：2013-1-16 视听界

  活动是节目的延伸，是节目的另一种形态；有质量的活动，可以锤炼内功，快速吸引受众，强化市场竞争力。本着这一理

念，南京交通台一手抓节目，一手促活动，近几年，每年举办的大小活动不下50场，并以新颖、独到的特质，与节目有机融合、

相得益彰。 

  一、锻炼员工的组织、执行能力 

  广播户外活动的最大特点是与听众的零距离接触，活动是否新鲜、有趣、有益、有序，立竿见影。南京交通台纳入活动计划

的，有节庆类的，如大小周年台庆、部分法定节日、全国无车日、全民健身日等；有通过“头脑风暴”产生的，如“后备箱淘

宝”系列活动、广播节目创意大赛、汽车尾气治理良方pk赛等；也有和交管、交通、文明办等政府职能部门的联手行动。随着经

验的不断积累，一套关于活动策划和实施的标准化流程逐渐确立。这套流程最大的特点是：全台每个主持人、记者都可以领衔某

一场活动，成为执行官，其他人在其指挥和协调下各司其职。以每个人在活动中担负的角色和执行效果，获得不同的“贡献分”

奖励。 

  首先是招标，谁来担当本次活动的执行官。入选者必须对本次活动有初步计划，特别是在某一方面有好的创意。执行官确立

后，频率的领导班子召集全台骨干力量与执行官一起进行研究、策划。执行官必须在规定时间内拿出活动方案，包括时间表、人

员分工、后勤支持等。之后遇到问题可以提请领导组织商讨。 

  活动实施阶段考验的是所有员工。对活动执行官的考验是指挥力、决断力、协调力、包容力；节目监制或大牌主持人这时只

是一个普通的执行者，要学会听从、配合、服务。每个人都可以随时向执行官提出意见和建议。台领导班子组成每项活动的领导

小组，以便从宏观上把控。 

  每次活动结束后，总结会必不可少。哪项内容听众反响大、效果好，哪个环节还存在问题，大家提看法、提希望，畅所欲

言，既总结了经验和教训，为下次活动提供更多可资借鉴的东西，又基本明确了每位员工在本次活动中获得“贡献分”的大小，

起到激励作用，形成良性循环。 

  二、锻炼主持人快速应对能力 

  以声音传输的广播，相比用声像传输的电视，现场直播活动与听众的互动更加灵活。它不需要摄像机紧密跟随，只需要一只

无线话筒自由递送。广播的现场直播一般不会有详细的脚本，主持人的语言不会一句一句写下来，最多是一个大致流程，活动包

括什么时间进行什么，什么环节什么人物出场等。为了追求真实、生动的效果，活动一般不安排或少安排“托儿”。这种直播对

主持人的快速反应能力、语言组织能力、“hold住”全场的把控能力，提出了很高要求，考验的是主持人的政治素养、业务素

养、文化素养。 



  三、使粉丝更“铁” 

  南京交通台的收听群中，35岁以下的车友占多数，他们年轻、活跃、开放。如何有针对性地与这些车友互动，是活动策划的

重要一环。 

  （一）“名嘴”、“名记”与车友“同High”： 

  南京交通台的“名嘴”、“名记”多是80后，与车友们有很多共性，只要把车友们当作朋友，和大家同玩共乐，很容易打成

一片。 

  2009年8月8日“全民健身日”，两百多名车友听众欢聚五台山体育馆，参加南京交通台为他们组织的游泳、耐力自行车、耐

力跑等比赛。在交通台多名主持人生动有趣的主持下，现场气氛异常热烈。随后，主持人还和两百多名车友一起做瑜珈，蹬动感

单车。很多车友事后反馈说，那次活动中主持人健康、阳光的形象让他们印象深刻，也是那次活动，让他们爱上了健身，自然也

喜爱上了几位主持人的节目。 

  2010年中秋节夜晚，南京交通台邀请了300个车友家庭到下关阅江楼，在观光台上搭起大型舞台，举办“月光派对”。 在富

有创意的灯光、音效的烘托下，主持人、记者个个古装上阵，演绎经典故事，与车友一起表演情歌联唱、诗歌朗诵。虽然中途下

起了雨，但车友们都流连不去，大呼没玩过瘾。 

  在此类活动中，主持人在和大家“同High”时，不能忘了作为公众人物的公益形象，做到有礼有节有德有品。 

  （二）组织有创意的车友间联谊活动 

  南京交通台有自己的车友联盟组织——“车友之家”，每年的自驾游活动一般在30次以上。“车友之家”不满足于走寻常

路，开动脑筋推出了更多的个性化活动，以满足车友的需求。比如已举办好几季的“后备箱淘宝”活动，每次都能吸引近百辆私

家车车主、数千名市民参与。车友们带上自家闲置不用的数码产品、服装、折叠自行车、香水、毛绒玩具等，互相交换或供其他

人选购，市民也可以从中淘到便宜货，既丰富了人们的业余生活，还让很多参与者收获多多。2010年“6.5世界环境日”的主题

是“节能减排低碳出行”，南京交通台联合市环保局举办了一场尾气治理方法大比拼活动。《智勇在线》节目之前向车友公开征

集尾气治理妙招和尾气超标车，经过筛选，其中4种治理方法和20辆尾气超标车现场PK，决出优胜者。活动生动、有趣，令车友

兴致盎然。 

  （三）升华情感，凝聚人心 

  受众的忠诚度是衡量一个媒体水平的重要指数。节目办得出色，可以得到听众的拥趸和持续收听。 

  2009年5月28日南京广播60华诞，交通台推出的“听友平安喜乐会”大型微笑主题活动之“笑脸墙”，成为各系列电台最有

特色的活动。在玄武湖明镜湖活动现场，一张高6米、宽6米的巨型笑脸喷绘吸引了大批游客，这张大笑脸是由1024张普通人各具

形态的小笑脸组成，而这些小笑脸都是交通台事先从听众中征集筛选出的。参与征集的近三千听众当天纷纷赶到现场，找到自己

笑脸的人兴奋又激动。围绕“笑脸墙”，活动还策划了趣味环节，将征集来的所有笑脸照片制作成一个抽奖系统，以三吨汽油作

为奖项。而领奖方式更有趣，中奖者必须亲临现场和电脑屏幕上的笑脸比对确认。 

  南京交通台庆祝调频开播五周年庆典活动中设计的“手印礼”环节也很有创意。在结束了白天全城移动直播后，晚上举行的

是大型庆典活动。庆典开始前，两千多名车友、听众在一幅长达50米的画卷上，印下了自己的手掌印。 

  （作者单位：南京广电集团广播传媒中心） 
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