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我国服装知识产权保护调查及侵权行为研究

郭燕  刘嘉

1 研究背景

1.1 国内市场服装商标侵权严重

中国是服装生产、消费和出口大国，并且服装行业冒牌、扒版等侵权现象较为严重。每年全国十大知识产权侵权案中，涉及服装侵权屡见不鲜，如：2005年全国十大知识产权侵权案中，服装商标侵权案有2个（“梦特娇”商标侵权纠纷案和假冒“登喜路”商标侵权纠纷案）；2006年全国十大知识产权侵权案中，服装商标侵权案有2个（法国路易威登商标案、香奈儿公司与秀水市场商标专用权纠纷案）。因此，服装行业侵权行为在全国各行业中，居音像行业之后，排第二位。

1.2 在国际市场上，缺少自主品牌服装
我国服装出口以贴牌为主，缺少自主品牌服装，特别是在海外市场，中国服装品牌知名度低，注册商标少，是服装的出口大国，品牌小国，自主品牌的服装只有10%左右，在国际市场上缺乏有影响力的服装品牌。

1.3 人文奥运的客观要求

2008年北京奥运会，届时中外游客聚集北京，不仅带动旅游业、商业，也将带动服装销售，有利中国服装品牌国际知名度提高。服装市场的经营秩序需要规范，避免假冒产品充斥市场，维护企业和消费者的合法权益。当游客买的服装是假货，由此造成的负面影响不言而喻。

因此，对我国服装企业知识产权保护现状的调查，有利于企业更好地对服装进行知识产权保护，维护企业的合法权益，对侵权行为及时予以打击和遏制。

2 问卷调查及分析

本次问卷调查旨在了解我国服装企业知识产权保护现状，问卷共涉及8类问题，分别是：被访企业基本信息；商标国内；国际注册情况；商标闲置情况；专利申请情况；著作权自愿登记情况；知识产权转让情况；知识产权保护与管理部门设置情况和应对知识产权侵权纠纷的处理情况。

被调查服装企业分为八类，分别是女装、男装、运动休闲、毛衫、运动服、童装、内衣睡衣和皮草。问卷调查采取类型抽样、询问调查的方法。共发放40份问卷，回收37份，有效问卷37份，回收率和有效率均为92.5%。

2.1被访企业基本情况

本次调查的37家服装企业中，女装企业有13家，男装企业9家，运动休闲类企业4家，毛衫类企业3家，羽绒服企业3家，童装企业2家，内衣睡衣类企业2家，皮草类企业1家。涵盖了我国服装各类别企业（见表1）。

在37个被访企业中，有12家拥有驰名商标的企业（以粗体字标注），分别为：雅戈尔、九牧王、杉杉、以纯、红豆、雪莲、天山、雅鹿、波司登、蓝猫、三枪、顺美，占被访企业的32.43%。除蓝猫属于第28类（娱乐品、玩具等类）驰名商标外，其余的驰名商标均属于第25类（服装、鞋帽类）。

表1 被访企业按主要经营的服装类别分类

	企业类型
	企业名称
	合计
	所占比例

	女装
	薄涛、蓝地、太平鸟、罗芙基尼、米尚、欧柏兰奴、芭迪尔、叶狄纳、沃格、白丽、歌蒂诗、伟伦时尚、白领
	13
	35.13%

	男装
	乔顿、金狐狸、米兰登、皮尔卡丹、雅戈尔、九牧王、亿都川、杉杉、顺美
	9
	24.32%

	运动休闲装
	百事高、以纯、卡宾、英伟
	4
	10.81%

	毛衫
	红豆、雪莲、天山
	3
	8.11%

	羽绒服
	雅鹿、飞亚达、波司登

	3
	8.11%

	童装
	蓝猫、水孩儿
	2
	5.41%

	内衣睡衣
	欧迪芬、三枪
	2
	5.41%

	皮草
	雪豹
	1
	2.70%

	合计
	
	37
	100%


2.2 商标国内外注册情况

从商标国内外注册情况看，所有被访企业均在国内申请了注册商标，注册率达100%，表明上述服装企业拥有自主品牌，商标保护意识较强，其中有25家企业注册了两个或两个以上的商标（详见表2），因此，多品牌战略常被服装企业作为进入不同细分市场的有效方式，例如波司登羽绒服旗下有6个品牌（波司登、雪中飞、康博、冰洁、冰飞、天羽），其中有2个品牌（波司登和雪中飞）获得了中国名牌产品称号，由此可见，服装购买频率高，多品牌商标战略利于服装企业的长远发展。
表2  商标注册数量情况
	商标数量
	企业名称
	合计

	1个
	米兰登、百事高、雅戈尔、亿都川、以纯、雪豹、水孩儿、雪莲、罗芙基尼、米尚、芭迪尔、伟伦时尚
	12

	2个
	皮尔卡丹、飞亚达、欧迪芬、欧柏兰奴，叶狄纳、歌蒂诗、英伟、顺美
	8

	3个
	金狐狸、卡宾、天山、蓝地、太平鸟
	5

	4个
	薄涛、白领
	2

	5个
	沃格、白丽、三枪
	3

	5个以上
	乔顿、雅鹿、波司登、红豆、九牧王、蓝猫、杉杉
	7

	合计
	
	37


从商标国外注册情况看，其中有23家企业已经在国外进行了注册，同时17家企业还进行了商标国际注册
，还有8家企业分别在意大利、美国和法国注册了商标。

未在国外注册商标企业为14家，其中计划在国外注册的企业有4家，未打算在国外注册的企业有10家（见表2）。值得注意的是，未在国外注册商标的企业中有驰名商标企业，如不及时进行注册，容易发生商标被抢注问题，一旦商标在海外被抢注，轻则不能进入海外市场，重则严重阻碍企业品牌的国际化发展。

表3  商标的海外注册情况

	国外注册情况
	企业名称
	合计（个）

	已在国外注册
	商标国际注册
	乔顿、皮尔卡丹、雅鹿、波司登、雅戈尔、卡宾、欧迪芬、蓝猫
、罗芙基尼、欧柏兰奴、叶狄纳、沃格、白丽、歌蒂诗、杉杉、顺美、白领
	17
	23

	
	国外注册
	米兰登、百事高、红豆、欧迪芬、蓝猫、雪莲、米尚、薄涛
	8
	

	未在国外注册
	正计划注册
	亿都川、以纯、水孩儿、伟伦时尚
	4
	14

	
	未打算注册
	金狐狸、飞亚达、九牧王、雪豹、天山、蓝地、太平鸟、芭迪尔、三枪、英伟
	10
	


2.3商标闲置情况

闲置商标是指自然人、法人或其他组织通过原始取得和继受取得途径取得商标专用权后，从未使用或连续三年或三年以上停止使用的注册商标，新注册商标在被使用之前也属于闲置商标
。在被访企业中，13家企业有闲置商标；未存在闲置商标的企业有24家，因此，大多数被调查企业的商标都在使用中。

商标闲置的原因可分为4类：未投入使用的新商标、由于运作失败而放弃的商标、由于企业重组而闲置的商标、企业品牌整合而被放弃的商标（见表4）。

表4  闲置商标的分类
	分类
	企业名称
	合计

	1．未投入使用的新商标
	雪莲、英伟
	5

	2．运作失败而放弃的商标
	伟伦时尚、薄涛、蓝地
	3

	3．企业重组而闲置的商标
	蓝猫、三枪
	2

	4．品牌整合而放弃原有的商标
	乔顿、飞亚达、白丽
	3


（1）未投入使用的新商标。一般是企业为了拥有丰富产品线，针对不同目标市场推出产品，先进行了商标注册，而后再将产品投入市场，虽加大了企业的新产品开发费用，符合商标注册在先，品牌推广其后的品牌商标战略，例如雪莲和英伟。

（2）运作失败而放弃的商标。由于资金问题，使品牌运作失败而不得不放弃，例如伟伦时尚的原始品牌“伟伦”，由于未及时注册，被其他企业抢注，因需花巨额资金方能购回，企业决定放弃“伟伦”品牌，又重新注册“伟伦时尚”。

（3）企业重组而闲置的商标。例如蓝猫，兼并了数个小企业后，企业拥有了一批闲置商标。对于此类闲置商标，企业应当对其进行有效管理，特别是仍在有效期内的商标，可以通过转让闲置商标，使无形资产为企业创造价值。

（4）品牌整合而放弃原有的商标。因品牌整合而放弃原有的商标，会影响商标的稳定性，但对已不再适应市场需求的商标，则需要灵活应变。例如，中国乔顿集团公司1999年注册了商标“乔顿”、英文“qiaodun”及组合，2001年乔顿集团为品牌重新定位，不再使用原英文名称“qiaodun”，注册了英文商标“JODOLL”及中文组合，为乔顿男装海外市场的拓展提供了良好的商标名称，重新树立了品牌形象。

2.4 专利申请情况

从专利申请的情况看，整体上讲，被访企业的专利保护意识不强。未申请专利的服装企业共22家（见表5），其中有5家驰名商标企业。15家已申请专利的企业中有12家申请了外观设计专利，说明服装企业更倾向于服装外观设计的专利保护；申请实用新型的企业有7家；申请发明专利的企业有3家；三类专利都申请了的企业共3家，分别是：雅鹿、卡宾和欧迪芬；三枪申请了外观设计专利和实用新型两类，表明这4家企业非常重视专利保护。

表5  专利申请情况
	申请情况
	企业名称
	合计

	已申请
	外观设计专利
	红豆、以纯、卡宾、雪豹、欧迪芬、芭迪尔、叶狄纳、沃格、薄涛、三枪、雅鹿、杉杉
	12
	15

	
	实用新型专利
	波司登、雅戈尔、卡宾、欧迪芬、歌蒂诗、三枪、雅鹿
	7
	

	
	发明专利
	卡宾、欧迪芬、雅鹿
	3
	

	未申请任何专利
	飞亚达、亿都川、九牧王、雪莲、蓝猫、水孩儿、天山、蓝地、太平鸟、罗芙基尼、米尚、白丽、伟伦时尚、英伟、顺美、白领、米兰登、皮尔卡丹、乔顿、金狐狸、百事高、欧柏兰奴
	22


从未申请专利的原因分析，可分为5类（见表6）：

（1）有10家企业认为没有必要申请专利，特别是外观设计专利，认为保护服装的外观设计实际意义不大，即便获得专利，企业权益也难以得到保证；

（2）有4家企业甚至从未考虑过申请专利，究其原因可能是企业人员不足，产品特色不鲜明，认为保护意义不大；

（3）有3家企业认为服装流行性强，特别是外观设计变化快，企业每季都有上百款服装面市，如将这些款式一一申请专利不现实，另外，一款服装的流行周期大约为几个月，而专利申请及审批程序难以满足服装款式的更新速度；

（4）有3家企业认为，为了保护独创的制作工艺，可能会申请服装工艺类的专利保护，但认为外观设计没必要申请专利；

（5）有2家企业提出了专利申请程序太繁琐，不便于申请与保护。

上述企业中，没有一家企业认为专利申请和维护费用太高。

表6  未申请专利保护的原因

	原因
	企业名称
	合计

	1．没有实际意义
	米兰登、皮尔卡丹、飞亚达、九牧王、蓝猫、天山、罗芙基尼、伟伦时尚、顺美、白领
	10

	2．未考虑过
	金狐狸、亿都川、太平鸟、白丽
	4

	3．服装流行性强，设计变化快，申请不过来
	乔顿、水孩儿、蓝地
	3

	4. 服装制作工艺上会申请专利，外观设计不会申请
	雪莲、英伟、百事高
	3

	5．申请过程繁琐
	欧柏兰奴、米尚
	2


2.5著作权自愿登记情况

服装企业著作权自愿登记情况（见表7），被访企业中，有32家企业从未主动登记过著作权的保护，占总数的86.49%；仅有5家企业登记过著作权，占总数的13.51%。主要原因：一是著作权可以自动生成，不登记也可以自动拥有著作权，二是著作权仅保护服装设计的表演、展示专用权，并不限制他人生产、销售相近产品，对于舞台表演服装具有一定保护意义，对服装商标设计图的保护意义不大。

从目前登记的著作权内容看，主要登记的内容为广告词、专卖店陈列、设计图纸和商标设计图。

表7  著作权自愿登记情况

	登记情况
	企业名称
	合计（个）

	已登记著作权
	广告词
	雪豹、雅鹿、红豆
	3
	5

	
	陈列
	雪豹、卡宾
	2
	

	
	设计图纸
	雪豹
	1
	

	
	商标
	雪莲
	1
	

	未登记过著作权
	
	32


2.6知识产权转让及商业化运作情况

知识产权转让反映了企业知识产权商业化运作情况（见表8）。在被访企业中，其中，仅有9家企业进行过知识产权转让，28家企业没有进行过任何形式的知识产权转让活动，占75.68%，因此，许多企业未能通过商业化运作，有效地实现企业知识产权的价值。

在9家进行过知识产权转让的企业中，有5家企业授权他人使用商标，如广州捷利服装公司，拥有多个知名童装品牌商标权，主要从事品牌投资业务及品牌管理，授权其他企业进行服装生产和终端销售，运用其商标优势，将知识产权转化为了商业价值，如蓝猫商标。

有2家企业授权他人使用专利，例如上海欧迪芬内衣公司，拥有外观设计专利、实用新型专利及发明专利共30多项，通过有偿授权形式，使专利技术为企业创造价值。

有2家企业有偿使用过他人商标，例如广州百事高公司，从美国百事可乐公司取得了在华服装类商标的使用权，依附于百事可乐的巨大商标资产，广东百事高公司在运动休闲服装市场的业务得以迅速展开。

有2家企业有偿使用他人专利，例如北京顺美服装股份有限公司购买了日本某公司用于西裤的专利产品，该专利产品可自动调节西裤腰围的大小，北京顺美公司也凭借此项专利产品使其西裤产品在市场上独树一帜，获取了竞争优势。

表8  知识产权转让情况

	转让情况
	企业名称
	合计（个）

	授权他人使用商标
	米兰登、雅鹿、卡宾、欧迪芬
、蓝猫
	5

	授权他人使用专利
	卡宾、欧迪芬
	2

	有偿使用他人商标
	百事高、歌蒂诗
	2

	有偿使用他人专利
	顺美、白领
	2

	以上均无
	
	26


2.7企业知识产权管理部门设置情况

服装企业内部是否设有知识产权管理部门或有专人负责这项工作，反映了企业对知识产权保护与管理的重视程度。

在被访的37家服装企业中，有25家企业设有法律部门（见表9），负责管理和维护知识产权工作、处理侵权事件；有3家企业设有商标管理部门，其中有2家企业将其归入品牌管理部门；仅有5家知名企业设有知识产权管理部门；另外，还有10家企业没有任何知识产权保护与管理部门，这不利于企业知识产权的保护，如蓝猫和雪莲都是驰名商标，并在海外进行了商标注册，但却没有专门部门负责知识产权管理工作，使知识产权战略管理无从谈起。一些企业虽设立了知识产权管理部门，却没有申请任何专利，未登记过著作权，甚至在商品进入海外市场后还迟迟未注册商标，这一状况令人堪忧。

表9  企业知识产权管理部门设置情况

	部门设置
	企业名称
	合计（个）

	自属法律部门
	乔顿、金狐狸、米兰登、皮尔卡丹、雅鹿、百事高、飞亚达、波司登、雅戈尔、红豆、亿都川、九牧王、以纯、卡宾、欧迪芬、蓝地、欧柏兰奴、芭迪尔、叶狄纳、沃格、白丽、歌蒂诗、杉杉、英伟、白领
	25

	商标管理部门
	乔顿、米兰登、飞亚达
	3

	知识产权管理部门
	雅戈尔、红豆、九牧王、三枪、顺美
	5

	以上均无


	雪豹、雪莲、蓝猫、水孩儿、天山、太平鸟、罗芙基尼、米尚、薄涛、伟伦时尚
	10


2.8应对知识产权侵权纠纷的处理情况

调查结果显示，有23家企业遭遇过知识产权侵权，占62.16%，有14家企业未遭遇过知识产权侵权，占37.84%，在12家驰名商标企业中仅有以纯未遭遇过知识产权侵权事件。

被访企业遭遇的知识产权侵权方式分为3类：商标侵权、专利侵权和商业秘密侵权。有17家企业遭遇过商标侵权，其中多为驰名商标企业；有2家企业遭遇过专利侵权；有4家企业遭遇过商业秘密侵权。其中还有7家企业表示遭遇过其他企业仿造自己服装产品的外形，但由于没有申请过外观设计专利，没有证据，无法保护自身权益。

表10  遭遇的知识产权侵权形式

	侵权方式
	企业名称
	合计（个）

	遭遇知识产权侵权
	商标侵权
	乔顿、皮尔卡丹、飞亚达、雅戈尔、波司登、红豆、九牧王、卡宾、雪豹、雪莲、蓝猫、水孩儿、蓝地、三枪、杉杉、顺美、白领
	17
	23

	
	专利侵权
	雅鹿、波司登
	2
	

	
	商业秘密侵权
	天山、欧柏兰奴、芭迪尔、伟伦时尚
	4
	

	未遭遇知识产权侵权
	金狐狸、米兰登、百事高、亿都川、以纯、欧迪芬、罗芙基尼、米尚、叶狄纳、沃格、白丽、歌蒂诗、薄涛、英伟
	14


当遇到知识产权侵权纠纷时，被访服装企业的解决途径各不相同（见表11）。有9家企业会私下与侵权方进行沟通，采取发函警告与协商的措施；有8家企业采取请求工商部门进行调解，查处侵权方，以保护自身利益；有9家企业采取向法院提起诉讼，通过法律手段维护企业自身权益不受侵害；另外11家企业表示不予理会，不采取任何措施，有的企业认为对侵权情况毫无办法、无可奈何，有的企业则认为与仿冒服装的目标市场不同，不会受到威胁，但是如果放任仿冒造假者，对其不闻不问，会造成产品市场的流失，轻则损失利润，重则使得苦心经营的知名品牌付诸东流。

表11  知识产权侵权纠纷解决途径

	解决途径
	企业名称
	合计（个）

	发函警告与协商
	乔顿、金狐狸、飞亚达、卡宾、雪豹、欧迪芬、雪莲、欧柏兰奴、白领
	9

	请求工商部门进行调解
	皮尔卡丹、雅戈尔、红豆、亿都川、以纯、天山、太平鸟、三枪
	8

	向法院提起诉讼
	雅鹿、百事高、波司登、九牧王、蓝地、罗芙基尼、芭迪尔、杉杉、顺美
	9

	不理会
	米兰登、蓝猫、水孩儿、米尚、叶狄纳、沃格、白丽、歌蒂诗、薄涛、伟伦时尚、英伟
	11


谈到服装企业知识产权保护中遇到哪些困难时（见表12），有13家企业认为目前服装行业内部抄袭和傍名牌成风，部分企业知识产权保护意识淡薄，抄袭他人的创作成果，使原创企业无能为力；有9家企业认为法律法规不健全，制假仿造成本低廉、利润高，而自主创新不仅本身投入了大量人力、物力，而且维权成本很高，致使很多企业难以维权，甚至阻碍企业自主创新；有3家企业提到目前行业内缺少从事知识产权保护与管理工作的专门人才；还有10家企业认为不存在任何困难，这些企业感到目前情况已经与十年前大不相同，大型服装企业希望具有独创性，有意避免雷同，由于目标市场不同，以仿造为生的小企业对其不构成威胁，但是，对仿冒造假者的置之不理，不利于企业知识产权的保护。

表12  在知识产权保护方面遇到的困难

	遇到的困难
	企业名称
	合计（个）

	行业风气
	乔顿、米兰登、九牧王、以纯、卡宾、雪豹、雪莲、蓝地、太平鸟、罗芙基尼、薄涛、伟伦时尚、杉杉
	13

	法律法规不健全
	金狐狸、皮尔卡丹、米尚、欧柏兰奴、白丽、歌蒂诗、三枪、英伟、顺美
	9

	消费者知假买假
	卡宾、天山、芭迪尔
	3

	维权人才缺乏
	雅鹿、波司登
	2

	无
	百事高、飞亚达、雅戈尔、红豆、亿都川、欧迪芬、蓝猫、叶狄纳、沃格、白领
	10


3 我国服装知识产权侵权方式分析

侵犯知识产权的行为表现为未经知识产权人许可和法律的许可行使了知识产权人所享有的排他性权利或给知识产权人的其他利益造成其他损害的不法行为。我国服装知识产权侵权方式可分为商标侵权、专利侵权和著作权侵权三类。

商标侵权包括：伪造他人服装商标标识、擅自使用他人服装品牌的商标、销售侵犯商标权的商品、反向假冒。

专利侵权包括：侵犯专利权和假冒他人专利行为。著作权侵权案件数量较少，未分类。我国服装知识产权侵权方式主要集中在商标权侵权，专利权和著作权侵权案件相对较少。

3.1 我国服装商标侵权方式

3.1.1伪造他人服装商标标识

根据《中华人民共和国商标法》第五十二条规定，“伪造、擅自制造他人注册商标标识或者销售伪造、擅自制造的注册商标标识”属于侵犯商标专用权行为。服装企业的注册商标标识保护包括注册商标的字样及注册商标的图案标记，印有注册商标的商品包装物、标签、说明书、合格证等也在保护范围之内。

例如：2003年的葛玉龙等伪造“NIKE”及“ADIDAS”注册商标标识的案件。葛玉龙等人受上海禄泰事业有限公司的委托，印刷标有耐克、阿迪达斯商标的包装袋。在未取得耐克公司和阿迪达斯公司的商标使用许可或者商标印制授权，非法印制耐克包装袋111880个，阿迪达斯包装袋66700个，属于非法制造注册商标标识行为。由于数量较大，分别被判处有期徒刑1-3年不等，并处以了罚金。

3.1.2 擅自使用他人服装品牌商标

根据我国《中华人民共和国商标法》第五十二条规定，“未经商标注册人的许可，在同一种商品或者类似商品上使用与其注册商标相同或者近似的商标”属于侵犯商标专用权行为。其中“近似商标”的界定标准为是否会造成消费者的混淆。

表13  擅自使用他人服装品牌商标案件

	知识产权拥有方
	侵权方
	侵权行为
	裁决

	（法国）博内特里塞文奥勒有限公司
	广州梦娇公子贸易有限公司
	擅自使用“梦特娇”注册商标、不正当竞争
	停止侵权行为，赔偿35万元

	（法国）博内特里塞文奥勒有限公司
	上海梅蒸服饰有限公司
	擅自使用“梦特娇”注册商标、不正当竞争
	停止侵权行为和不正当竞争行为，赔偿50万元

	路易威登马利蒂（法国）公司
	常州市乐美纺织有限公司
	生产提花牛仔布上印制有路易威登公司的系列商标图案
	停止侵权行为，赔偿6.5万元

	耐克国际有限公司、阿狄达斯萨洛蒙有限公司
	上海纪洪服饰有限公司
	擅自使用“NIKE”即“ADIDAS”注册商标
	罚款18万元

	阿迪达斯国际有限公司
	安徽省服装进出口股份有限公司
	擅自使用与注册商标“阿迪达斯”相似的商标
	赔偿7万元


例如法国梦特娇公司与上海梅蒸服饰有限公司“梦特娇”商标侵权和不正当竞争纠纷案。原告拥有注册商标“梦特娇”，被告使用“梦特娇•梅蒸”作为商标，从整体上观察两个包装装潢的设计风格一致。一般消费者或经营者只会对花瓣图形产生感觉而忽视“梅蒸”拼音字母的存在，容易使消费者或经营者误认为两个经营者之间存在着某种关联。因此，被告的行为构成了商标侵权。

《中华人民共和国商标法实施条例》第五十条规定，“在同一种或者类似商品上，将与他人注册商标相同或者近似的标志作为商品名称或者商品装潢使用，误导公众的，属于侵犯注册商标专用权的行为”。

例如在路易威登公司诉常州市乐美纺织有限公司一案中，路易威登公司拥有第18类（皮革、箱包类）、第24类（布料、纺织品类）及第25类（服装类）系列注册商标。乐美纺织在其生产的提花牛仔布上擅自使用路易威登系列商标图案的行为，应属于在同一种商品或类似商品上，将路易威登公司注册商标图案作为商品装潢使用的行为，构成侵权。导致市场上低廉假冒路易威登商品的泛滥，损害路易威登系列商标的声誉和价值，最终法院判定乐美纺织公司赔偿路易威登公司经济损失65000元。可见，延伸注册布料及纺织品类商标也是保护服装企业商标的一种措施，并且可以在源头上制止侵权产品。

3.1.3 销售侵犯商标权的商品

我国《中华人民共和国商标法》第五十二条规定，“销售侵犯注册商标专用权的商品的”属于侵犯商标专用权行为。不论是服装代理商、销售商，还是提供经营场地的商场，作为服装销售者有尽合理注意的义务，只有在同时具备了“销售不知道是侵权商品”和“能证明商品属于合法取得”的条件时，才可以免责。

表14  销售侵犯商标权商品案件

	知识产权拥有方
	侵权方
	侵权行为
	裁决

	拉科斯特衬衫股份有限公司
	北京普尔斯马特
	销售近似“鳄鱼”注册商标商品
	赔偿11952元

	拉科斯特衬衫股份有限公司
	湖南百盛
	销售“鳄鱼”注册商标商品
	赔偿5000元

	拉科斯特衬衫股份有限公司
	上海虹桥百盛
	销售“鳄鱼”注册商标商品
	经济赔偿

	英国艾尔弗雷德·邓希尔有限公司
	北京旺市百利商业有限公司、北京静烨同心服饰有限公司
	销售侵犯“鳄鱼”注册商标商品
	共同赔偿5万元

	CHANEL、LV等世界五大知名品牌
	北京秀水市场
	销售侵犯世界五大品牌注册商标商品
	停止侵权行为，商户及市场各罚款5万元


例如“鳄鱼”商标侵权案：法国鳄鱼公司与上海虹桥百盛公司“鳄鱼”商标侵权纠纷案。上海虹桥百盛公司销售的侵权商品与原告注册核定使用的商品同类，两个鳄鱼商标仅朝向不同，容易被公众忽视。法国鳄鱼公司是服装、皮具行业的知名企业，该公司其他柜台也在销售法国“鳄鱼”品牌的商品，因此该商贸公司并不具备法定的免责条件，判决被告停止侵权、赔偿损失。

3.1.4 反向假冒

我国《中华人民共和国商标法》第五十二条规定，“未经商标注册人同意，更换其注册商标并将该更换商标的商品又投入市场”属于侵犯商标专用权行为，即反向假冒(Inverse Passing off)。简单来讲，就是低价购得服装，贴以伪造的商标后，再以高价卖出，从中谋取暴利，这种行为构成了商标侵权。

表15  反向假冒案件

	知识产权拥有方
	侵权方
	侵权行为
	裁决

	北京京工服装工业集团
	北京同益广告公司
	侵犯商业信誉、不正当竞争（反向假冒）
	登报致歉；赔偿10万元


如北京市京工服装工业集团服装一厂诉北京同益广告公司一案。该广告公司以低价购买京工服装工业集团生产的“枫叶”男西裤，将“枫叶”商标更换为“卡帝乐”商标，随后在某购物中心鳄鱼专卖店以高价出售，并注明产地为新加坡。被告的行为既是对消费者经济利益的损害，又是对原告的产品信誉、声誉的损害，扰乱了社会经济秩序。法院判决该广告公司在《北京日报》上向原告赔礼道歉、消除影响；赔偿原告商业信誉损失及为该案支付的合理费用共计人民币10万元整。

3.2 我国服装专利侵权方式

3.2.1 侵犯外观设计专利权

我国《中华人民共和国专利法》第五十七条规定，“未经专利权人许可，实施其专利，即侵犯其专利权”。第五十六条规定，“外观设计专利权的保护范围以表示在图片或者照片中的该外观设计专利产品为准”。外观设计专利保护的前提是原始设计者获得我国国家知识产权局授予的外观设计专利，否则外观设计不能受到法律保护。

表16  侵犯专利权案件

	知识产权拥有方
	侵权方
	侵权行为
	裁决

	大连思凡服装服饰有限公司
	大连金鑫时装设计制作中心
	“金鑫”擅自制造并销售“思凡”服饰的专利产品，侵犯专利权，非法获利
	停止侵权行为；销毁库存侵权产品及样板；赔偿85971.78元

	华夏制衣有限责任公司
	个体服装商贩刘某
	对华夏制衣的18套春秋女式超薄羊绒时装的款式及面料、流行色、面料肌理等，进行仿冒生产了近万套时装；仿造华夏注册商标
	停止侵权行为，赔偿华夏制衣有限责任公司的经济损失


如大连思凡服装有限公司被侵权的案件。该公司将两款女式羊绒大衣设计样板向国家知识产权局提出外观设计专利申请，并分别于1999年先后获得批准。思凡公司的离职员工陈某利用原来的业务关系向面料供应商购得一批原料，并聘请了原思凡公司的技术人员和工人，生产了这两款仿制的女士大衣，改换商标后，以低价投放市场。从而致使思凡公司这两款原本热销的女士大衣销售量骤减。被告陈某未经原告许可，擅自制作并销售其专利产品，侵犯了原告的专利权，影响了原告专利产品的生产和销售，给思凡公司造成经济损失，应承担民事责任，故判决被告立即停止制作、销售原告思凡外观设计专利产品女式大衣的侵权行为，并销毁库存侵权产品及样板，赔偿原告“思凡”经济损失人民币85971.78元。因此，企业应将经典的服装设计或具有很大市场影响力的服装设计申请外观设计专利，这对服装设计研发投资行之有效的保护方式，从而利于服装企业核心竞争力的建立。

3.2.2 假冒他人专利

我国《中华人民共和国专利法实施细则》第八十四条对假冒他人专利行为的规定，即假冒他人专利：假冒他人专利是指以营利为目的，非法使用专利权人的专利号，或者采用其他非法手段，使人误认为其产品或方法是专利权人的专利产品或方法的行为。

表17  假冒他人专利案件

	知识产权拥有方
	侵权方
	侵权行为
	裁决

	弹性纤维品牌莱卡（LYCRA）
	“千蝶”牌女短裤及“奴多姿”牌修身防寒衣等
	不含莱卡材料成分，标有“莱卡”标识
	查封相关商品，进行行政处罚


典型案件为莱卡全面普查和查处大批冒充莱卡专利的案件。莱卡（LYCRA)是美国杜邦公司的注册商标，也是专利产品，因其纤维的优越性能，许多服装都采用加有莱卡的面料来提高服装的弹性。“千蝶”牌女短裤及“奴多姿”牌修身防寒衣等，在不含有莱卡材料的服装上标挂“莱卡”标志就属于冒充专利的行为，同时还侵犯了商标权。在接到举报后，工商管理部门对其进行了整顿，查封相关商品，处以行政处罚。

3.3 我国服装著作权侵权方式

《中华人民共和国著作权法实施条例》第二条规定，“著作权法所称作品，指文学，艺术和科学领域内，具有独创性并能以某种有形形式复制的智力创作成果。”《中华人民共和国著作权法》第十条规定，著作权人的著作权包括：发表权、署名权、修改权、复制权、发行权、出租权、展览权、表演权等。我国《中华人民共和国著作权法实施条例》第四条规定，“工程设计、产品设计图纸及其说明，指为施工和生产绘制的图样及对图样的文字说明”属于著作权法及其实施条例中作品范畴。服装设计图和服装设计样板属于著作权法保护的作品。

表18  侵犯著作权案件

	原告
	被告
	原告主张
	法院裁决

	上海锦禾防护用品有限公司等
	顾菁等
	被告利用原告“99112连体防护服”设计图、样板生产制作批量服装，要求停止侵权、赔偿损失。
	停止对原告样板著作权的侵害，各赔偿原告经济损失2万元，向原告书面赔礼道歉等。

	中国美术学院进修生服装设计师胡某
	中国美术学院教师袭某
	袭某获奖的服装作品剽窃胡某的设计方案，侵犯了胡某的著作权，请求法院判令被告立即停止侵权，销毁侵权产品，公开道歉，并赔偿经济损失。
	通过对比，两作品整体表现形式和表达的情感不相同，不存在抄袭。原告的诉讼主张理由不充分，法院不予支持。

	《南黄海古谣》服装设计师秦某
	《南黄海古谣》服装制作马某
	马某在报刊及电视专题片中展示舞台剧服装；将服装设计图删除秦某的名字，作为个人评定职称所用，要求停止侵犯著作权，赔偿损失。
	马某已向秦某道歉，并未造成不良后果，不构成侵犯署名权


服装设计图的著作权侵权较难界定，经过改动即可视为新作品。如曾在中国美术学院进修的服装设计师胡某诉其老师袭某的案件中，由于被告与原告作品整体表现形式不同，所表达的情感也不相同，法院认定不存在抄袭，不侵犯胡某的著作权。

从典型案例中也可以看出，服装设计样板也应作为著作权法保护的作品，对于进行批量生产成衣的服装企业保护服装设计样板更具有实际意义。在上海锦禾防护用品有限公司等诉顾菁等著作权侵权纠纷案中，原告主张被告侵犯了其“99112连体防护服”设计图及样版的著作权，但法院最终仅判定被告侵犯了原告样版的著作权。

4  服装知识产权侵权特征研究

4.1服装商标侵权行为的多样性和专业化趋势

纵观我国市场上的服装商标侵权案件，从伪造名牌服装标识，到生产假冒名牌服装，再到销售假冒服装，以及反向假冒，几乎涵盖了所有的侵权方式。并从专业化的批量进行标识、包装加工，到生产仿冒服装，再到提供专门的售假场所，服装商标侵权行为已呈现出多元化和专业化特征，造成的负面影响不容小觑，例如世界五大品牌与北京秀水街的商标侵权纠纷案，足以引起服装企业的关注。

4.2 服装行业傍名牌成风，驰名商标成为被仿的主要对象

在众多服装企业进行自主品牌建设中，仍有部分企业采取傍名牌、仿名牌，尤其是仿造驰名商标的行为。往往是非名牌服装和非驰名商标较少被仿冒。

驰名商标是指为相关公众广为知晓并享有较高声誉的商标。借助驰名商标在公众心目中良好的形象，将驰名商标用在非竞争商品上，从而削弱或降低了驰名商标的信誉，造成驰名商标的淡化。

比如，某驰名商标的主要经营范围为内衣类商品，假设有不法企业擅自使用其商标，不直接用于内衣类产品上，而是男西服，那么该不法企业的行为就构成了淡化驰名商标。一旦该不法企业的男西服出现了质量问题，蒙受损失的则将是拥有驰名商标的企业。

还有许多小型企业在进行了大量自主创新投入后，产品畅销，形成了一定的品牌知名度，一旦遭受品牌被仿冒，其创新投入往往会蒙受巨大损失，长此以往将不利于我国服装自主品牌的成长。

4.3服装外观设计专利侵权的隐蔽性

从数量上讲，服装外观专利的侵权案件较少，服装外观设计的侵权具有很大的隐蔽性，如一些不法企业在扒版后，对款式稍加改变，外观相近，但受害企业难以界定款式完全相同。导致品牌企业一旦发现“仿版”服装时，难以维权，只能听之任之，由于调查取证难度大，周期长，使许多企业难以应付，在一定程度上制约了服装企业的专利权保护，不利于企业的生存与发展。
4.4 商业秘密的保护往往被忽视
由于服装企业的人员流动，生产企业较为集中，服装企业的商业秘密保护往往被忽视。例如，商业秘密包括服装版型、工艺设计等，由于对商业秘密管理的疏忽，使一些技术人员在调离时，将企业的版型带走，造成企业多年积累经验、工艺流程被披露，直接影响到企业的核心价值和核心竞争力的提高。

4.4 利用服装展会抄袭

尚未问世的新款设计,往往在服装展会或时装发布会上就被抄袭，“扒版”服装与品牌服装同时上市,价格低廉的仿制品购销两旺,而品牌服装的高投入，高售价，使销售受到影响，造成品牌企业前期研发投入付诸东流，自主创新得不到应有回报，极大地挫伤了企业创新积极性。

综上所述，随着我国服装产业不断升级，知识产权保护显得愈发重要。通过了解我国服装知识产权保护现状，从典型侵权案件中汲取教训，掌握知识产权相关法律知识，不仅有利于尊重他人的知识产权，规范企业经营行为，也有利于保护企业自身合法权益，免遭侵权。企业既是知识产权的主要创造者和使用者，同时也是侵权行为的受害者，因此，只有尊重他人知识产权、重视自己的产品创新，才能得到市场的认可，这个市场既包括国内市场，也包括国际市场。
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�波司登羽绒服在2007年9月获得中国世界名牌产品称号。 


�按照《商标国际注册马德里协定》、《商标国际注册马德里协定有关议定书》（以下分别简称协定、议定书）由世界知识产权组织国际局所进行的商标注册。


�  欧迪芬和蓝猫即有商标国际注册又有国外注册。


� 《闲置商标价值评估的几个重要维度》，王涛，孟宪忠，商业研究，2006年第13期。


�卡宾、欧迪芬即授权他人使用商标，还授权他人使用专利。


� “假冒他人专利是指……的行为”自《知识产权领域侵权行为研究》，张军等著，经济科学出版社，2005年3月第一版
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