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(西北大学城市与资源学系，71 0069，西安1 56岁，男，副教授) 

摘 要 从旅游地图的定义、分类和价值等理论问题入手，分析了我国旅游地图的发展现状和 

存在问题 。认为旅游地图应采用先进制作手段 ，研究吸收现代设计理论 ，努力提高设计水平 ，开 

发 出更 多更好 的地图产品．以满足市场需求；在营销方面应全 面拓宽市场销售渠道 ，有选择地 

合理登载广告，创造更明显的社会效益和经济效益。 

关键词 旅游述茎垫里；市场；j生十_ 
分类号 P28．9 

1 旅游地图的定义、分类和价值 

夫 厂锄 自己 
值 

1．1 旅游地图的定义 

旅游是由旅游者(主体)及其活动、旅游客体、主体与客体的媒介这 3大要素构成的。从我们所见到 

的旅游地图来看，主要是为游客(主体)直接服务的，这是一种狭义的旅游地图，我们称之导游图。除此之 

外．有些旅游地图不直接为游客服务．而是反映旅游历史及其演化特征，探求旅游发展规律，为旅游建设 

和规划服务。 

旅游地图是一种专门为旅游业服务的专题地图。其定义为：旅游地图是表示旅游客体、旅游者和旅 

游媒介 3者在时同和空间上的位置分布、相互联系及其发展变化的时空信息．专门为旅游、旅游经营管 

理部门、旅游研究人员、旅游投资者，以及有关经贸和外出人员服务的专题地图。 

1．2 旅游地图的分类 

旅游地图是地图学和旅游学交叉、渗透、结台的产物。旅游地图的分类原则要兼顾一般地图分类的 

传统习惯，同时还要考虑旅游学所具有的逻辑性、系统性、科学性和严密性的学科特征。 

1．2．1 按用途对象分类 即按旅游的六大要素游、吃、住、行、娱、购来考虑，从用途上分类，可分为导游 

图、导餐图、导购图、导宿图、旅游交通图、旅游宣传图、旅游开发图、旅游管理图等。 

1．2．2 按内容性质分类 可分为旅游资源图、旅游设施图、旅游效益图等。 

1．2．3 按制图区域分类 可分为政区旅游图、地域旅游图等。 

1．2．4 按感受方式分类 可分为线划旅游图、影像旅游图、立体旅游图、有声旅游图等。 

1．2．5 按出版方式分类 可分为单张旅游图、旅游图册、旅游图集等 

1．2．6 按版末太小分类 可分为；单张图有全开版、对开版、4开版、8开版、长 8开版等旅游图；图册图 

集有 l6开本、24开本、32开本、36开本等。 

t．3 旅游地图的价值 

1．3．1 旅游地图对于游客的使用价值 游客对旅游图的使用除确定方位外主要还体现在：了解一定旅 
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游区内旅游点的分布与类型．选择旅游路线 ．获取关于行、游、食、宿、娱、购的丰富信息。 

大家知道，使用旅游地图可以从中获得旅游环境和地域空间等概念，这种概念比之文字、导游手册 

更为直接和完整。每一个旅游者在其旅游准备阶段都要对目的地进行一个大概的了解．作为思想和知识 

的准备 。旅游图作为这种新知识的来源，它为游客提供了 一个认知框架，使读者很容易地获得旅游地的 

位置 、主要景区景点分布、旅游地点特色等信 。在旅游进行中．旅游图还能向游客提供多种导游信息 

旅游地图作为认知客体对旅游行为有着极大的影响 一般来说．使用了正确表示道路网的旅游图的 

游客对道路的利用率比非用图者高得多 他们选择游览路径更为合理 ，游历路程也更长。这也说明旅游 

地图对有关要素表达和正确与否，对旅游行为的效率和收获有着直接的关系 

旅游又是人们文化生活提高的一种标志。人们在游玩的过程中，还希望得到各方面的新知识，以充 

实和完善自我，陶冶情操 ．提高鉴赏水平。因而旅游地图又具有～种教育功能。 

I．3．2 旅游因在旅游开发中的应用价值 一方面．我们可以利用地图发掘旅游 资源。详细的大比例尺 
· 图能为旅游管理部门提供各类景观的分布、面积大小、周围环境等方面的信息。并据此提出开发利用的 

可能性及经济效益等方面的预测。其次，我们可将有关旅游资源、信息标绘到图上，以供分析和研究问题 

时使用。第三，在地图上进行科学规划与合理开发。对于列入近期开发使用的旅游资源必须考虑交通、 

通讯及其他服务业的发展．使其配套工程能满足一定数量游客的需求．同时对新旅游景点进行合理规 

划布局，争取早 日分期、分批开放。第四，旅游地图是旅游地的一种科学管理手段。最先进的管理手段是 

地理信息系统，即用地理信息系统进行检索查询、规划设计、统计分析、事务处理等，如能配有声音、图像 

及动态的多媒体旅游地图，那更是未来旅游业管理和宣传的发展需要 。 

1．3．3 旅游地图的美学价值 旅游地图是带有强烈艺术倾向的科学作品 在人们的旅游审美结构中， 

占支配地位的是求新、求奇、求佳的心理特点 旅游图应当抓住游客的这种 C,-理特点，无论是自然或文化 

景观，对那些新鲜的出类拨萃的东西，即有特色的或具有特定意义的东西应加以突出表现，以便使游客 

更好地了解他所看到的世界 ，满足审美和求知的欲望。在编制过程中，编制者应着意表现旅游地的特色 ， 

突出其新、奇、美的地方，使游客受到感染，带着愉悦的心情进行旅游活动。艺术性更强的色彩和个体符 

号设计把图面装饰得更具有和其他地图不同的风格。 

2 我国的旅游业与旅游地图 

2．1 我国的旅游业现状 

我国是一个具有 5{300年悠久历史的文明古国，9．6×1 0 km 土地上蕴育着无数奇山异水、名胜古 

迹。大自然以及我们的先辈给我们留下了丰厚的旅游资源，也留下了热爱自然和旅游的文化传统 随着 

改革开放的不断深化，出现了弘扬中华民族悠久历史文化的新契机，旅游事业也得到强有力的发展．在 

国民经济建设中发挥了愈来愈明显的作用 党的十四大后．我国又提出了以旅游、信息、金融等第三产业 

为主导的发展战略，把发展旅游业提高到一个新的高度 不少省、市、地区以“旅游搭桥、经贸唱戏”吸引 

大量外资，旅游事业的发展形势喜人，具有 牵一发而动全身”的作用，引起旅游地区产业结构的变化 ，即 

向旅一贸一工一农方向发展，形成外向型、开放式的产业结构格局。 

2 我国近年来的旅游地图 

旅游地图作为旅游信息的直接载体，为旅游事业的发展提供了直接的服务和宣传，在吸引游客、扩 

大影响、方便旅游、提高游人兴趣方面起到了极大的促进作用。可以说．旅游地图是旅游的指南和排头 

兵。许多有关部门抓住当前有利时机，编制出版了不同内容和形式的旅游地图．促进了旅游发展，活跃了 

旅游市场。旅游地图的出版发行量明显高于其他任何地图和出版物。 

由于旅游地图具有自身的经济价值．许多工商企业为了获得市场，利用旅游地图的版面设计为他们 

做广告，影响面很广 因而，旅游地图又发挥了很强的广告功能。 

不可否认 ，在 找国旅游地图发展初期 。还存在着许多问题 ，表现在 ：制作手段落后 ，准确性 、现实性 

差；内容简单不完备，甚至名不符实；中英文翻译不统一，易引起误解和混乱；编绘设计永平低，缺乏艺术 

维普资讯 http://www.cqvip.com 

http://www.cqvip.com


— — 252 西北大学学报(自然科学版) 第 26卷 

美；印刷质量低劣，粗制滥造之作充斥市场；品种单一，缺少生机和多样性，这与国外相比有很大差距。 

3 市场经济体制下旅游地图的实践 

3．1 认识旅游地图的特性 

3．1．1 经济效益性 旅游地图作为商品，能进入消费市场，取得不同程度的经济效益。旅游地图制作工 

艺灵活、投资少、市场大、风险少，编绘、出版、发行各方均有利可图，从而对旅游地图的生产组织者具有 
一

定的吸引力 。 

3．1．2 广告宣传性 通过旅游地图的媒介作用，对提高旅游景点的知名度，扩大社会影响，招徕游客有 

事半功倍的效果 ，社会效益十分显著 。 

3．1．3 内容开放性 旅游地图所反映和表示的旅游景观内容和相关要索的信息，均具有相当程度的开 

放性，不受保密方面的限制和约束。 

3．1．4 服务多样性 旅游地图虽以旅游景点为主，但涉及的内容极为广泛。一图在手，自导自游，成为 

旅游者在旅游活动中不可缺少的工具，体现了其功能多样和服务面广的特点。 

3．1．5 美学艺术性 旅游地图是一种艺术性很强的旅游产品，一幅制作优秀的旅游地图 ，也是一种工 

艺品 ，可作为旅游纪念品为旅游爱好者所收藏 。 

3．2 加速各种转化a=eF 

3．2．1 思想观念的转化 应增强商品经济意识，要明确旅游地图作为商品必须遵循市场经济的规律。 

旅游地图从选题、设计、编绘、制印形成产品的全过程，应与旅游业营运实况相对应，力求做到适销对路， 

适应商品市场对旅游地图的挑战和制约，紧紧抓住时代机遇，开发旅游地图新产品 

3．2．2 运行机制的转化 我们应通过多渠道组织旅游地图的生产，不但应充分发挥测绘、地质、城建、 

地理、大专院校等部门的传统优势，同时也应允许有一定水平的单位和个人参与，允许科技人员兼职和 

业余劳动收入归己等规定，为有志于旅游地图发展的专业人员创造施展才华的机会 转变专业局限，打 

破行业界限，是发展旅瓣地图，形成竞争机制的重要条件。 

3．2．3 设计思想的转化 旅游地图除了为旅游者提供准确而详尽的旅游信息外，还必须具备艺术美学 

价值等功能，充分体现旅游是一种动态的审美活动 因此在设计思想上应向实用、方便 、新颖、美观、现代 

化的方向转化，摆脱传统思想的束缚，克服制图方法上追求所谓“正规”与千篇一律的老面孔，纠正在设 

色上一味讲究协调和稳重 ，缺乏对比和色调明快的倾向 

3．2．4 地图品种的转化 尽管近年来旅游地图在增加花色品种和扩大覆盖面上取得了很大进展，但较 

多注重国内游客的需求，多数旅游地图尚属普及型和低档次。根据目前现状，旅游地图的品种还远远不 

够 ，为了适应全球旅游的大市场 ，旅游地图的品种应逐步由内向型向外向型转化 ，多编制出版一些专供 

海外游客使用的、多语种的、比较高档的海外旅游地图品种，采取各种方式和途径打入国际市场．使旅游 

地图在非贸易创}亡中发挥更积极的作用。 

3．3 开拓旅游地图市场 

产品销售是市场经济中不可缺少的一种交换活动，只有进入流通领域才有可能实现产品的经济价 

值和使用价值。因此扩大旅游地图出版发行网络，拓宽销售渠道是至关重要的。 

3．3．1 旅游地图的出版发行应采取多元化方式 旅游地图是一个跨专业的图种。地图、测绘、旅游等专 

业出版社应增加旅游地图的选题比重，重视旅瓣地图的出版发行，积极拓宽旅游地图的出版发行面。 

3．3．2 多渠道扩大旅游地图销售 旅游地图除由出版社自办发行、设点销售外，还要充分利用新华书 

店覆盖面广的主渠道优势。在当前市场竞争的条件下，应发挥集体书店、个体书摊、流动书贩等中间书 

商、批发商和零售商第二渠道的积极因素。 

3·3·3 规 范市场竞争机制 旅游地图的出版要严格审批和把关 ，不让伪劣产品出版。要合理定价 ，不能 

靠高定价低批发拉市场，要靠质量取胜，形成优胜劣汰、公平竞争的机制。 
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4 旅游地图设计的新思想 

1 要更新设计观念 

优秀的旅游地图必然具有出色的设计思想，出色的构思来自于合乎时代发展的设计观念涪 析国内 

外一些优秀地图作品，可以看出设计者均具有雄厚的设计构图、绘画素描、美术装饰、色彩搭配、摄影艺 

术、书法鉴赏、地图编制与地图制印等方面专业知识和基本技能。 

4．1．1 从现代设计的角度考虑地图设计 现代设计是应现代科学技术和经济发展而兴起的一门学科， 

现代设计包含工业设计、环境设计和视觉设计。地图制图属于现代设计中的视觉设计范畴，它是指人与 

人之间或人与物之间感情的表达联系。地图是研究用精确的图形表达周围客观世界的一门科学，因此需 

要研究图形视觉变量、视觉感受效果及传递技术 ，树立现代设计的观念，以促使设计水平不断提高。 

目前有不少旅游地图设计者仅仅停留在单纯的图面整饰上，没有认识到旅游地图的设计必须是一 

定内容的图形信息传递和视觉审美传递相结合的设计。对现代设计中讲求富有独创性、力感、动感、强烈 

而富有变化的视觉美少有追求。 

旅游地图的设计只有紧紧抓住时代的脉搏，既求实叉富有大胆的创新，就一定可以产生与时代相结 

合的优秀产品。 

4．1-2 从综合的角度考虑地图设计 如果一个设计思想刻板、简单、机械、生硬，不具备联系、综合的思 

想，那么这只是反应，而不是思维。思维就是由此及彼、由表及里、善于思考与联想，这是一种无形的创造 

性的基本功 一个好的旅游地图设计者首先应当是一名总设计师，而不能只是干些零零碎碎的拼揍工 

作。他不仅仅应当具有较高的审美水平和较强的形象表现能力，而且应当具有艺术与科学相结合、精神 

与物质相结合、设计与生产相结合的设计观；善于调查研究，善于吸取多方面知识来不断充实改进自己 

的设计头脑，这样才能从根本上改变旅游地图的现有面貌。 

4．2 要研究设计美的形式法则 

设计美的形式法则，就是设计的形式美，也称设计的美的要素，是美在设计中的表现形态。形式美的 

法则体现了人类审美经验的历史发展．它是美的形式的某些共同特征。一幅成功的旅持地图作品除了要 

有明确的主题内容和巧妙的构思外，还要依赖外界可感觉到的表现手法和图面具有感染力的美的表现 

形式。形式美有增强作品美感的作用，地图工作者应该深入地进行形式美的规律研究，把握和运用这些 

规律于地图设计中，以求获得地图更强的表现力，从而取得对旅游者的吸引力。 

4．3 要研究色彩构成规律 

色彩是研究地图艺术美的一个重要方面，是地图产生视觉冲击力和艺术感染力的重要前提。它具有 

先声夺人的力量，是地图艺术形式美的一个重要因素。利用各种色彩的相互搭配，创造出适于表达地图 

主题本身特点的完美的艺术效果，这个创作过程称之为“地图色彩设计 。 

色彩设计时，要注意色彩之间的协调性，不仅使图面主色调明确，而且在众多的对比关系中，娴熟地 

运用明度对比，形成图面鲜亮的色彩效应，使人爱不释手。 

4．4 要研究旅游地图的装饰设计 

旅游地图在地图大家庭中是最活跃的一个图种，其表现形式也是最繁多的，因此，应重视对旅游地 

图装饰设计的研究，这是由它的性质、使用环境与要求决定的。 

旅游地图的装饰设计包括封面、护封、书壳(套)、扉页 环衬、插图、版式、字体选择以及开型、材料、 

装订方式和折叠方式等内容。装帧设计应该是整体设计的一部分，是上述每一部分进行整体组合后，给 

读者的总感觉、总面貌。各个局部的轻、重、强、弱虽有所不同，但始终是总体的一部分，唯有持整体的设 

计观念，才能创造出高质量的地图作品。 

总之，只有不断致力于设计构思等方面的探求，才能使设计的旅游地图作品达到完美的境界，只有 

提高设计者的审美感受能力和艺术表现能力 才能提高旅游地图的设计水平。 
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5 旅 游地图的广告功能 

s 1 旅游地图广告功能的实现及前景 

广告的产生和发展是人类政治、宗教、社会、经济产生和发展的结果。在当代市场经济条件下 ，人们 

对广告是市场信息的重要传播手段有了更深刻的认识，对做广告的热情也就越来越高。于是，许多人便 

把目光瞄准了旅游地图。 

另一方面，地图编制与出版者日益增强的经济效益观念 ，以及日益见涨的地图生产成本，使得他们 

自觉或不自觉地希望在旅游图上傲广告。于是，登广告者和地图编制、出版者因不同动机和目的而共同 

孕育的产物——带有广告的旅游地图便应运而生。 

可以预见，旅游地图作为一种重要的广告媒体必将受到日益重视。其实现的经济效益将使旅游地图 

出版更加社会化，地图产品更加商品化，制图生产更具生命力。所以，充分发挥旅游地图的广告宣传功 

能，使旅游地图兼具旅游和商业信息传播媒体作用，这应该是旅游地图的发展趋势之一。 

s 2 旅游地图登载广告应注意的问题 

5．2．1 广告登载的合法性 一是广告本身是否合法，杜绝虚假广告 。二是登载广告的旅游地图是否具 

备合法的广告刊登权 

5．2．2 广告用语的慎重性 广告的政治、宗教和习俗含义都必须慎重考虑和使用，尤其是涉外旅游地 

图，也要避免广告内容及形式与旅游地图区域内的社会政治体制、宗教信仰、风俗习惯不一致。 

5．2．3 广告内容的选择性 旅游地图最好选择内容与旅游相关的广告登载，刊登反映地图区域内旅游 

内容的广告，必将具有很好的吸引游客的效果。 

5．2．4 广告形式的协调性 广告必须与旅游图的整体表现形式相协调，一项效果良好的广告设计．必 

须从整体考虑，傲到形式与内容相统一，符号形象与表现方法相和谐。 
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Analysis on Theory and Practice of Touring Cartography 

Y uan Kansheng 
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Abstract Taking some theoretica l issues on defination， classification and value of the touring 

cartography as the point of departure， current situation and problem s in touring cartography 

developm ent of our nation are analysed．It argues that the advanced wrought m eans should be adopted 

in the touring cartography· the m odern design theory shou]d be researched and introduced from 

aboad，the design level should be improved，more and better m apping products should be developed in 

order to satisfy dem and． The selling channels should be broadened in business
． The advertisem ents 

should be published alternatively and reasonably in order to create m ore social and econom ic beneHts
．  
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