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摘 要：中小企业要取得生存和发展的优势就必须快速开发成功的新产品，这是企业竞争战略中的关键部分。基于

我国中小企业的特点，探讨中小企业如何管理新产品开发前期，提出了新产品开发前期的主要内容和各阶段的开发策

略，以提高中小企业新产品开发项目的成功率。最后以“迷你洗衣机”的开发前期为例分析说明上述方法应用的有效性。
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我国中小企业的新产品开发前期过程探讨

企业科技进步与自主创新

1 新产品开发前期工作的重要性

市场消费人群的多样化，催生了产品的

多样化、丰富化。与此同时，全球化的市场竞

争使产品淘汰率加速，产品生命周期缩短。

企业要在这种日益激烈的环境中生存发展，

必须具有及时准确地发现市场需求空缺，进

而及时高效地开发出受市场欢迎的产品的

能力。

当前，许多著名企业都已意识到，重视

开发前期工作，即准确细致的前期工作是产

品开发的必经阶段。如某知名企业开发前期

的流程(图 1)。该企业新产品开发的成功率在

国内领先。

但我国许多中小企业仍然采用传统的

产品开发模式，以技术为本，倡导由内到外

的设计，当拥有了核心技术和资金的时候，

企业往往不进行产品开发的前期研究工作，

希望尽快把精力集中在只要保证质量就可

以获得市场的产品概念上，这样的产品开发

其成功率往往取决于机遇。

国内外的新产品开发专家从不同角度

论证了开发前期工作的重要性。一项由加拿

大的新品开发专家罗伯特·G·库伯所做的调

查[1]表明，重视前期工作的产品开发有以下

特质(图 2)：

（ 1）重视产品开发前期的成功率为

75%，而前期开发活动欠缺的产品成功率

仅为 31.3%。

（ 2）重视产品开发前期的高获利能力

达 72%，其中，经过前期开发活动的项目

中只有 37%没有进—步实施。

（ 3）重视产品开发前期的占有45.7%的

市场份额，而前期开发活动欠缺的产品市场

占有率仅为 20.8%。

国外大公司和优秀的设计机构都十分

注重产品开发的前期工作, 尤其以日本人强

调新产品开发的计划阶段最为突出。“ 日本

开发商对新科技创意的‘ 计划’与‘ 实施’划

分明确⋯计划的目的是在‘ 进行’的命令下

达前，全面了解问题和相关技术。”[2]

由此可见，中小企业要想提高产品开发

的成功率，提高市场份额，必须重视产品开

发前期过程。

2 新产品开发前期工作的主要内容

新产品开发前期是指由识别产品机会

到形成理想的产品概念的过程，包括识别机

会、理解机会、把机会转化成产品概念、实现

机会 4个阶段[3]。开发前期工作能为后期阶

段制定详细的任务书，提前预见生产阶段、

市场推广阶段可能存在的问题，并提出解决

措施。

3 面向中小企业的产品开发前期策

略

3.1 企业的问题
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中小企业的投资规模小，掌握的技术种

类单一，缺乏整体经营战略，一个产品的失

败可能导致企业的失败[4]。这就要求企业在

开发前期阶段严格遵守科学的流程，以保证

产品开发的顺利进行。

3.2 各阶段开发策略

3.2.1 第一阶段：识别机会

识别产品机会要求通过科学的方法进

行新产品创意和构思的搜集与筛选，并以大

量的市场调查研究为基础，确保最后进入开

发阶段的项目在技术、商业、财务等方面都

是真正值得做的项目。但这一过程往往被忽

视，导致生产出来的产品不能被消费者所认

可。

（1）制定新产品战略。新产品战略为机

会识别过程指明了方向。中小企业开发资金

有限，明确的新产品战略极为重要。①确定

创新需求。创新需求是由形势分析和市场调

研决定的，要求对公司环境、竞争形势以及

内部优势劣势进行全面评估。②确定开发领

域。开发领域是新产品思想潜在的市场以及

可能发展的技术领域。可能存在很多迎合市

场机会、适应公司发展强项的产品开发思

想。由于资金有限，在开发过程中应基于现

有技术挖掘各种可能的市场机会。

（2）识别大量的产品机会缺口。产品机

会缺口是指由新趋势所造就的潜在产品机

会，包括创造新产品或对现有产品进行重大

改进的可能性。在开发早期要积极探索不同

的想法，广泛收集各方面的信息，打开思路，

列举尽可能多的构思。①对环境进行全面分

析，寻找发生的变化和缺陷，分析历史趋势和

未来走向，从而识别没有被满足或没有被明

确发现的需求。②降低视角，关注这一领域

的显在顾客和潜在顾客。运用倾听顾客声音

的研究方法，把重点放在弄明白顾客所遇到

的问题上，寻求能产生重大新产品的方案。

③通过小组讨论列举大量的产品机会缺口。

（3）筛选产品机会缺口。①应用定性分

析的初步筛选。依据新产品开发方向，对机

遇所需资源的了解，对机遇的认可和机遇能

够产生成功产品的可能性等因素进行分析

筛选。②对筛选后的产品机会缺口进行更加

深入的探索。探索途径：尽量找到相关的专

家或产品的潜在用户，了解他们做某事时所

遇到的问题，以及对这些问题现有的解决方

案的看法；明确产品可能的目标市场和它大

致的规模；阅读针对这一产品机遇的相关文

献。③依据权衡矩阵分析方法和上一级主管

部门的意见，筛选出最合适的产品机会方

案。

（4）描述产品机会缺口。包括：谁是产品

的用户；产品将帮助用户完成什么样的任务

或提供什么服务；产品必要性；如何改变用

户的生活；在什么情况下被使用。

3.2.2 第二阶段：理解机会

理解机会是指通过主要的和辅助的调

查研究理解产品的价值机遇，把价值机遇转

化为总体的、一般性的产品原则。

（1）通过观察和深入的访谈，了解用户

的生活方式、体验和使用模式，分析归纳用

户需求并预测其可能发生的转变。

（2）对用户需求进行组织和排序。把从

用户群体收集到的不同释义的需求进行分

类，即将对同一事件不同主体的陈述中差别

较少的归纳在一起，并按重要性排序[5]。

（3）总结归纳产品的价值机会。价值机

会是指价值的属性（情感、美学、形象、人机

因素、影响力、核心技术和质量），构成了人

们评价产品的标准。

（4）通过人机因素分析建立总体的、一

般性的产品原则，作为发展产品概念的要

求。

3.2.3 第三阶段：把机会转化为产品概念

（1）发展尽可能多的、直接或间接符合

产品标准的具体的产品概念。

（2）对各个产品概念进行评价[6]，筛选方

案。

（3）对最优的几个方案（个数视经费而

定）进行深入的研究分析（草图、模型、主要

功能和技术问题的分析），制作模型。

（4）用户反馈意见，并把反馈结果融入

到下一阶段的模型里。如此反复进行，最终

确定细致的产品概念。

3.2.4 第四阶段：实现机会

在项目获得批准后，各个部门分散活

动，全面展开产品加工和市场推广工作。这

一阶段属于从产品开发前期向项目全面实

施的过渡阶段。

4 应用实例

A公司是一家有多年传统家用洗衣机

研发、销售经验的公司。

4.1 新产品战略

国内洗衣机企业和国外品牌在家用洗

衣机市场竞争激烈，市场需求趋于饱和，开

发面向家庭的洗衣机障碍很大，唯有另辟蹊

径，开发面向小众市场的特殊机型才有市场

机会。

4.2 识别、筛选产品机会缺口

通过对环境的全面分析、顾客走访调查

和小组讨论，结合企业自身状况进行项目可

行性分析，确定以面向在校学生的“迷你洗

衣机”为产品机会缺口。

在我国，洗衣房的概念不能被广大人群

所接受，人们通常希望把要用的机器买回家

去，卫生、方便。这种消费观念决定了我国的

洗衣机市场大于国外。迷你洗衣机市场潜力

巨大，有两大购买主力：在校大学生和单身

打工族。

4.3 产品机会陈述

大学生小华时常为花大量时间洗衣服

而烦恼，而且冬天用冷水洗涤还让他感觉难

受。

4.4 用户需求分析

通过与在校学生面对面的交流和问卷

调查，确定开发容量在 3kg、价格不高于 600

元的迷你洗衣机以满足目标顾客需求。

4.5 价值机会、产品原则

情感：温馨的色彩、现代的造型带给人

安全可靠的感觉。
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特性：价格低，适合学校集中住宿、节约

空间的现状。

质量：使用寿命长，并且在使用寿命期

间能保持极佳的工作状态。

影响力：有助于提高学生的生活水平和

学校的声誉。

人机因素：体积小，使用方法一目了然。

核心技术：可靠性高、长时间保持符合

要求的性能。

可扩展性：能够根据原始创意衍生出一

系列新产品。

5.6 机会转化成产品概念

基本参数：

外形尺寸：650×500×400mm

洗涤容量：3kg

整机净重 /毛重：19/23kg

标准洗涤耗水量：约 62L

标准洗涤耗电量：约 75wh

标准洗涤额定时间：约 37min

5 结论

新产品对于一个公司的发展至关重要，

但开发风险很大。为保证新产品开发过程的

顺利进行，在新产品开发前期要重视 3个过

程，首先是开发项目的准确筛选过程，其次

是把用户需求转化为新产品概念的过程，最

后是将概念具体化的过程。以一种高效的、

有影响力的方式来管理新产品开发前期对

于以后的研发进程是相当有意义的。
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摘 要：中国轿车行业属于寡占型，但厂商创新动力不大。在传统企业创新行为函数基础上，结合产业经济学和跨

国经营学知识，引入行业行政管制和外商直接投资技术溢出度两个新因素，分析其对中国轿车企业技术创新的抑制作

用，并在此基础上就如何促进厂商创新提出了相关政策建议。
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浅析中国轿车企业技术创新受阻之因素

0 前言

关于创新的开创性研究始于 20世纪 30

年代，熊彼特指出创新与垄断力量之间存在

正向关系[1]。20世纪 70年代，美国经济学家

卡米恩和施瓦茨从垄断竞争的角度对技术

创新的过程进行了分析，认为最有利于技术

创新的市场结构是介于垄断和完全竞争“中

间程度的竞争”的市场结构[2]。

在我国学术界对企业创新动力的研究

中，以李志强教授和冀丽俊教授所著的《市

场结构与技术创新———兼论中国企业技术

创新的市场结构安排》[3]一文较为全面，文中

引入了技术创新函数，其主要影响因素包括

市场垄断度、产品差异程度、企业规模、进入

与退出障碍，认为垄断竞争和寡头竞争适宜

于创新。

根据上述研究成果，中国轿车产业的市

场集中度较高，基本属于贝恩分类法中的寡

占型[4]（见表 1），故中国轿车厂商理应积极进

行创新。
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