2007年中国文物艺术品市场发展报告

林日葵(
2007年中国文物艺术品市场的发展总体形势是继续在调整中回热。可以说，市场已出现了“拐点”，表现出一种“转暖复苏”的走强态势，但仍然有不少重要的问题亟待解决。

一  2007年中国文物艺术品市场发展态势

我们考察了作为一级市场主体的画廊业、古玩市场和文物商店，以及作为二级市场主体的拍卖公司、艺术博览会等。具体来看，2007年中国文物艺术品市场的发展态势及特点主要表现在四个方面。

（一）中国文物艺术品市场继续盘整，市场逐步回暖

1．中国文物艺术品市场回暖的原因
中国文物艺术品市场继续处于调整期，回落的市场开始好转。其原因在于：

第一，投资规模加大。不少收藏者和投资者都认为中国文物艺术品精品佳作存量有限，看好其市场前景。因同期股票市场处在高位，有些投资者在股市获利后转向投资艺术品，这些增量资金进入文物艺术品市场之后，对市场起到推波助澜的作用。文物艺术品市场人气转旺，天价频出。这些都反映收藏者和投资者对文物艺术品市场的信心和有力推动。除了个体投资者，还新增加了一些有实力的文物艺术品拍卖公司，从而更增添了市场的活力。

第二，拍品质量逐步提高。2007年春拍，中国嘉德、北京保利等拍卖公司的拍品档次都较以往有一定的提高，不乏精品佳作。经过20多年的市场锤炼，经过前几年的狂涨而后低迷，收藏者和投资者对投资文物艺术品已经更加成熟和理性。2007年，优秀的艺术品成交价格再创新高，但质量一般的作品价格持平或回落。市场逐步成熟，投资者对市场泡沫行为和艺术品真赝的辨别能力不断增强。这就在市场供求间产生良性互动。拍卖公司的泡沫和赝品也少了，恶性竞争也逐步减少，拍品数量和质量控制得较好，更加有利于艺术品市场的良性发展。

2．中国文物艺术品市场回暖的特点
2007年中国文物艺术品市场交易活跃，买气渐旺。按分类来看：

一是书画名家大作挑大梁。中国嘉德公司拍卖的陈逸飞《黄河颂》以4032万元人民币成交价创造了内地油画拍卖最高纪录。中贸圣佳公司的《南巡纪道图》手卷以3696万元创下2007年春拍古书画拍卖最高纪录。北京保利推出的李可染《漓江胜景图》镜心以1518万元创下2007年近现代书画拍卖市场最高价。

二是瓷器“大器称雄”。北京翰海拍卖公司拍卖的清乾隆粉新霁蓝描金花卉大瓶以2408万元人民币的高价成交。中国嘉德公司拍卖的清代雍正绿地粉彩描金镂空花卉纹香炉以2643万元高价成交。这两件瓷器成为内地瓷器拍卖的亮点。

三是古籍成交率创新高。2007年北京古籍拍卖市场势头很旺，中国嘉德公司春拍古籍善本专场近百件拍品总成交2000余万元人民币，成交率为73%。中国书店2007年春拍成交373件拍品，总成交价为1103万元，成交率为75.18%。
四是钱币拍卖创造新的纪录。中国嘉德拍卖公司拍卖的“民国孙中山像银币金质呈样试铸币”、“金代天眷通宝真书折二钱币”、“宣统辛亥年陕西官银钱号拾两纸币”分别以616万元人民币、134.4万元人民币和69.44万元人民币刷新此类拍品拍卖世界纪录。

按文物艺术品年代来看，古代艺术品比近代艺术品交易活跃，成交价高。近几年来中国古代艺术品价格不断走高，这是国人重新夺回艺术品定价权的一个开始。从2006年起，中国古代宫廷御用屏风、瓷器到古书画、古代佛像、成扇，价格全面走高。而一些近现代艺术品，由于前两年的人为操作，出现一些虚高的现象，近来出现了回落。

3．对书画市场回暖的具体分析
下面以2007年春拍的书画市场为例，来具体分析中国文物艺术品市场的回暖势头。据雅昌艺术网的公布数据，2006年书画成交率大多在50－70%间低位徘徊，而2007年春拍，许多场次的成交率均在80%以上。“静观居藏傅抱石、张大千精品”专场以100％的成交率落槌。

从国内几家著名拍卖公司2007年春拍中国书画拍卖成交情况来看，中国书画行情上涨势头良好。各主要拍卖公司拍卖成交额依次排列的是：第一是中国嘉德，书画总成交2.47亿元人民币，与2006年秋拍相比，书画成交额增长49.1%，增幅为8158.22万元；第二是北京保利公司，它作为一家新拍卖公司，已迅速跻身国内一线大拍卖公司行列，不仅当代艺术成为其强势品种，中国书画也咄咄逼人，公司成交高达2.07亿元人民币，比2006年秋拍增长8002.1万元，增幅为62.68%；第三是北京翰海公司，书画总成交1.43亿元人民币，比2006年秋拍增长5566.03万元，增幅为63.6%，其中古代书画和近现代书画虽逊于中国嘉德和北京保利，但当代名家书画和当代名家册页两个专场成交额达 3755.9万元，当代书画成交额位居国内“老大”。此外，西冷、朵云轩、匡时三家拍卖公司在2007年春拍中也成交不俗。

在《三峡新移民》拍出2200万元后，2007年当代油画市场也继续走高。2007年春拍，有20余幅油画单价破千万元人民币，数量超过2006年。2007年 4月，香港苏富比春拍推出的徐悲鸿油画《放下你的鞭子》以7200万港元拍出，创下了中国油画拍卖的世界纪录。5月，陈逸飞的油画《黄河颂》以4032万元人民币在中国嘉德拍出，刷新了内地油画拍卖最高纪录。6月，在北京保利春拍中，吴冠中的油画《交河故城》以4070万元人民币再次刷新内地油画拍卖最高纪录。岳敏君的《画家和他的朋友们》超过2000万元人民币……

从绘画的品种上来看，中国画比油画交易量大，油画又比版画行情好。中国画中的古代书画精品继续在书画市场中起着提升的作用。版画虽已有起色，但还没有被人们真正地认识，仍处于“冷门”状态。

（二）中国文物艺术品市场“牛市”、“熊市”并存

虽然总的来看，2007年中国文物艺术品市场行情日趋活跃，画廊市场、古玩市场、文物商店、拍卖市场和艺术博览会的机构数量和文物艺术品交易量与2006年同期相比都有明显增长，收藏和投资文物艺术品的队伍进一步扩大，但从市场结构上看，一级市场与二级市场冷热不均，形成了强烈反差。

1．二级市场：“牛市”

从拍卖行业来看，目前全国的拍卖公司大约有4000多家，其中有800多家拍卖过艺术品，有近200家有文物艺术品拍卖资质的企业。2006年艺术品拍卖总成交额为156亿元人民币，2007年各地艺术品拍卖会约千场，总成交额估计还会增长。从一定意义上来说，文物艺术品拍卖几乎被当作整个中国文物艺术品市场的代称，成为文物艺术品特别是绘画流通领域的第一风向标。从2007年春拍成交情况看，5月12日由中国嘉德国际拍卖公司落下第一槌之后，翰海、保利、匡时、诚轩、中贸圣佳、荣宝、华辰等8家公司的成交额占了北京拍卖市场的77%，其中嘉德总成交额超过8亿元，中贸圣佳达到5.5亿元。拍卖资源日益向大公司集中，拍卖市场“金字塔”结构明显。

2007年北京、上海等城市先后举办了艺术博览会。艺术博览会作为一种艺术商业的模式，是目前全球规模最大的一种艺术品展示和交易活动，也是国际艺术二级市场除拍卖之外最大的交易形态。北京2007艺术博览会以“艺术的未来”为主题，聚焦中国当代艺术的发展，受到社会各界和参展商、收藏家及媒体的关注，更使“二级市场”成为2007年中国文物艺术品市场的一个最大亮点。

2．一级市场：“熊市”

2007年中国画廊业得到了进一步的发展，初步估计已超过10000家，其中有1/3赢利，1/3持平，1/3亏损，然而，目前全国经营比较好的只有100多家。从总成交额来看，大约在200亿元左右。虽然成交额并不低，但画廊业并没有发挥作为一级市场的基础性作用，没有为二级市场的拍卖行业做好“金字塔”的地基。我们对国内几个画廊业发展得比较好的城市作简要分析，北京画廊有近千家，其中有40－50%的年销售额在100万元以下，20－30%在300万元以下，10－20%在1000万元以下，10%超过2000万元，只有个别超过一亿元。上海的画廊有近千家，有10年历史的画廊已剩下不多了；杭州现有的画廊有近200多家，其中经营的比较好的也是少数几家，有10年历史的只有几家。目前画廊业的发展步履维艰，在我国整个文物艺术品市场结构中是“功能缺失”的，这与拍卖市场形成强烈的反差。

“一级市场”与“二级市场”相比，不论是人气还是资金放量方面都处在低迷的状态。拍卖市场的火爆与画廊市场的冷清，反差如此强烈，反映了中国文物艺术品市场的繁荣是一种畸形的繁荣。

（三）文物艺术品经营与金融资本相结合，提供了更多的艺术品市场的商业模式与投资者理财方式

中国文物艺术品市场的发展，也带来了艺术品市场中介机构在商业模式上的创新。2006年底，上海市文化发展基金会和徐汇区筹建了国内首家艺术银行，从事艺术品租赁业务。每件艺术品的年租赁金约为其本身价值的10%，其客户对象目前以企业、酒店、驻外领事馆为主。同时，北京设立了艺术家信托基金会，艺术家向信托基金会提供自己的作品，从而在信托中获得投资份额，所有的作品构成“共同艺术品库”，艺术家的收入来自这些作品的销售收入。当信托基金会售出一件作品时，20%作为手续费和管理费返给信托基金会，40%汇入艺术家帐户，另40%则纳入公积金帐户，按每位艺术家在信托基金会的投资份额分配。这是艺术品市场商业模式和金融模式的融合，使艺术品基金化和证券化。

另外，2007年6月18日，民生银行推出非凡理财系列，其中“艺术品投资计划”1号产品引来众多关注目光。这款以私募基金形式出现的理财产品的诞生，标志着国内金融资本首次涉水艺术品市场，具有开创性的历史意义。“艺术品投资计划”1号产品为非保本浮动收益型，投资期限为2年，客户优先收益率达18%。最低投资金额为50万元，以10万元整数倍递增。所募集资金将按比例投资于中国现代书画和当代艺术品。虽然该计划一经推出就争论不断，但更重要的是，我们看到了中国艺术品市场已逐渐步入了一个崭新的金融时代。

与此同时，2007年6月25日，渣打银行（中国）有限公司启动了私人银行业务。8月6日和8日招商银行与中信银行旗下的私人银行业务相继开业，加之2007年3月中国银行成立私人银行部，这些银行开展私人银行业务，从一定程度上也是看好艺术品收藏与投资的市场。银行业通过私人银行业务的渠道来介入艺术品市场，将会对中国整个艺术品市场的发展产生积极和深远的影响。

（四）有关部门及行业协会出台相关法规，进一步规范文物艺术品市场

为了促进中国文物艺术品市场健康有序的发展，文化部文化市场发展中心艺术品评估委员会在2006年5月成立。该委员会设立书法绘画、玉器珠宝、金属器、陶器、综合艺术、科技检测、法律资讯、艺术市场资讯8个工作委员会。其服务内容有：为政府部门规范、管理市场提供专业支持；逐步完善中国艺术品行业登记认证数据库；为艺术品提供真伪鉴定证书等。

国家税务总局出台了《关于加强和规范个人取得拍卖收入，征收个人所得税有关问题的通知》，明确对个人通过拍卖市场拍卖各种财产（包括字画、瓷器、玉器、珠宝、邮品、钱币、古籍、古董等物品）的所得计征税收，其中包括作者将自己的文字作品手稿原件或复印件拍卖取得的收入，应以其转让收入额减除800元（转让收入额4000元以上）后的余额为应纳税所得额，按照“特许权使用费”所得项目适用20%税率缴纳个人所得税等重要款项。

中国拍卖行业协会目前正在讨论修改《文物艺术品拍卖技术规程》，这个规程对规范文物艺术品拍卖有着重要的指导意义。

二  2007年中国文物艺术品市场存在的问题及对策建议

（一）主要存在问题
尽管2007年中国文物艺术品市场逐步回暖，但仍然存在着以下三个方面的问题。

1．“跳级”现象

如前所述，二级市场是“牛市”，一级市场是“熊市”，这是由“跳级”现象引起的。在西方成熟的艺术品市场模式中，画廊业是一级市场，普通作品在其中买卖；拍卖业是二级市场，重要作品才可进入。有的国家甚至规定，只有过世画家的作品才进入拍卖市场。然而目前我国的现状是，由于拍卖公司创造的成交纪录会迅速带动作品行情，因此一些中青年书画家没有经过画廊的培育，通过包装使作品价格有所起色后，就直接拿作品到二级市场上拍出惊人的价格，这就出现了“跳级”现象，这也是中国书画市场的独特现象和问题。

而一些拍卖公司又与书画家签订私下协议，甚至大幅降低佣金以增加拍品数量。同时有的画廊放弃独立经营模式，急功近利地与拍卖公司“联姻”，把代理画家的作品大批送到拍卖公司。这样，画廊的功能被拍卖公司取代，而拍卖公司也失去高端的二级市场的意义，成为一个事实上的“大卖场”。这不仅说明一级市场存在功能缺失，而且也说明二级市场本身存在制度规范方面的缺失。

我们知道，艺术品市场是由艺术品购买者、艺术品供应者、市场中介三方面构成的。而在“跳级”现象中，艺术品价格由艺术品供应者或市场中介控制，从而难以维持艺术品交易的良性运转。就拿书画来说，它的价格是按平方尺来计算的，但有的中青年书画家的尺寸价格，是由作者本人来确定的，或与画廊、拍卖公司商定的，而不是根据市场规律和价值规律来确定的。作品随意定价，大大影响了收藏者和投资者的积极性。

2．浮夸现象

中国艺术品市场发展中存在的另一个问题，就是媒体中出现一种“浮夸风”。具体表现为：一是对艺术品过高估价，有些电视台艺术品收藏类的栏目中，收藏者带着所谓的“宝贝”去电视台请专家鉴定，然后捧着电视台出具的证书，说是专家估价过了，该藏品价值多少，而有的“宝贝”价值并不高，但通过有关媒体这样操作，价格就可以涨几倍、几十倍甚至上百倍；二是只说艺术品的升值，从不说风险，有的媒体只说艺术品的收藏和投资升值的传奇故事，对艺术品的真伪风险、交易风险等从不说起，这样就会误导大众，以为只要买进了艺术品都能赚钱，实际上艺术品市场与股市一样，入市有风险，投资需谨慎，媒体应该给收藏者与投资者以风险提示；三是缺少依据，先吹为快。有的媒体为抢新闻，在对真相并不了解的情况下向外吹嘘。比如对沉没于广东阳江海域的宋代商船“南海一号”，就有媒体不责任地炒作。

3．浮躁现象

中国文物艺术品市场发展过程中还暴露出另一个问题，就是从作者（艺术家）、收藏家、投资者和经营者都存在着一种浮躁的心理。比如，有的书画家，不仅心理浮躁，而且作品浮躁，他们为了某些商业利益，作品只求数量不重质量，成为“高产的艺术家”；有的艺术品经营者，不注重培养和规范市场，今天什么作品能赚钱就操作什么艺术品，缺少经营的理念和特色；有的收藏者和投资者缺乏长远的眼光，只是为了短期投机，急功近利。

上述三种浮夸风，严重的影响中国文物艺术品市场的健康发展。

（二）对发展中国文物艺术品市场的建议

1．严格规范经营行为，提高服务水平和质量

中国文物艺术品市场已开始从无法可依逐步走向依法经营。在这种背景下，收藏者和投资者对市场更加理智，市场的发展也趋向成熟。为了中国文物艺术品市场继续健康发展，建议有关部门制定从业人员行为规范，包括业务标准、道德标准、执业资格等；提高一级市场和二级市场交易机构的门槛，不仅是注册资本的门槛，还应每年对从业人员进行培训和考核等。

2．建立健全有关行业规章和法律法规，完善文物艺术品市场交易的法律法规体系

中国文物艺术品市场的健康发展，根本上在于制度的、规章的、法律的保障。建议从以下三个层面继续制定相关的法律法规。第一是继续制定和完善文物艺术品保护、流通和交易的法律法规，比如艺术品收藏、艺术品投资、艺术品经纪等法律法规，与拍卖法和文物法配套。第二是要制定出激活文物艺术品市场的行政法规，比如与有关法律配套的实施细则，最好是几个主管部门联合发文颁布，避免内容重复和相互矛盾。第三是相关的行业协会，要制定自己的“行规”。比如，画廊业、拍卖业、古玩业、艺博会等都要制定自己的“行规”，这样才能规范行业的运作模式。
3．创造文物艺术品市场发展的艺术生态环境

文物艺术品市场的发展有其自身的规律，为了使文物艺术品市场健康和谐地发展，我们要按照其规律深入研究艺术生态环境，使艺术产品在传播和消费中具有新的生命力。同时还要研究艺术生态环境的多样性，比如艺术生态环境与自然环境的关系问题、艺术生态环境与民间艺术的关系问题、艺术生态环境的保护、传承与和谐发展问题等等，从而逐步建立起有中国特色的艺术经济生态学。

三  2008年中国文物艺术品市场发展预测

（一）奥运藏品将成为市场的一个热点

自从北京申奥成功之后，收藏品市场就刮起了一股“奥运风”。特别是在北京奥运会倒计时一周年之际，由国际奥委会、中国奥委会、北京奥组委共同主办的“国际奥委会奥林匹克珍藏品中国巡展”，从北京到天津、上海、南京、广州等十几个城市巡展，展出了700多件国际奥委会奥林匹克博物馆的馆藏珍品，把收藏奥运纪念品、艺术品和工艺品等藏品推向了一个新的高潮。目前有的奥运藏品已涨了几倍，如北京奥组委批准发行的奥运题材金条。因此，随着2008年奥运会的临近，奥运藏品将成为收藏品市场的一个热点。同时，正确选择增值潜力大的藏品，才能控制收藏的风险，才能理智收藏和投资奥运藏品。

（二）现代艺术将成为市场追捧的一个亮点

2007年中国当代艺术品已出现了井喷行情。3月31日纽约苏富比举办的中国当代艺术品专场拍卖会，总成交1323万美元，其中张晓刚单幅油画作品《同志》以97.92万美元成交。以此为契机，中国嘉德、北京保利、北京诚轩等拍卖公司都举行油画专场拍卖会，屡屡创下中国当代艺术新高。2007年10月纽约苏富比秋拍推出了亚洲当代艺术和中国瓷器工艺品两个中国艺术品专场，总成交额为3.8亿元人民币。其中张晓刚的早期作品《创世篇——一个共和国的诞生》和另一件“血缘”系列作品《血缘：同志》分别以2372.31万元和2071.635万元人民币成交。岳敏君的经典力作《公主》以1608.515万元人民币成交。方力钧的作品《98.10.1》以1332.054万元人民币成交。这些新的纪录对国内艺术品市场的发展起了重要的推动作用。

因此，从中国当代艺术品在国内外价格不断走高的形势来判断，2008年中国当代艺术品板块将是一个亮点，其理由是当代艺术已逐步成熟并开始具有了一定的国际影响力。所以，随着当代艺术品的放量入市和收藏者与投资者的看好，人们对这个市场又增强了信心。所以中国当代艺术品，特别是一线艺术家的精品，价格依然会领涨，新艺术家的作品也会广受青睐。

（三）雕塑和影像作品将成为市场一个新的增长点

在国外艺术品市场，雕塑由于工序复杂、创作时间长等因素，好的作品往往要比油画的价格要高。随着我国人民生活水平的不断提高，人们购买艺术品用于家居装饰的越来越多，因而雕塑作品价格在艺术品市场中逐步抬头将成为一种必然。通观2007年的拍卖会，不少拍卖公司都推出了雕塑作品，尽管最终成交价格不高，大多在10万元人民币左右，但拍卖成交率在90%以上，这说明人们对雕塑作品已越来越关注。2008年收藏者和投资者对雕塑作品的关注程度还将会增加，主要是因为目前雕塑作品价格相对低廉，有较大的升值空间。

影像作品收藏在国外已经成熟，但国内还没有引起足够关注。国内市场的影像作品收藏是在2003年以后，当时价格较低，2005年开始成为新兴的投资热点。2006年纽约苏富比秋季拍卖会的“亚洲当代艺术”专场，中国当代摄影图片作为新宠，不仅在作品数量上，还是在价格行情上都迈出了重要一步。2007年随着当代艺术品价格的整体走高，影像艺术在成交量和成交价格上都呈现出明显增长趋势。2008年，中国影像作品受国际大环境的影响会出现新的价格行情，但目前国内影像作品的价格与国际市场还有一定的距离，因此上升空间还很大。

（四）市场需求将呈现出多元化的格局

中国具有世界上最大的收藏群体和市场。据中国收藏协会统计，目前全国约有近8000多万收藏大军，而且每年还以10－20%的速度壮大，收藏者和投资者多了，会依自己喜好来选择不同的艺术门类，市场需求也因而出现多元化的格局。2008年，中国传统书画、古代瓷器、古代文玩杂件仍然是艺术品市场投资的主体，而油画、邮品、古钱币、佛像等也会成为众多收藏者和投资者看好的重要门类。

（五）国内与国际文物艺术品市场将逐步接轨

近10多年来，中国文物艺术品市场已出现过两次高潮，这也带动了整个文物艺术品市场价格的快速上涨。近两三年来文物艺术品的盘整，是符合艺术品市场“三五年一盘整，十年新一轮”的规律的。从市场模式来看，不论是艺术品一级市场，还是二级市场，其运作模式将进一步与国外接轨。从艺术品价格来看，同类艺术品价格的差距将与国外进一步缩小。法律法规、管理理念、人员素质等方面也会进一步借鉴国外的经验，不断完善、深化和提高。中国文物艺术品市场将会逐步与国际艺术品市场接轨。

(作者系浙江工商大学艺术经济学研究所所长。
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