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	2012年2季度
	上季度
	 

	
	 

	消费者信心指数
	108.8
	108.1
	 

	
	 

	  消费者满意指数
	110.1
	108.1
	 

	
	 

	    宏观经济满意指数 
	116.4
	111.7
	 

	
	 

	    就业状况满意指数
	103.5
	102.3
	 

	
	 

	    家庭收入状况满意指数 
	98.3
	100.7
	 

	
	 

	    家庭物质生活水平满意指数
	122.2
	117.6
	 

	
	 

	  消费者预期指数
	107.9
	108
	 

	
	 

	    宏观经济预期指数 
	117.1
	117.4
	 

	
	 

	    就业状况预期指数
	108.8
	111.9
	 

	
	 

	    家庭收入状况预期指数 
	99.6
	98.8
	 

	
	 

	    家庭物质生活水平预期指数
	106.3
	104.1
	 

	
	
　　　　　消费者信心指数统计范围、采集渠道及主要指标解释

　　一、统计范围

　　在全市16个区县范围内、居住半年以上的2300个18-65周岁的城镇居民。

　　二、采集渠道

　　通过计算机辅助电话调查系统采集数据。

　　三、主要统计指标解释

　　消费者信心指数：消费者信心指数（Consumer Confidence Index）是反映消费者信心强弱的指标，是综合反映并量化消费者对当前经济形势评价和对经济前景、收入水平、收入预期以及消费心理状态的主观感受，是预测经济走势和消费趋向的一个先行指标，是监测经济周期变化不可缺少的依据。

　　消费者信心指数由消费者满意指数和消费者预期指数构成。其中消费者满意指数反映了消费者对当前经济生活的评价；消费者预期指数反映了消费者对未来一段时期经济前景发展变化的期望。

　　指数值的含义：指数取值介于0和200之间，100为指数强弱临界点，指数超过100，表明消费者信心处于强信心区，数值由100趋近200，表明消费者信心逐渐增强；反之，指数小于100时，表示消费者信心处于弱信心区，数值由100趋近0，表明消费者信心逐渐减弱。
	
		
		
		
		

	 

	



