《传播学综合知识》
（含新闻学概论、广告学概论、媒介经营与管理等）
考试大纲

第一部分：《新闻学概论》

第1章  新闻活动

1．新闻活动是一种普遍社会现象

2．新闻活动是人类社会求生存图发展的需要

3．新闻活动的渠道

第2章  新闻

1．新闻的基本特点

2．两种新闻的定义

3．新闻本源

4．新闻要素

5．新闻类别

第3章  新闻与信息

1．新闻是一种信息

2．信息的特点

3．信息量

4．信息与新闻工作

5．信息与客观性报道

第4章  新闻与宣传

1．宣传的基本特点

2．决定宣传致校的因素

3．事、理、情——宣传的三要素

第5章  新闻与舆论

1．舆论的定义和特点

2．舆论的社会功能

3新闻媒介与舆论导向

4．营造一个良好的舆论环境

第6章  新闻事业的产生

1．中国古代社会的新闻传播工具

2．西方报纸是资本主义商品经济的产物

3．报纸、广播、电视的产生

4．近代汉字报纸产生的特殊性

第7章  新闻事业的发展及其基本规律
1．政治、经济体制决定新闻体制

2．生产力水平决定新闻事业的发展水平

3．传播工具的物理性能决定传播工具的特点

4．读者的需要促使报纸多样化

5．反映现实生活的需要决定新闻体裁的多样化

6．新闻教育适应新闻事业而产生、发展

第8章  新闻事业的性质

1．新闻媒介的共性、特性、个性

2．新闻媒介的双重属性

3．新闻媒介产品的商品性

4．新闻事业的阶级性

5．中国新闻事业的基本性质和特点

第9章  新闻事业的功能与效果

1．新闻事业的一般功能

2．新闻媒介的正效应与负效应

3．新闻媒介的功能定位

4．新闻媒介的传播效果

5．我国新闻事业的作用和任务

第10章  新闻媒介的受众

1．受众是新闻媒介的积极参与者
2．受众的特点

3．受众的细分

4．新闻媒介的受众定位

第11章 中国新闻事业的工作原则

1．新闻的真实性

2．新闻的指导性

3．新闻事业的群众性

4．新闻事业的战斗性

5．新闻事业的党性原则

第12章  新闻选择

1．新闻学关于选择事实

2．新闻选择的标准

3．新闻选择的具体运用

第13章  新闻媒介的管理与经营

1．新闻法规

2．新闻媒介的内部管理和运营

3．新闻媒介的经营

第14章  新闻工作者的修养与职业道德

1．中国新闻事业对新闻工作者的基本要求

2．新闻工作者职业道德
参考书：《新闻学导论》李良荣主编，高等教育出版社；
第二部分：《广告学概论》

第1章 广告概述
1．什么叫广告
2．广告的分类
3．广告：从古代走向现代
4．广告的功能与作用
第2章 广告学及其基本原理

1．广告学及其源流

2．广告学的性质与研究范畴

3．广告学的基本原理

第3章 广告产业与广告市场
1．广告产业及其构成
2．广告市场及其构成与运作

第4章 广告主

1．企业与广告

2．企业的广告管理与广告组织

3．企业的广告运作

第5章 广告公司

1．广告公司概述

2．广告代理公司的组织结构

3．广告代理公司的业务运作及其相关服务制度

第6章 媒介广告组织

1．媒介与广告

2．媒介的广告职能与广告机构

3．媒介广告的业务运作

第7章 广告运动的基础：广告调查

1．广告调查的分类

2．广告调查的原则、程序与方法

第8章 广告运动的核心：广告策划

1．广告策划的核心要义

2．广告策划的与原则与工作流程

3．广告策划的主要内容

第9章 广告的信息处理：广告的创意与表现

1．广告创意的内涵

2．创意过程与创意方法

3．从创意到表现

4．广告表现基本元素的作用

第10章 广告传播的通道：广告媒体
1．现代广告运动中的媒体运用
2．广告媒体的类型及其特征
3．广告媒体的投资与选择策略

4．广告媒体的计划与执行

第11章 广告运动的信息宿点：广告受众与消费者

1．受众与广告受众

2．消费者与广告产品消费者

3．广告受众的行为特征与心理特征

第12章 广告效果及其测定
1．广告效果及其效果测定
2．广告运动效果的全程测定
3．广告效果测定的几种常用方法
第13章 广告与营销要素整合
1．营销要素分析
2．广告与诸营销要素之间的关系与整合

第14章 广告与营销推广要素整合
1．营销推广要素分析
2．广告与诸营销推广要素之间的关系与整合

第15章 广告法规与广告行政管理
1．广告法规
2．广告行政管理

第16章 广告行业自律与社会监督
1．广告行业自律
2．广告社会监督
主要参考书：《广告学教程》张金海等主编，上海人民出版社

第三部分：《媒介经营与管理》
绪论：媒介经营管理学：一门新兴学科

1．媒介经营管理学的学科特点

2．媒介经营管理学的研究内容

3．学习和研究媒介经营管理学的意义

第1章  媒介经营管理概述

1．什么叫媒介经营管理

2．媒介经营管理的职能

3．媒介经营管理的原则

第2章 媒介产业

1．媒介产业的双重性

2．媒介产业的特点

3．媒介产业与市场经济

4．前进中的中国媒介产业

第3章 媒介组织与媒介公司

1．媒介组织的含义与特点

2．媒介公司的管理与组织

3．媒介公司的运作与职权

第4章 媒介领导与领导者

1．媒介领导的本质与原则

2．媒介领导的特点与权威

3．媒介领导者的职责与素质

4．媒介领导者的选聘与组合

第5章 媒介经营计划与管理决策

1．媒介经营计划概述 

2．媒介战略计划的制订

3．媒介管理决策的性质与原则

4．媒介管理决策的过程与限制

第6章 媒介的人力资源管理

1．竞争优势与人力资源的特色、管理

2．媒介人才的选择与任用

3．媒介员工的培训和发展

4．媒介人员实绩考核

第7章 媒介产品与产品分析

1．媒介产品

2．媒介产品的开发

3．媒介产品分析

第8章 媒介产品的价格策略

1．制订媒介产品价格策略的依据

2．媒介产品的定价手段与定价过程

3．媒介管理中价格策略运用原则

第9章 媒介产品的营销

1．建立媒介产品营销网络

2．媒介产品营销策划 

3．媒介产品销售计划

4．媒介产品促销

第10章 媒介市场与媒介消费者

1．媒介市场的关照与分析

2．媒介市场的细分与定位

3．信息消费者的特点与权利

4．信息消费者的需要和满足

第11章 媒介组织的财务管理

1．媒介财务管理的基本特点

2．媒介财务管理的过程及概念

3．媒介的财务预算 

第12章 媒介经营管理中的法律问题

1．媒介与法律

2．各种媒介中的法律问题

3．媒介管理中法律问题的处理

第13章 广告公司的经营管理

1．广告公司及其经营策略

2．广告市场的开发经营

3．广告经营的运作管理

第14章 印刷媒介的经营管理

1．印刷媒介产业分析

2．印刷媒介产品市场的构成要素

3．印刷媒介产品生产经营的组织

4．印刷媒介产品的发行与销售

5．印刷媒介产品的国际市场开发

第15章 电子媒介的经营管理

1．广告电视业的认识与阐释

2．广播台：从衰落到复兴的经营对策
3．电视台：居安思危的经营筹划
4．电影：是艺术亦是工业

第16章 当代媒介产业与经营趋势展望

1．媒介产业的形成与发展

2．当代媒介经营管理的主要特征

3．媒介产业的发展趋势

参考书：《媒介经营管理学》邵培仁、刘强著，浙江大学出版。
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