中国传媒大学硕士研究生入学考试

《互联网实务》考试大纲
一、考试的总体要求

《互联网实务》考试大纲适用于报考中国传媒大学互联网信息研究院网络舆情、网络与未来社会、社会化媒体专业的硕士研究生入学考试。

《互联网实务》考试主要考察考生对互联网的基本理论、实践、技术的了解程度，考察考生在网络舆情、网络与未来社会、社会化媒体、互联网治理方面的业务技能情况及培养潜力。具体包括考察考生对网络舆情的监测、分析、研判、预警和网络危机应对、舆情调查、网络舆论引导、网络信息发布的理论、方法和实践的了解程度，考察考生对当下网络舆论热点事件的分析研判能力；对互联网行业基本实务知识的掌握，对当前互联网跨界融合与应用、互联网的社会影响等问题的分析能力；对当前自媒体、社交网络等社会化媒体现象进行分析和理解的能力。
二、考试的内容
1.互联网技术及应用的发展脉络
2.互联网与新媒体的传播现状、问题及对策

3.西方互联网产业的发展历程
4.我国互联网产业的发展历程
5.互联网的发展趋势
6.互联网信息的现状、问题及对策
7.互联网治理的常见问题及对策
8.网络舆论、网络舆情的概念

9.网络舆情监测分析的内涵及方法
10.网络信息发布的内涵及方法
11.网络舆论引导的内涵及方法
12.网络舆情调查的内涵及方法
13.网络危机事件的内涵及应对方法
14.网络极化现象及网络群体性事件的内涵及应对方法
15.广场效应的内涵及其在互联网上的表现
16.互联网用户体验研究
17.互联网思维模式
18.互联网产品分析
19.互联网信息政策与法规
20.网络虚拟社会分析
21.社会化媒体的内涵及常见形态

22.社会化媒体的传播方式及特点
23.社会化媒体的影响

24.我国社会化媒体的现状、问题及对策
25.社会化媒体的发展趋势
三、考试的基本题型
试卷结构：本科目满分150分。主要题型可能有：名词解释题、简答题、论述题、案例分析题、材料分析题、研究设计题。
四、考试的形式及时间
笔试，不需要任何辅助工具。考试时间为三小时。
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